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UvOoD

Pravna osnova za izradu i donoSenje Plana upravljanja destinacijom (u daljnjem tekstu: Plan) proizlazi
iz Zakona o turizmu (,Narodne novine“ broj 156/23.). Plan predstavlja planski dokument za razvoj
odrzive destinacije te se izraduje za razdoblje od Cetiri godine. Svrha je Planom odrediti smjer razvoja
destinacije u skladu s aktima strateskog planiranja, prostornim planovima, planom upravljanja
kulturnim dobrima i drugim vaZeéim planovima i propisima s ciljem postizanja konkurentnosti,
otpornosti i odrzivosti destinacije. Integrirano upravljanje destinacijom na temelju Plana je upravljanje
svim elementima destinacije kroz procese vodenja, utjecaja i koordinacije koji pridonose razvoju
turizma u smjeru odrzZivosti pri cemu se uzimaju u obzir ekonomski, drustveni, prostorni i ekoloski
utjecaji, priroda i okolis, potrebe turista, lokalnog stanovnistva i poduzetnika.

Plan se sastoji od analize stanja, popisa resursne osnove, obveznih pokazatelja odrzivosti na razini
destinacije, razvojnog smjera s mjerama i aktivnostima potrebnim za njegovo ostvarenje, prijedloga
smjernica i preporuka za razvoj ili unaprjedenje destinacije, popisa projekata koji pridonose provedbi
mjera potrebnih za doprinos ostvarenju pokazatelja odrZivosti na razini destinacije i popisa projekata
od posebnog znacaja za razvoj destinacije.

Metodoloski pristup izradi ovoga plana uobicajen je postupak pri izradi razvojnih planskih dokumenata
te je ukljucivao istrazivacke, analiticke i interpretacijske postupke. Metodologija izrade Plana
upravljanja destinacijom Lipovljani temeljena je na suradnji s dionicima u turizmu navedenoga
podrucja te je orijentirana prema provedbenim rjesenjima koja su u dokumentu donesena.

Plan se izraduje u sljede¢im fazama:

pokretanje izrade Plana,

e izrada prijedloga Plana,

e javno savjetovanje o prijedlogu Plana,

e donosenje Odluke Turisticke zajednice Opéine Lipovljani o upucivanju prijedloga Plana na
usvajanje predstavnickom tijelu,

e usvajanje plana upravljanja destinacijom na predstavnickom tijelu jedinice lokalne, odnosno,
podrucne (regionalne samouprave),

e objava Plana u sluzbenom glasniku Opdéine Lipovljani i na mreznim stranicama Turisticke
zajednice Opcine Lipovljani,

e dostava popisa projekata Ministarstvu turizma i sporta.



2. ANALIZA STANJA

Analiza stanja obuhvacda prikupljene podatke koji stvaraju sliku trenutnog stanja podrucja te iz kojih se
mogu identificirati prednosti i nedostaci i planirati mjere i aktivnosti za unaprjedenje turisticke ponude
i doZivljaja uz ostvarenje razvojnog smjera. Analiza stanja pokazuje profil opcine te njen geografski
polozaj, demografsku sliku, turisticke potencijale i resurse kao i ostale podatke relevantne za razvijanje
turisticke ponude destinacije.

2.1. Profil opcine Lipovljani

Lipovljani su destinacija oCuvane prirode, tradicijske bastine i lijepih pejzaza. Osim toga, destinacija je
kulturne i prirodne raznolikosti, dijelom smjeStena u parku prirode Lonjsko polje, a prometno vrlo
dobro povezana s tuzemstvom i inozemstvom.

2.1.1. Geografski polozaj

Opcina Lipovljani smjestena je na rubnom sjeveroistocnom dijelu Sisacko-moslavacke Zupanije.
Teritorijalno granici, sjeverno s gradom Kutinom, juzno s gradom Novskom, dok zapadnim rubnim
dijelovima opcina granici s gradom Siskom i opéinom Jasenovac. Podrucje opcine prostire se na 111,4
km? i obuhvada Cetiri naselja: Lipovljani, Kraljeva Velika, Krivaj i Piljenice. U odnosu na prostor Zupanije
s povrsinom 4468 km?, podrucje opcine Lipovljani ¢ini 2,5 % povrsine Zupanije.

Dio opéine Lipovljani zasticeni je prirodni krajobraz nacionalne razine, oko 40 % podrucja opcine
Lipovljani nalazi se u Parku prirode Lonjsko polje, a oko 10 % povrsine su velike vodne akumulacije i
ribnjaka Lipovljani. Park prirode Lonjsko polje, Ciji se dio nalazi na podrucju opéine Lipovljani, najveée
je zasticeno mocvarno podrucje ne samo u Republici Hrvatskoj, vec i u cijelom dunavskom porjecju, a
Stiti ga Ramsarska konvencija od 3. velja¢e 1993. godine.

2.1.2. Demografska slika

Prema Popisu stanovnistva DrZzavnog zavoda za statistiku iz 2021. godine opcina Lipovljani broji 2807
stanovnika. Udio muskaraca u ukupnom broju stanovnika iznosi 49,3 %, dok je udio Zena 50,69 %.
Prosjecna starost stanovnistva je 44 godine, a koeficijent starosti iznosi 29,5.

Popisom stanovnika iz 2021. godine zabiljeZzen je pad broja stanovnika podrucja opéine Lipovljani u
usporedbi s prethodnim godinama, kao posljedica gospodarske stagnacije, prirodne depopulacije i
iseljavanja posebice mladog stanovnistva. Veéina stanovnistva s podrucja opéine Lipovljani gravitira
administrativnom sredistu, naselju Lipovljani koje nastanjuju 1902 stanovnika, odnosno 67,75 % svih
stanovnika opcine. Naselje Lipovljani je, kao administrativno srediste opcine Lipovljani, najznacajnije
naselje prema broju stanovnika, veliCini, sadrZajima kao i po gospodarskom znacaju.

Promatrajuéi dobnu strukturu stanovnistva na podrucju opcine Lipovljani, vidljivo je da je najvedi udio
stanovnika u dobiizmedu 60 i 64 godine. |z podataka je takoder vidljivo da je 827 stanovnika starije od
60 godina, dok je 849 stanovnika mlade od 30 godina Sto Cini trecinu tj. nesto vise od 30 % ukupnog
broja stanovnika i potencijalna je snaga razvoja i opstanka opcine.

Podrucje opéine Lipovljani karakterizira veliki broj pripadnika nacionalnih manjina, sto je utjecalo na
pravce razvoja opcine, posebice u domeni kulturnih djelatnosti. Od ukupnog broja stanovnika, njih 258
(9,19 %) se izjasnilo kao nacionalna manjina. U strukturi nacionalnih manjina najbrojniji su Ukrajinci
(96), Slovaci (65), Cesi (46), Srbi (27), Albanci (13), a potom slijede, Bo$njaci, Madari, Nijemci, Slovenci
i Talijani s po manje od 10 pripadnika. Primjetan je broj pada broja osoba koje se izjaSnjavaju kao
nacionalne manjine.



Sto se tice obrazovne strukture stanovnistva, od ukupno 2387 stanovnika starih 15 i vi$e godina, 60 %
ili 1432 osobe imaju srednju stru¢nu spremu, udio visokoobrazovanih je 11,31 % odnosno 270 osoba.
NiZu stru¢nu spremu, odnosno zavrsenu osnovnu skolu ili niZi stupanj obrazovanja ima 609 osoba, Sto
je 25,51 % od ukupnog broja stanovnika.

Profil odredista Lipovljani:

Prometna povezanost (zracni
prijevoz, cestovne veze, zeljeznicke
veze, brodske veze i sl.)

A3 Zagreb — Lipovac: povezanost sa Zagrebom, Slavonskim Brodom,
zracnom lukom

E70

mreZa prometnica

magistralni Zeljeznicki pravac

emitivnih trzista

Udaljenost od glavnog grada i glavnih

70 min do Zagreba
60 min do Slavonskog Broda
10 min do Novske

Geografska obiljezja (reljef, planine,
rijeke i dr.)

Sjeveroisto¢ni dio Sisacko-moslavacke Zupanije, u jednom dijelu
nizinsko podrucje rijeke Save i dio prostora parka prirode Lonjsko
polje, dok je drugi dio opcine odijeljen od nizinskog podrucja krupnom
drzavnom infrastrukturom (autocesta i Zeljeznica) te obuhvaca
obronke Psunjske gore i Moslavacke gore s vodotocima Pakrom i
njenom akumulacijom, llovom, Subockom i njihovim pritocima. Oko 40
% podrucja opcine smjesteno je unutar parka prirode Lonjsko polje.

Klimatska obiljezja (prosjecan broj
suncanih dana, koli¢ina padalina,
prosjecne sezonske temperature)

Klima ugodna za aktivnosti u prirodi! Srednja mjesecna temperatura
najhladnijeg mjeseca visa od — 3 °Ci niza od 18 °C te koli¢inom padalina
od 900 do 1100 mm. Maksimalna visina snjeznog pokrivaca moze
iznositi 60 cm, srednji godisnji broj dana sa viSe od 30 cm snijega je
izmedu 5 i 10 dana, a srednji broj dana sa snijegom od oko 1 cm krece
se izmedu 40 i 56 dana. Podrucje karakterizira ucestala pojava magle,
cesée u hladnijoj polovici godine, dok je pojava mraza evidentirana
tijekom cijele godine, ovisno o mikrolokaciji i nadmorskoj visini.
Prosjecno godisnje trajanje sijanja sunca iznosi izmedu 1800 i 1900 sati
i srednji godisnji broj vedrih dana iznosi 66 dana, dok srednje godisnje
vrijednosti stupnjeva naoblake iznose 5,3 i 6,8 stupnjeva te se
podrucje svrstava u oblacnije predjele Hrvatske. Podaci za smijer i
jacinu vjetra za podrucje opcine Lipovljani nisu evidentirani.

Broj stalnih stanovnika

2387

Broj turista (po zemlji porijekla,
demografska obiljezja i sl.

2023. 28 (Hrvatska i dr.), 2024. 54 (Hrvatska i dr.)

Prosje¢na duljina boravka

Uglavnom sezonski radnici s duzim boravkom, turisti 1 - 2 noc¢enja.

Turisti¢ki kapaciteti (po vrstama, po
kvaliteti)

3 smjestajna objekta s ukupno 15 kreveta, 2 objekta u kategoriji sobe
u domacinstvu, 1 objekt u kategoriji ostali objekti (lovacka kuca).

Ugostiteljski sadrzaji

4 kaficéa, slasticarnica, pekara/grill, bistro restoran

Najpopularnije turisti¢ke atrakcije

Park prirode Lonjsko polje, manifestacija Lipovljanski susreti

Glavni turisticki proizvodi

Manifestacija Lipovljanski susreti — Festival nacionalnih manjina RH
Spomen soba Josipa Kozarca
Biciklisticke i pjesacke rute

Turisticka infrastruktura (kongresni
kapaciteti,
pjesacke/planinarske/biciklisticke
staze, plazeidr.)

Spomen soba Josipa Kozarca

Slovacka etno kuca

Biciklisticko odmoriSte u naselju Piljenice uz rijeku Pakru
Biciklisticka ruta Kraljeva ruta

Pjesacke rute Lipa u Lipovljanima i Slikovite Plljenice u Piljenicama
Turisticka signalizacija i info ploce




2.2. Turistic¢ki proizvodi i usluge

Opcina Lipovljani najzapadnija je slavonska opéina ili prva opéina u Slavoniji kad se iz Zagreba putuje
prema Vinkovcima pa Lipovljane nazivaju i zapadnim vratima Slavonije. U turisticku ponudu
kontinentalnog dijela Hrvatske, opcina Lipovljani moZe se ukljuciti kroz razvoj vise selektivnih oblika
ruralnog turizma: seoski, kulturni, eko, etno, edukativni, sportsko rekreativni, izletnicki, ornitoloski,
ribolovni i cikloturizam.

Glavni turisticki potencijal na podrucju opcine Lipovljani predstavlja Park prirode Lonjsko polje unutar
kojeg se nalazi otprilike 40 % povrsine opéine. Naselja Lipovljani, Piljenice i Kraljeva Velika nalaze se u
kontaktnoj zoni s parkom prirode i kao takvi predstavljaju sjeverni ulaz u park prirode i tu ¢injenicu
treba intenzivnije turisticki valorizirati. Osim Tenine staze, poucne Sumske staze koja je trenutno u
rekonstrukciji, nema znacajnije turisti¢ke infrastrukture unutar parka prirode na podrucju destinacije.

Bogata srednjovjekovna proslost Sireg podrucja oko Kraljeve Velike predstavlja potencijal za definiranje
specifi¢ne kulturno-povijesne ponude u koju se mogu ukljuciti arheoloski lokaliteti, sakralna kulturna
dobra i o€uvani primjerci tradicijskog graditeljstva. Naselja Piljenice i Kraljeva Velika karakteriziraju
izrazite ambijentalne vrijednosti u vidu ocuvanih primjeraka tradicijske gradnje, posebice starih
mlinova i mostova na rijeci Pakri koji ¢ine izvrsnu osnovicu za daljnji razvoj ruralnog turizma s
naglaskom na etno, eko i kulturni turizam. Crkve i kapelice imaju vrijednosti u smislu razvoja vjerskog
turizma i kulturne ponude.

Veliki potencijal za razvoj seoskog turizma predstavljaju brojna poljoprivredna gospodarstva koja se,
kroz svoju osnovnu djelatnost poljoprivredu, mogu dopunski ukljuciti u razli¢ite oblike pruzanja usluga
turistima te djelatnosti prerade na vlastitom imanju. Obiteljska poljoprivredna gospodarstva mogu
znatno pridonijeti razvoju turisticke ponude i prepoznatljivosti opéine Lipovljani na Sirem turistickom
trziStu. Kao pozitivni primjeri izdvajaju se izletiSte ,Ran¢ ZZ“ u Piljenicama koje nudi uslugu
rekreativnog jahanja, boravka u prirodi uz domade Zivotinje i objekt za jednodnevni najam te OPG
Pcelarstvo Turas koje se bavi proizvodnjom i prodajom meda i pcelinjih proizvoda s novootvorenom
kuSaonicom meda u centru Lipovljana.

S ciljem intenzivnijeg razvoja cikloturizma, Lipovljani su ukljuceni u projekt Moslavacke cikloturisticke
transverzale i lokalne rute, u okviru kojeg su odredene i velikim dijelom obiljeZzene biciklisticke rute na
podruéju Kutine, Cazme, Gare$nice, Popovace, Velike Ludine i Lipovljana, a kroz Lipovljane prolazi i
Zupanijska cikloturisticka ruta. U okviru definiranih pravaca, izdvaja se kruzna Kraljeva ruta koja prolazi
kroz naselja Lipovljane, Kraljevu Veliku i Piljenice. Od javne turisticke infrastrukture na podrucju naselja
Piljenice uredeno je odmoriste s klupama i infoplo€om, a kroz sva naselja postavljena je turisticka
signalizacija.

Edukativni turizam moZe se razvijati kroz pou€ne staze, Setnice i interpretacijske centre, posebice na
podrucju naselja Kraljeva Velika i Piljenice prema ribnjacima Lipovljani, uz rijeku Pakru prema
Piljenicama i u podrucju Suma hrasta luznjaka. U okviru zajednickog projekta Javne ustanove Parka
Prirode Lonjsko polje i Sumarije Lipovljani formirana je pou¢na $umska pjesacka staza Tenina staza, na
kojoj je postavljeno Sesnaest poucnih panoa na hrvatskom i engleskom jeziku koji govore o temama
vezanim za tipi¢nu nizinsku Sumu hrasta luznjaka i obi¢nog graba. Opdéina Lipovljani zapocela je projekt
obnove i opremanja ove staze kojim ¢e se ona obogatiti novim turistickim sadrzajima koji ukljucuju
poucne table, nadstresnicu, uredene staze i sl. Zbog radova na obnovi staza se trenutno ne moze
koristiti za posjetitelje. Lokaciju Opeke karakteriziraju Sumska vegetacija velike starosti te pokusni
objekt Sumarskog fakulteta Sveucilista u Zagrebu u kojemu se odvija terenska nastava domadih i
stranih studenata, istrazivanja i strucni skupovi te se takoder moze ukljuciti u poucne staze. Lokacija



Certak, s postoje¢im objektom u vlasni$tvu Opéine Lipovljani predstavlja potencijal za uspostavu
interpretacijskog centra koji ée prezentirati prirodno bogatstvo podrucja.

Pisac i Sumar Josip Kozarac svojim je stru¢nim radom ostavio dubok trag na ovom podrucju, a za
vrijeme desetogodiinjeg sluzbovanja u Sumariji Lipovljani nastala su i neka od njegovih najznacajnijih
knjizevnih djela na temu Zivota slavonskih seljaka i slavonske Sume. Njemu u ¢ast uredena je Spomen
soba Josipa Kozarca na katu Narodne knjiznice i itaonice Lipovljani u kojoj se prezentiraju njegov
knjizevni i Sumarski rad. Od 2015. godine u Lipovljanima se odrZavaju i Dani Josipa Kozarca,
znanstveno-strucni skup na kojemu se svake godine izmjenjuju teme Sumarstva i knjizevnosti, uz
sudjelovanje i suorganizaciju Filozofskog fakulteta iz Osijeka i Fakulteta Sumarstva i drvne tehnologije
iz Zagreba te brojnih drugih ustanova i organizacija (Uciteljski fakultet iz Zagreba, Hrvatske Sume, PP
Lonjsko polje, Hrvatska akademija znanosti i umjetnosti, OS Josipa Kozarca Lipovljani, TZO Lipovljani,
OMH Lipovljani i dr.). Odrzava se u oZujku u sklopu obiljezavanja Dana Opcine Lipovljani pod
pokroviteljstvom Opcine.

Lipovljani turisticku prepoznatljivost ostvaruju kroz manifestaciju Lipovljanski susreti koji su nekada
bili najznacajnija manifestacija nacionalnih manjina na podrucju bivse Jugoslavije, s tradicijom od 1976.
godine. Njihovo odrZavanje prekinuto je 1990. godine uslijed ratnih zbivanja, a manifestacija je
obnovljena 2010. godine. Na Lipovljanskim susretima se prikazuje kulturna bastina vecinskog
hrvatskog naroda i nacionalnih manjina koje Zive u Republici Hrvatskoj, izrazena kroz ples, pjesmu,
narodne obicaje, nosnje, kulinarsku bastinu, tradicionalne zanate, amatersko slikarstvo, literarno
stvaralastvo i druge oblike kulturnog djelovanja. Multikulturalnost je velika komparativna prednost
destinacije, ono po ¢emu se destinacija razlikuje od konkurencije. Na podrucju Lipovljana organizirano
djeluju tri manjinske udruge (Matica Slovacka, Ceka beseda i KPD Ukrajinaca Karpati) koje ¢uvaju i
prezentiraju svoju kulturnu bastinu kroz kulturno-umjetnicki rad, sudjeluju u javhom Zivotu i kroz
organizaciju kulturnih dogadanja. Uz veéinsko hrvatsko stanovnistvo, danas Lipovljani broje deset
nacionalnih manjina.

Osim Lipovljanskih susreta, na podrucju opcine organizira se i niz manjih, puckih manifestacija:
Antunovo u Kraljevoj Velikoj, Ivanje u Piljenicama, Rokovo u Krivaju, Josipovo u Lipovljanima te
kulturno-umjetnicka i druga dogadanja u organizaciji lokalnih udruga.

Postojeéi prirodni resursi, vodene povrsine, Sumske zone i krajolik omoguéuju intenzivniji razvoj
sportsko-rekreativnog i izletnickog turizma, dok se Ribnjaci Lipovljani, koji su dio zaSti¢enog
Ramsarskog podrucja svrstani u vazne zone ptica, trebaju intenzivnije valorizirati u smislu razvoja
ornitoloskog turizma. Ribnjaci Lipovljani su u viSegodisnjoj koncesiji tvrtke PP Orahovica d.o.o. te
turisticka valorizacija ribnjaka trenutno ovisi o koncesionaru. Vodotoci bogati ribljim fondom
omogucuju razvoj ribolovnog turizma, a lovista i aktivna uloga lovackog drustva mogu biti preduvjet
razvoja lovnog turizma. Na podrucju naselja Krivaj dijelom se nalazi umjetno Banovsko jezero kojim
upravlja tvornica Petrokemija d.d. iz Kutine. Uz jezero se nalazi objekt lzvidacki centar Pakra. Jezero
sluzi u gospodarske svrhe tvornice te za izvidace, a na njemu se odrzavaju i organizirane ribicke
aktivnosti. Zbog specificnosti upravljanja nije znacajnije turisticki valorizirano. Ima panoramsku
vrijednost i pogodno je za hodace (kruzna staza oko jezera).

Unatoc svim navedenim postojeéim resursima, turizam na podrucju opéine Lipovljani jo$ uvijek nije
zazivio u dovoljnoj mjeri. Prije svega to je rezultat nepostojanja znacajne turisticke infrastrukture,
kvalitetnih turistickih objekata i atraktivnih turistickih proizvoda. Nema tradicije bavljenja turizmom,
slabo je razvijena svijest o tim moguénostima te se moze reéi da je turizam u Lipovljanima na samim
pocecima znacajnijeg razvoja. Planiranjem i razvojem turizma te osmisljavanjem turistickih proizvoda
tek se unazad tri godine bavi profesionalizirana turisticka zajednica, izuzev manifestacije Lipovljanski
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susreti koja je uspjesan turisticki projekt opcine ve¢ dugi niz godina. Prvi koraci za znacajniji razvoj
turizma napravljeni su kroz projektno udruzivanje TZ Popovace, Kutine, Lipovljana i Novske koje je
dogovoreno u 2023. Projektno udruzene TZ provode zajednicke projekte u cilju promocije Sire
udruzene destinacije te je to svakako put i za bolju trziSnu pozicioniranost samih Lipovljana. Kao mala
destinacija, Lipovljani se svakako trebaju osloniti na suradnju i turisticke proizvode susjednih
destinacija, prilikom ¢ega treba i svoje specificnosti ponuditi gostima susjednih destinacija.

2.2.1. Smjestaj

Turisticka infrastruktura je nedovoljno razvijena, turisticka ponuda nije u dovoljnoj mjeri organizirana,
marketinski i promotivni alati se tek u zanemarivoj mjeri koriste, a financijskih sredstava kontinuirano
nedostaje.

Na dan 27.1.2025. godine u eVisitoru registriran je smjestaj u tri objekta na podrucju opcine Lipovljani
s ukupnim brojem kreveta 15.

Tablica 1. Smjestajni kapaciteti

Naziv objekta Vrsta objekta Kategorija Adresa objekta Broj Broj
objekta smjedtajnih | kreveta
jedinica

Apartmani Teo Objekti u *x Josipa Kozarca 19, 3 10

domacdinstvu Lipovljani
Sobe u Objekti u *k Krivaj 83, Krivaj 2 3
domacdinstvu domacdinstvu
Domagoj
Lovacki dom Ostali ugostiteljski Nema Kraljeva Velika - Opeke, 1 2
OPEKE objekti za smjestaj kategorizacije Kraljeva Velika

(Druge vrste -

skupina kampovi) /
Lovacki dom

Izvor: TZO Lipovljani, obrada SI-MO-RA d.o.o.

Prema podacima iz eVisitora kojima je pristupljeno 27.1.2025. vidljivo je poveéanje broja turista te
povecanje broja no¢enja u 2024. godini, a u odnosu na 2023. godinu.

Tablica 2. Nocenja i broj turista

Vrsta turista Nocenja 2024. Noéenja 2023. Broj turista 2024. | Broj turista 2023.
Domaci 368 23 42 18
Strani 542 24 12 10
Ukupno: 910 47 54 28

Izvor: TZO Lipovljani, obrada SI-MO-RA d.o.0.

2.2.2. Ugostiteljstvo

Ugostiteljske usluge na podrucju opcine Lipovljani nedovoljno su razvijene, ali je uvodenjem
financijskih pomodi za razvoj turizma na podrucju opcine zapocet razvoj ugostiteljskih usluga u vidu
otvaranja bistro restorana i smjestajnog objekta. Vec¢ postojeéi ugostiteljski objekti koji imaju prehranu
su bistro restoran u Lipovljanima, dva bistroa na autocesti na odmoristu Kraljeva Velika te pekara i grill
u samom centru Lipovljana. Ostali ugostiteljski objekti u ponudi nemaju hranu.
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2.2.3. Turisticke atrakcije

Turisti¢kim se atrakcijama smatraju sva ona obiljezja turisticke destinacije koja svojim karakteristikama
privlace turiste odnosno veé su turistima dostupne ili ¢e dostupnima postati do pocetka turisticke
sezone. Turisti¢ke atrakcije mogu biti prirodni resursi ili kulturno-povijesna bastina.

2.2.3.1. Prirodni resursi
Geoloske znacajke

Podrucje opcine Lipovljani tipoloski se razvrstava na tri osnovna topografska elementa koji su: zone
brdskog pojasa Moslavacke gore i Psunja s dolinama vodotoka, prijelaznu zonu blaZze topografije u
kontaktnoj zoni pribrda Moslavacke gore i Psunja i vodotoka Pakre, llove i Subocke s pritocima te
nizinski dio juznog dijela op¢ine uz podrucje korita rijeke Save i dio prostora koji ulazi u Park prirode
Lonjsko polje te vodene povrsine ribnjaka i akumulacije.

Podrucje opéine Lipovljani uglavnom je nizinski pojas prekriven vlaznim i mocévarnim travnjacima,
trsticima i razli¢itim poljoprivrednim kulturama dok se u brdskome pojasu podrucja opéine nalaze
poljoprivredne povrsine, livade, pasnjaci i travnjaci te u manjem dijelu i zone rasta hrasta, graba i
kestena. Gledajuéi navedeno, radi se o dvije osnovne zone, breZuljkastoj koja obuhvaca podrucja
Psunja i Moslavacke gore te nizinskoj, posavskoj.

Klima ovoga podrudja ima srednju mjesecnu temperaturu najhladnijeg mjeseca visu od -3 °C i niZzu od
18 °C te kolicinom padalina od 900 do 1100 mm. Najveca visina snjeznog pokrivaca moze iznositi 60
cm, srednji godi$nji broj dana s vise od 30 cm snijega je izmedu 5 i 10 dana, a srednji broj dana sa
snijegom od oko 1 cm krece se izmedu 40 i 56 dana. Karakteristi¢na je uCestala pojava magle, cesée u
hladnijoj polovici godine, dok je mraz kao pojava evidentiran tijekom cijele godine. Prosjecno godisnje
trajanje sijanja sunca iznosi izmedu 1800 i 1900 sati i srednji godisnji broj vedrih dana iznosi 66 dana,
dok srednje godisnje vrijednosti stupnjeva naoblake iznose 5,3 i 6,8 stupnjeva te se podrucje svrstava
u oblacnije predjele Hrvatske. Podaci za smijer i jadinu vjetra za podrucje opcine Lipovljani nisu
evidentirani. Buduci da je klima ugodna za aktivnosti u prirodi, turisticka sezona moguca je od sredine
travnja do pocetka studenog.

2.2.3.2. Kulturno-povijesna bastina
Povijesni razvoj

Podrucje opcine Lipovljani nalazi se na prirodno i prometno povoljnom poloZaju pa je naseljeno od
najstarijih vremena, ali je arheoloski prilicno slabo istrazeno te se naseljenost sa sigurnoS¢u moze
pratiti tek od srednjeg vijeka, od kada se dijelovi ovog prostora pojedinacno spominju u povijesnim
dokumentima. Pisane dokumente ovoga prostora moguce je pratiti od 1231. godine kada je Siri prostor
danasnje opcine kao posjed i Zupa Svetacje darovan Simeskom Zupanu Tiboltu iz Madarske. Sredinom
14. stolje¢a podrucje Svetacja se preustrojem uprave u Slavoniji uklju¢uje u novouredenu Krizevacku
Zupaniju. Iz istog vremena datiraju i dokumenti u kojima se spominju Zupna crkva sv. Mihovila
zagrebacke biskupije, tvrdava Velika te crkva sv. Kriza unutar utvrde Kraljeva Velika. Dolaskom Turaka
stanovnistvo je otislo, utvrda je 1538. godine zapaljena, a naselje Lupyja (Lipovljani) u potpunosti je
razruseno.

Vladavina Turaka traje dugo, od 1530. do 1691. godine. Nakon odlaska Turaka dolazi do intenzivnog
naseljavanja ovog prostora koje traje do 1720. godine. U tome se razdoblju osnivaju naselja Kraljeva
Velika i Lipovljani, o cemu svjedocCe prvi popisi stanovnistva iz 1698. godine. Malo kasnije, 1730. godine
zabiljeZen je osnutak naselja Piljenice te 1740. naselja Krivaj. Unutar Vojne krajine 1745. godine osniva
se Gradiska pukovnija te Lipovljani postaju srediste I. satnije 8. gradiske pukovnije. Sredinom 18.
stolje¢a prostor se intenzivno naseljava i razvija, osobito nakon gradnje krajiske ceste podno prigorja,
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1779. godine. Kultura Zivota se razvija te se u Lipovljanima 1770. godine gradi i Skola. Ukidanjem Vojne
krajine 1881. godine podrucje dolazi u sastav Pozeske Zupanije. Nov poticaj razvoju ovoga podrudja
daje izgradnja Zeljeznickih pruga krajem 19. stoljeca. Lipovljani 1871. postaju sjediste Sumarije, opcinu
dobivaju 1872. godine, a Zeljeznicku postaju 1897. godine.

Piljenice kao naselje relativno su visoko valorizirane zbog o¢uvane matrice i volumena te pripadajuéih
obradivih povrsina kao i zbog vrijednosti prirodnog ambijenta, slikovitog vodotoka s raslinjem. Na
vodotoku se nalazi nekoliko mostova $to naselju daje kvalitetne ambijentalne specifi¢nosti. Cjelovita
seoska struktura s mostovima na vodotoku i uredenim okucénicama vrlo je slikovita i pitoreskna. Krajem
19. stolje¢a na bioloski Cistoj Pakri bilo je mnogo pjeScanih sprudova na kojima se su ljudi kupali i
suncali, a rijeka je pokretala i viSe mlinova vodenica. Danas postoji tek nekoliko mlinova u naselju.
ToSov mlin te mlin Vaclavek koji je prema kriteriju o¢uvanosti izvornih karakteristika najus¢uvaniji te
su mu od 2006. do 2009. godine obnovljeni i djelomi¢no rekonstruirani zgrada i mlinsko postrojenje. U
suradnji s vlasnicima treba poticati uspostavljanje ugostiteljske djelatnosti u zgradi mlina poput
smjestajnih kapaciteta, usluzivanja hrane i pi¢a, a u cilju turisticke valorizacije objekta te usporedno
prezentacije povijesti i kulturne bastine objekta i kraja.

»Stari grad” Kraljeva Velika bila je ravnic¢arska utvrda, glavna u obrani od Turaka u Slavoniji. Nekada je
Kraljeva Velika bila sjediste golema vlastelinskog posjeda koji se prostirao uz tok rijeke Save od Stare
Subocke do donjeg toka Pakre i Lonje. Posjed se prvi put spominje 1237. godine. Pretpostavlja se da je
na mjestu omanje utvrde vec polovicom 14. st. izgradena velika i tipicna tvrdava sa zemljanim
bedemima, jarcima punim vode i hrastovim palisadama. Vjerojatno je posjed i utvrdu ivanovcima oteo
Sigismund Luksemburski. Kasnije je bilo viSe vlasnika. Upravo je iz Kraljeve Velike ban Krsto Frankopan
po Zapoljinoj Zelji sazvao 1527. sabor u KriZzevcima. Kraljevu Veliku Turci su zauzeli 1544. nakon izdaje
bez borbe. Danas nije ostalo nista vidljivo od utvrde jer su seljaci raznijeli dijelove utvrde kao gradevni
materijal za svoje kuée te je potrebno provesti arheoloska istraZivanja podrucja.

Zastita prirodnog, kulturnog i urbanog krajobraza

Zastita krajobraznih vrijednosti jedan je od temelja ukupnog vrednovanja prostora. Prema definiciji,
krajobraz je odredeno podrucje videno ljudskim okom, Cija je narav rezultat medusobnog djelovanja
prirodnih i/ili ljudskih ¢imbenika (Zakon o potvrdivanju konvencije o europskim krajobrazima ,,Narodne
novine” 12/02, Konvencija o europskim krajobrazima, ¢lanak 1.). Konzervatorskom studijom
nepokretnih kulturnih dobara Opcine Lipovljani izradenom za potrebe Prostornog plana uredenja
opcine od Konzervatorskog odjela Ministarstva kulture, Uprave za zastitu kulturne bastine utvrdeni su
sliedeéi elementi bastine kao prirodni, odnosno kulturni krajolici: park prirode Lonjsko polje,
akumulacijsko jezero, dolina rijeke Pakre, ribnjaci Lipovljani, dolina rijeke llove, dolina rijeke Subocke
obronci Moslavacke gore, obronci Psunjske gore. Mjere zastite utvrdene su u Konzervatorskoj podlozi,
a propisane su Prostornim planom uredenja opcine Lipovljani.

2.2.4. Dogadaji i manifestacije

Lipovljanski susreti su trodnevna kulturna, turisticka i sportska manifestacija koja svake godine u
kolovozu okupi viSe tisuca posjetitelja s tendencijom svakogodiSnjeg rasta, buduéi da je sama
manifestacija duboko ukorijenjena u Zivotne navike stanovnika ovoga podrucja koji s manifestacijom
Zive, sudjeluju u njenom stvaranju i okupljaju se oko njenoga termina, dolazedi u zavicaj ¢ak i iz
najudaljenijih zemalja svijeta. Lipovljanski susreti kroz ples, pjesmu, glazbu i narodne obicaje njeguju i
prikazuju kulturnu bastinu hrvatskog naroda i nacionalnih manjina koje Zive na podrucju opdéine
Lipovljani, ali i Hrvatske. Tijekom odrZavanja manifestacije pokazuju se narodne nosnje, kulinarska
bastina, tradicijski zanati, ali i amatersko slikarstvo, rukotvorine, literarno djelovanje kao i drugi vidovi
kulturnog djelovanja i €uvanja izvornih narodnih obicaja brojnih europskih naroda.
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Ostala dogadanja i manifestacije:
e DaniJosipa Kozarca
e Josipovo i Dan Opdine u Lipovljanima
e Antunovo u Kraljevoj Velikoj
e Rokovo u Krivaju
e lvanje u Piljenicama
e Adventski sajam u Lipovljanima
e Danibundeve i ¢eske kulture
e No¢ muzeja u Slovackoj etno kudi
e Dani slovacke kulture u Lipovljanima
e Vecer ukrajinske pjesme i plesa
e Medunarodno natjecanje u slaganju rubikove kocke
e Pjesnicki susreti u Piljenicama
e Maskenbal u Kraljevoj Velikoj
e druga dogadanja u organizaciji mjesnih odbora, sportskih klubova i udruga.

U dogadanjima i manifestacijama redovito organizacijski i logisticki sudjeluju ribicka i lovacka udruga,
mjesni odbori te dobrovoljna vatrogasna drustva.

2.2.5. Turisticke usluge

Sukladno ¢l. 4. st.1. Zakona o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN 152/08) na
podrucju opcine Lipovljani osnovana je Turisticka zajednica opcine Lipovljani s ciliem poticanja i
iniciranja razvoja i unapredivanja postojeceg turistickog proizvoda, razvoja novih turistickih proizvoda,
upravljanja turistickom destinacijom, promocije turistickog proizvoda opcine Lipovljani, razvijanja
svijesti o vaznosti i gospodarskim, druStvenim i drugim ucincima turizma te potrebi i vaZznosti oCuvanja
i unapredenja svih elemenata turistickog proizvoda odredenog podrucja, a osobito zastite okolisa kao
i prirodne i kulturne bastine sukladno odrZivom razvoju.

Turisticka zajednica opcine Lipovljani, sukladno zakonski utvrdenim zadadama, sustavno potice i
koordinira aktivnosti za poboljSanje opcih uvjeta i sadrzaja boravka turista na podrucju opéine. TZO
Lipovljani djeluje u prostoru Narodne knjiznice i ¢itaonice Lipovljani koja se nalazi u vlasnistvu Opcine
Lipovljani. Ured TZO Lipovljani profesionaliziran je tek sredinom 2022. godine kada je zaposlena jedna
djelatnica, direktorica.

Sustav turistickog informiranja na podrucéju opdéine Lipovljani relativno je dobro razvijen. Pruzanje
turistickih informacija obavlja Turisticka zajednica Opcine Lipovljani u okviru redovnih djelatnosti i
zadaca te u suradnji s Op¢inom Lipovljani i ostalim dionicima s podrucja opcine.

TZO Lipovljani pruzanje turistickih informacija o turistickoj ponudi na podrucju opc¢ine obavlja izravnim
putem u poslovnom prostoru TZ i to tijekom cijele godine kada je turisticki ured na raspolaganju svim
posjetiteljima u radnom vremenu 7:30 — 15:30 sati, izuzev subote i nedjelje. Bez obzira na redovno
radno vrijeme, direktorica je i u ostalom vremenu dostupna po dogovoru.

Informiranje turista i posjetitelja o turistickoj ponudi na podrucju opcine vrsi se i putem promidzbenih
materijala (turisticke brosure, karte, plakati, letci) te putem dostupnih online kanala — vlastite
internetske stranice http://turizam-lipovljani.hr te drustvenih mreza. Turisti¢ki promidzbeni materijali
distribuiraju se putem manifestacija te turistickih sajmova u suradnji s TZ Sisatko-moslavacke Zupanije,
izravno u ugostiteljskim i privatnim smjestajnim kapacitetima, ali i susjednim turisticko-informativnim
centrima i uredima.
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Takoder, turisticko informiranje obavlja se i putem turisticke signalizacije. Na podrucju opdéine
Lipovljani izradeno je i postavljeno 35 turisti¢ko-informativnih ploca.

Gledajudi turisticku osposobljenost i educiranost dionika u turizmu, a narodito privatnih turistickih
dionika na podrucju opcine Lipovljani, moZe se zakljuciti kako postoji potreba za edukacijama i daljnjim
ulaganjima kako u ljudske, tako i u turisticke kapacitete.

Tablica 3. Pregled vrsta turistickih usluga u destinaciji Lipovljani

Vrsta usluge Postoji DA/NE/povremeno

Prijevoz povremeno — javni prijevoz nije dovoljno
razvijen
Dobra cestovna povezanost, izlaz na autocestu,
Zeljeznicki promet, blizina Zagreba i zracne luke,
blizina Bosne i Hercegovine

Organizacija putovanja i aranZzmana NE

Vodenje i informiranje DA

Turisticko informiranje DA

Suveniri i rukotvorine DA

Informativni centar i karte DA

Ekoloske ture U sklopu aktivnosti Parka prirode Lonjsko polje

Sudjelovanje u lokalnim projektima zastite DA

okolisa

Turisticke usluge na poljoprivrednom DA

gospodarstvu

Najam bicikala U sklopu Parka prirode Lonjsko polje

Izvor: Sekundarno istraZivanje, TZO Lipovljani, obrada: SI-MO-RA d.o.o0.

2.3. Resursna osnova

Resursna osnova odreduje smjer razvoja destinacije, a odnosi se na prirodne i kulturne resurse koji
trenutno nisu u funkciji turizma, ali predstavljaju temelj za razvoj atraktivnosti i odrZivosti turisticke
destinacije.

Prema Rjecniku turizma, turisticki su resursi prirodna ili antropogena dobra koja se mogu gospodarski
iskoristiti odnosno valorizirati. Bogatstvo resursa odredenog geografskog podrucja doprinosi
turistickom, a samim time i gospodarskom razvoju, a ukupna turisticka ponuda temelji se na
atraktivnim svojstvima resursa kojima raspolaze.

Turisti¢ku atrakcijsku osnovu ¢ine potencijalne i realne turisticke atrakcije te kao temeljni turisticki
resursi, uklju¢ivanjem u destinacijski turisticki proizvod, odreduju i uvjetuju planiranje, razvoj i
upravljanje turistiCkom destinacijom. Kako bi se odredila optimalna struktura turistickog proizvoda koji
moze privuéi turiste potrebno je identificirati, evidentirati i vrednovati sve potencijalne i realne
turisticke atrakcije na podrucju opcine Lipovljani kao poZeljnoj turistickoj destinaciji, a vodeci racuna
0 mjerama zastite od neprimjerenog ili neracionalnog koristenja i devastacije.

Turisticku resursnu osnovu cine:
e temeljni turisticki resursi (turisticka atrakcijska osnova)
e ostaliizravni turisticki resursi
e neizravni turisticki resursi.

Dobro ocuvane prirodne resurse opcine Lipovljani treba sagledavati kao jednu od njenih najveéih
komparativnih prednosti. Zato je potrebno neprestano naglasavati da opcina Lipovljani ima priliku
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uspostaviti moderno i napredno drustvo te istovremeno ocuvati dobru kvalitetu okolisa o kojem
uvelike ovisi ljudska sigurnost, razvoj i blagostanje. Ekonomski rast, socijalna povezanost i zastita
okolisa su smjernice koje se mogu i moraju uspostaviti u skladu jedna s drugom te voditi prema
odrzivom razvoju opcéine. Teritorij opcine, iako podvrgnut snaznim antropogenim intervencijama
(izgradnja naselja, krupne infrastrukture, velikih uredenih vodenih povrsina ribnjaka i akumulacije), s
obzirom na zatecenu izgradnju i prirodne datosti predstavlja izraziti potencijal u razvojnom smislu, a
samim time potrebu za o¢uvanjem svih prirodnih blagodati, npr.:
e ocuvani krajolik nizine Lonjskog polja i pribrezja Psunjske gore s juga te Moslavacke gore sa
sjevera i doline vodotoka Pakre, llove i Subocke
e padine Psunjske i Moslavacke gore pogodne za voénjake te povrSine sposobne za razvoj
ekoloske poljoprivrede i stocarstva
o velike vodene povrsine akumulacije i ribnjaka
e postojec¢e Sumske povrsine gospodarske namjene
e poljoprivredne povrsine vrijednog boniteta (P1, P2, P3)
e mineralne sirovine (eksploatacijska polja plina i nafte)
e naselja Lipovljani, Piljenice i Kraljeva Velika nalaze se u kontaktnoj zoni Parka prirode Lonjsko
polje i kao takvi predstavljaju sjeverni ulaz u Park, u neprocjenjivo prirodno bogatstvo, Sto
treba iskoristiti kao turisticki resurs prirodne bastine.

2.3.1. Kultura i bastina

Buduci da je naseljenost ovoga podrucja od najstarijih vremena uvjetovana povoljnim prirodnim i
prometnim polozajem, ali je samo podrucje prilicno slabo arheoloski istrazeno, naseljenost se sa
sigurnos¢u moZze pratiti tek od srednjega vijeka, od kada se dijelovi ovoga prostora pojedinacno
spominju u povijesnim dokumentima.

Inventarizacija i klasifikacija kulturne bastine po kategorijama, na podrucju opcine Lipovljani obavljena
je sukladno Zakonu o zastiti kulturnih dobara Republike Hrvatske. Nepokretno kulturno dobro
obuhvaca: naselja (gradska i seoska) ili njihove dijelove; gradevine, sklopive ili njihove dijelove s
pripadaju¢im okoliSem (sakralne, stambene, javne, gospodarske) s pripadaju¢im inventarom; elemente
povijesne opreme naselja; podrucje, mjesto ili spomen obiljeZje vezano uz povijesne dogadaje il
osobe; arheoloska nalaziSta i zone; etnoloski sadrzaji i zone te krajolici i dijelovi krajolika koji sadrzi
povijesne strukture kao pokazatelje covjekove prisutnosti u prostoru.

Prostornim planom uredenja opcine Lipovljani i Konzervatorskim podlogama izradenim od strane
Konzervatorskog odjela iz Zagreba, Uprave za zastitu kulturne bastine — Ministarstva kulture, izvrSena
je detaljna sistematizacija prema vrstama nepokretnih kulturnih dobara:

povijesna naselja i dijelovi povijesnih naselja Lipovljani i Piljenice

arheoloska nalazista i lokaliteti, 5 lokaliteta u Kraljevoj Velikoj

povijesno-memorijalna podrucja 3 groblja (Lipovljani, Kraljeva Velika i Piljenice)

pojedinacna nepokretna kulturna dobra:

- sakralne gradevine: 2 crkve u Lipovljanima

- kapele i poklonici, 3 u Kraljevoj Velikoj, Piljenicama i Krivaju

- civilne gradevine (djecji vrti¢ i vatrogasni dom u Lipovljanima i Krivaju)

- stambene gradevine u Lipovljanima 26 evidentiranih i predloZenih, u Kraljeva Velika 24
gradevine, u Krivaju 6 i Piljenicama 15

- gospodarske gradevine, 2 mlina u Lipovljanima i Piljenicama

- javna plastika i urbana oprema, 6 lokaliteta

5. parkovi i perivoji u Lipovljanima.

Ll
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Unutar granica opdine Lipovljani obuhvacena su cetiri naselja. Predviden je detaljan obilazak
cjelokupnog terena, inventarizacija i valorizacija svih elemenata kulturne bastine. Prema dostavljenim
rieSenjima Ministarstva kulture u lzmjene i dopune Prostornog plana uredenja opdéine Lipovljani
uvrsteni su kao preventivno zasti¢ena kulturna dobra, sljedeci arheoloski lokaliteti:

1. arheoloski lokalitet Piljenice — Grede Il, opéina Lipovljani — pregledom terena nadeni su
keramicki ulomci koji datiraju ovaj lokalitet u broncano doba te srednji vijek
2. arheoloski lokalitet Piljenice — Crnave, opcina Lipovljani — pregledom terena nadeni su
keramicki ulomci koji datiraju ovaj lokalitet u srednji vijek
3. arheoloski lokalitet Piljenice — Grede |, opéina Lipovljani — pregledom terena nadeni su
keramicki ulomci koji datiraju ovaj lokalitet u sredniji vijek.
Sva evidentirana dobra vrijedni su elementi identiteta prostora stoga bi ih trebalo sacuvati kao dobra
lokalne vrijednosti kao Sto su povijesna naselja i dijelovi naselja i to Lipovljani — srediSte naselja i
Piljenice — sredi$nji prostor uz kapelu; arheolo$ki lokaliteti i zone i to: lokalitet Cardin - novi vijek,
lokalitet Gradina - srednji vijek, lokalitet Gradinice - srednji vijek, lokalitet Kuciste - srednji vijek,
lokalitet Stari Gaj u Kraljevoj Velikoj; povijesno-memorijalna podrucja i cjeline odnosno groblje u
Lipovljanima, Kraljevoj Velikoj i Piljenicama.

Sakralni objekti

Zupna crkva sv. Josipa smjestena je u sredidtu naselja Lipovljani, na kosini ispred parka. Zupa se
spominje 1334. godine u Kraljevoj Velikoj. Za vrijeme vladavine Turaka propada, a zatim je obnovljena
1693. godine te u Lipovljane prenesena 1768. godine. Postojeca crkva sv. Josipa sagradena je od
¢vrstog materijala 1772. godine u kasnobaroknom stilu. Pravokutnog je tlocrta s pravokutnim
svetistem uZim od glavnog hoda i zavrSenom polukruZznom apsidom, sa zvonikom iznad procelja i
prostranom sakristijom uz juzni zid. Bogati kasnobarokni inventar i glavni oltar izraden od kamena
krase ovu crkvu koja je u potpunosti renovirana.

Grkokatolicka crkva BezgreSnog zaceca sv. Ane sagradena je 1924. godine. Kriznog je tlocrta s
poligonalnom apsidom i sakristijom te Sirim ulaznim dijelom sa zvonikom. Crkvu krase interesantni
motivi dekoracije isto¢noslavenskog porijekla. Obnovljena je 1997. godine.

Ostale crkve i kapele

Crkva sv. Antuna koja se nalazi u Kraljevoj Velikoj, kapela sv. Roka u Krivaju, kapela sv. Ivana Nepomuka
u Piljenicama. Sve kapele su pravokutnog tlocrta s poligonalnom apsidom i zvonikom, neogoticke
arhitekture.

Od pojedinacnih crkvenih objekata treba istaknuti i Zupni dvor u Lipovljanima koji je sagraden u 18.
stoljedu, ali zahtjeva temeljitu renovaciju.

2.3.2. Priroda i okolis

Elementi bastine u smislu prirodnih i kulturnih krajolika lipovljanskog kraja jos su i park prirode Lonjsko
polje, umjetno jezero —Banovsko jezero, doline rijeka Pakre, llove i Subocke, ribnjaci Lipovljani, obronci
Moslavacke i Psunjske gore.

Jedan od temeljnih uvjeta koncepta odrZivog razvoja predstavlja odgovoran odnos prema okoliSu i
resursima kojima opéina raspolaze. Na podrucju opéine Lipovljani sustavno praéenje stanja okolisa nije
dovoljno razvijeno, a kao mjerodavni uzimaju se podaci za Sire podrucje.
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2.4. Javna turisticka infrastruktura

Pravilnikom o javnoj turistickoj infrastrukturi (,Narodne novine“ broj 136/21.) definiran je pojam javne
turisticke infrastrukture kao turisticke infrastrukture u javhom vlasnistvu koja je dijelomili cijele godine
u funkciji turizma te je dostupna svima pod jednakim uvjetima, sukladno njezinoj prirodi i namjeni.
Javna turistic¢ka infrastruktura izravno ili neizravno moZze utjecati na razvoj turizma i turisticke ponude
kao dodana vrijednost turistickih sadrzaja pri cemu je sekundarna infrastruktura ¢esto presudna kod
odabira destinacije buduci da nerijetko odreduje kvalitetu turistickog doZivljaja. Dijeli se na primarnu i
sekundarnu.

Primarna je ona infrastruktura koja izravno utjece na razvoj turizma i turisticke ponude, a na podrucju
opcine Lipovljani obuhvada slijedede:

e rimokatoli¢ka crkva Sv. Josipa

e grkokatolic¢ka crkva Bezgresnog zaceca Sv. Ane

e Slovacka etno kuca (etno muzejska zbirka)

e pjesacka ruta ,Slikovite Piljenice”

e pjesacka ruta,Lipa“, Lipovljani

e Dbiciklisti¢ka ruta ,Kraljeva ruta”

e biciklisticko odmoriste u Piljenicama

e info ploce i turisticka signalizacija.

Na podrucju opéine Lipovljani postoji 35 plo¢a smede signalizacije, Sto ukljucuje putokaze i table
dobrodoslice te info plocu u Piljenicama.

Sekundarna je ona infrastruktura koja ne utjece izravno na razvoj turizma i samo je dijelom godine ili
samo sporednom funkcijom u sluzbi turizma. Na podrucju opéine Lipovljani obuhvadéa:

e arheolosko nalaziste Kraljeva Velika (Stari Grad)

e arheoloska nalazisSta Piljenice

e tradicijska okucnica s mlinom u Piljenicama (Vaclavekov mlin)

e spomen soba Josipa Kozarca

e javno fitness vjezbaliste

e nogometni tereni.

2.5. Komunalna infrastruktura

Komunalna infrastruktura opc¢ine Lipovljani preduvjet je kvalitetnog funkcioniranja svih gospodarskih i
drustvenih aktivnosti na ovome podrucju, a Cine je ceste, javne povrsine, vodovod, kanalizacija, javna
rasvjeta, telekomunikacije, energetska i druga infrastruktura koja poveéava kvalitetu Zivota na ovome
podrucju te omogucéava nesmetano funkcioniranje gospodarskih djelatnosti u opcini Lipovljani.

2.5.1. Energetska infrastruktura
Elektroopskrba

Pokrivenost podrucja opéine elektoopskrbnom mreZzom iznosi 100 %, $to znaci da su sva domadinstva
na podrucju opcine Lipovljani spojena na elektroenergetsku mrezu.

Opskrbu elektricnom energijom teritorija opcine Lipovljani osigurava Distribucijsko podrucje Elektra
Kriz. Opc¢inom prolazi 220 kV koridor Novska - Lipovljani - (Krivaj) Meduri¢, dok koridori 110 kV mreze
idu iz smjera Novske i Subocke (3 dalekovoda) do Meduri¢a prema Kutini (2 voda) i 1 vod prema PoZegi.
Elektroenergetska mreZa postoji na dva naponska nivoa: mreza srednjeg napona, 35 kV, nadzemna-

18



dalekovod kojim se prenosi elektricna energija trasom Nova Subocka — Lipovljani — Medurié - smjer
Kutina i mreZa srednjeg napona, 10 kV, nadzemna, koja se prostire po svim naseljima opc¢ine, a manjim
dijelom podzemna (od dijela naselja Lipovljani do Nove Subocke), a napaja se iz distributivnih
trafostanica 10/0,4 kV. PolozZaj navedenih tocaka je povoljan i omogucéava daljnji razvoj elektroopskrbe
na podrucju opéine Lipovljani, a lokacije i koridori novih/planiranih elektroenergetskih objekata
distributivnih napona (0,4, 10, 20 i 35 kV) utvrdeni su prostornim planovima uzih podrudja i/ili
razradom projektne dokumentacije u skladu s posebnim uvjetima.

Naftai plin

Na podrucju opcine Lipovljani nalaze se eksploatacijska polja ugljikovodika Lipovljani i Jamarice s
busotinama i izgradenim sustavima za sabiranje nafte i plina.

Tablica 4. Eksploatacijska polja ugljikovodika u opcini Lipovljani

Naziv Y. . Y. Udio Godina Godina

.. Povrsina Mineralna Povrsina .. N .
eksploatacijskog i i) sirovina (km?2) povrsine pocetka zavrsetka
polja el polja (%) proizvodnje | proizvodnje
Jamarice 42,23 N, NP, PPK, PPL | 8,69 20,58 1971. 2040.
Lipovljani 14,07 N, NP, PPK, PPL | 8,25 58,64 1963. 2034.

N — nafta, NP — naftni plin, PPL — plin iz plinskog leZiSta, PPK — plin iz plinske kape
Izvor: Rudarsko-geoloska studija Sisacko-moslavacke Zupanije, 2016.

U tablici je prikazana ukupna povrsina eksploatacijskih polja, vrsta mineralne sirovine, udio povrsine
svakog eksploatacijskog polja ugljikovodika na podrucju opéine Lipovljani u odnosu na ukupnu povrsinu
polja, godina pocetka proizvodnje te godina zavrSetka eksploatacije po pojedinom eksploatacijskom
polju.

Podruc¢jem opcine Lipovljani prolaze sljedeéi naftovodi:
— magistralni naftovod za medunarodni transport Kutina - Slavonski Brod
— magistralni naftovod DN500/50 Jamarice — StruZec
— naftovod DN150/50 Struzec — Lipovljani
— naftovod C€S1 - Banova Jaruga
Plinovodi koji prolaze podrucéjem opdéine dani su kako slijedi:
— magistralni plinovod Kutina - Slavonski Brod DN 600/75
— magistralni plinovod Lipovljani - Popovac¢a DN 100/50
— magistralni plinovod Kutina - Piljenice DN 150/50
— magistralni plinovod Piljenice - Cvor Janja Lipa DN 150/50
— magistralni plinovod Kutina - Dobrovac DN 200/50
— plinovod kompresorska stanica Lipovljani - Cvor Kozarac DN300/50
— plinovod Janja Lipa -plinska stanica Lipovljani DN 150/50
Duljina plinske mreZe na podrucju opéine Lipovljaniiznosi 47 275 m, a broj priklju¢aka na mrezu je 741.

2.5.2. Telekomunikacijska infrastruktura i dostupnost interneta

Podrucje opcine Lipovljani pokriveno je elektronickom komunikacijskom infrastrukturom za pruzanje
javnih komunikacijskih usluga na nepokretnoj lokaciji, u najvecoj mjeri putem kabelske kanalizacije,
antenskih stupova i drugih pripadajuéih gradevina i opreme, ali i svjetlovodne distribucijske mrezu te
nepokretne i pokretne mreze i interneta. Telekomunikacijski promet na nepokretnoj lokaciji je
uspostavljen preko tranzitno-pristupne telefonske centrale, svjetlovodnim sustavom prijenosa,
pristupnim telekomunikacijskim mrezama i udaljenim pretplatnickim stupnjevima (UPS) u naseljima
Krivaji Lipovljani te priklju¢cima. Za pokretne telekomunikacijske mreze (analogne i digitalne), a prema
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podacima Hrvatske regulatorne agencije za mrezne djelatnosti (HAKOM-a), na podrucju opcine
postavljene su Cetiri bazne stanice.

Prostorni obuhvat izgradnje infrastrukture Sirokopojasnog pristupa te postojeéih Sirokopojasnih
tehnologija prikazan je u PPUO Lipovljani.

Iz podataka HAKOM-a vidljivo je da 37,59 % stanovniStva koristi nepokretni Sirokopojasni pristup brzine
od 2Mbit/s i vece te da u okviru koristenja Sirokopojasnog pristupa, veci udio otpada na koristenje
brzina < 30 Mbit/s, odnosno na koriStenje osnovnog Sirokopojasnog pristupa. Podrucje opcéine ima
Sirokopojasni pristup putem pokretnih mreza i temelji se na 3G (UMTS i HSPA tehnologije) i 4G (LTE
tehnologije) signalu. Pokrivenost podrucja opcine Lipovljani pokretnim Sirokopojasnim pristupom,
prema podacima od 19. srpnja 2019. prikazana je na slici.

Slika: Pokrivenost podrucja opcine Lipovljani pokretnim Sirokopojasnim pristupom

LEGENDA
BeZicni = 30 do 100 MBit
1 Operator

ViSe Operatora

Bezicni = 2 do 30 MBit/s
N QOperator
B vie Operatora

- 100 MBit/s
| 1 Operator
B vie Operatora

Izvor: http://bbzone.hakom.hr/hr-HR/SirokopojasniPristup#sthash.piHO9NcH.dpbs

Na slici su vidljiva podrucja Sirokopojasnog pristupa brzinama od 2 do 30 Mbit/s i 30 do 100 Mbit/s te
da ne postoji mogucénost ultrabrzog pristupa (= 100 Mbit/s).

Podrucja opcine Lipovljani u kojima je osigurana moguénost pruZanja Sirokopojasnog pristupa
internetu, prema podacima od 19. srpnja 2019. prikazana su na sljedecoj slici.

Slika: Pokrivenost podrucja opéine Lipovljani Sirokopojasnim pristupom internetu

LEGENDA
= 100 MBit/s
[ Operator
B vise Operatora

= 30 do 100 MBit/s

] 1 Operator
B vise Operatora

= 2 do 30 MBit/s
1 Operator

| ViSe Operatora

i -

Izvor: http://bbzone.hakom.hr/hr-HR/SirokopojasniPristup#sthash.VzRBOzEQ.dpbs

e
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Slika prikazuje lokacije u kojima je osigurana mogucénost pruzanja Sirokopojasnog pristupa internetu
brzinama od 2 do 30 Mbit/s i 30 do 100 Mbit/s, pri ¢emu je brzi pristup osiguran na podrucju oko
naselja Lipovljani te podrucja pokrivenosti brzinama od 2 do 30 Mbit/s.

U cilju razvoja postojece elektronicke komunikacijske infrastrukture i povezane opreme, opdcina
Lipovljani osigurala je nuZne preduvjete za poboljSanje pokrivanja, povecanje kapaciteta mreza i
uvodenje novih usluga i tehnologija. Razvoj Sirokopojasne infrastrukture utjeCe na revitalizaciju
ruralnih podrucja, pretpostavka je znacajnog povecdanja ucinkovitosti gospodarstva, razvoja turizma i
poboljSanja drugih aspekata Zivota stanovniStva na tom podruéju. Razvojem interaktivnih
multimedijskih aplikacija, usluga i sadrZaja otvaraju se nove moguénosti za razvoj turizma.

Funkciju glavnog postanskog centra i mjesne telefonske centrale, za potrebe opéinskog sredista
Lipovljani, obavlja posStanski centar i mjesna AXE 10 centrala, a veza sa Sirim podrucjem ostvaruje se
preko Zupanijskog TK centra (tranzitno pristupne centrale) u Kutini.

2.5.3. Vodoopskrba i odvodnja

U prethodnom razdoblju izvrSena su znacajna ulaganja u razvoj vodoopskrbe na podrucju opdéine
Lipovljani. Vodoopskrbni sustav opcine Lipovljani pripada distributivnom sustavu Moslavina d.o.o.
Kutina na koji je prijelaz izvrSen krajem 2017. godine kada je u pogon pusten Magistralni vodovod
Kutina — Lipovljani duljine 26 km i crpna stanica Torovi. Prikljuéenjem na taj distributivni sustav
osigurano je kvalitetnije funkcioniranje vodoopskrbne mrezZe i postignuta je pokrivenost od 99 %.
Izgradnjom sustava povecava se gospodarski potencijal, poboljSavaju se uvjeti za razvoj turizma i
standard stanovnika podiZe na visu razinu.

Prema podacima tvrtke Lipkom servisi d.o.o. Lipovljani koja vrsi distribuciju vode, duljina javne
vodoopskrbne mreZe na podrucju opcine iznosi 40 372 m.

Vodoopskrbni sustav sastoji se od sljedecih cjevovoda:

e vodoopskrbni sustav naselja Lipovljani u duljini 9600 m

e magistralni vodovod Lipovljani — Kraljeva Velika - Gradina u duljini 8565 m

e vodovod u Industrijskoj ulici u duljini 700 m

e distributivni vodovod Lipovljani, Kraljeva Velika, Piljenice i Krivaj duljine 15 506 m
e magistralni vodovod Lipovljani — Piljenice u duljini 6001,80 m.

Prema podacima Opdéine Lipovljani, na sustav je trenutno priklju¢eno 370 kucanstva, odnosno
priklju¢enost na javhu vodovodnu mrezu iznosi 32,34 %. Potrosnja pitke vode po stanovniku iznosi 4m3.

Na podrucju opcine Lipovljani trenutno je izgraden sustav odvodnje mjeSovitog tipa samo u srediSnjem
dijelu naselja Lipovljani i to bez sustava procis¢avanja. Koncepcijskim rjeSenjem sustav odvodnje
podijeljen je u tri sliva (kolektor 1, kolektor 2 i kolektor 3). Planom je predvidena izgradnja
kanalizacijskog sustava za ostali dio naselja Lipovljani i mehanicko-bioloski uredaj za procis¢avanje
otpadnih voda. Ni u jednom drugom naselju opdine nije izgraden sustav odvodnje i prociséavanja
otpadnih voda, ve¢ se oborinske vode s prometnih, krovnih i drugih povrSina odvode grabama i
kanalima u recipijent, a otpadne vode ispustaju u septicke jame ili direktno u grabe i kanale iz kojih se
procjeduju u tlo i oneciséuju podzemne vode. Stupanj pokrivenosti kanalizacijskom mreZzom naselja
Lipovljani je oko 70 %, a na sustav su priklju¢ena 72 domacinstva. Brigu o funkcionalnosti objekata
komunalne infrastrukture za odvodnju otpadnih voda i prociséavanje vodi tvrtka Lipkom servisi d.o.o.
Lipovljani. RjeSavanje pitanja sustava javne odvodnje jedan je od preduvjeta i prioriteta za odrZivi
razvoj i bolje uvjete Zivota stanovniStva te zastite i oCuvanja okolisa.
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2.5.4. Gospodarenje otpadom

Na podrucju opéine Lipovljani provodi se organizirani nacin prikupljanja, odvoza i zbrinjavanja
komunalnog i biorazgradivog komunalnog otpada kojeg provodi komunalno poduzece Lipkom servisi
d.o.0. Organiziranim odvozom komunalnog otpada obuhvaceno je svih 1050 domadinstava na
podrucju opcine. U sustavu gospodarenja otpadom, opcina Lipovljani ima izgradeno reciklazno
dvoriste u kojem se prihvaca, balira i privremeno skladisti neopasni otpad. DvoriSte ima kontejnere za
papir, plastiku, staklo, tekstil, metal, elektronicki otpad te u posebnom dijelu posude za ulja, nauljene
krpe, mobilno spremiSte za akumulatore itd. Razdvojene vrste otpada dalje se distribuiraju na
odlagaliSte Johovaca u Velikoj Mlinskoj na podrucju Bjelovarsko-bilogorske Zupanije koje je udaljeno
oko 33 km od opdine Lipovljani gdje se u svojstvu sirovine kroz razli¢ite tehnoloske postupke preraduju
za hovu hamjenu.

Primarna reciklaza odvija se putem zelenih otoka razmjestenih na podrucju svih naselja te otkupa
staklene i PET ambalaZe. Prikupljanje krupnog (glomaznog) otpada na podrucju opcine nije
organizirano.

Na podrucju opcine Lipovljani sanirana su sva divlja odlagaliSta, a kako bi se sprijecila pojava novih
lokacija odbadenog otpada sanirane lokacije se oznacavaju i nadziru radi sprjecavanja rizika
oneciséenja voda, tla, zraka, ugrozavanja biljnog i Zivotinjskog svijeta, ostalih prirodnih resursa te
ljudskog zdravlja.

Zahvaljujuci provodenju aktivnosti predvidenih Lokalnim akcijskim planom zastite okoliSa i Planom
gospodarenja otpadom Opcine Lipovljani, ocekuje se povecéanje kolic¢ina odvojeno prikupljenog otpada
i do 80 %.

2.6. Prometna infrastruktura
Cestovni promet

MreZa prometnica pokriva cjelokupni teritorij opéine Lipovljani i povezuje sva naselja, ali su prometnice
iako gotovo u cijelosti asfaltirane, preteZito nedovoljnog profila i standarda.

Prema Odluci o razvrstavanju javnih cesta (NN 103/18), prometnice na podrucju opéine razvrstane su
kako slijedi:

autocesta:

A3: G.P. Bregana (granica Republike Slovenije - Zagreb - Slavonski Brod - G.P. Bajakovo (granica
Republike Srbije) duljine 9,2 km

Zupanijske ceste:

Z - 3124: D 43 - Bunjani - Voloder - Kutina - Novska (D47) duljine 5,8 km

7 - 3213: Gojlo (L37139) - Piljenice (L33137) duljine 2,4 km

Z - 3215: Kraljeva Velika (L33138) — Lipovljani — Z3124 duljine 4,5 km

lokalne ceste:

L - 33137: Piljenice (Z3213) - Lipovljani (23215) duljine 5,3 km

L - 33138: Piljenice (Z3213) — Kraljeva Velika (Z3215) duljine 9,1 km

L - 33141: Lipovljani (Z3124) — Kozarice (23217) — Novi Grabovac (L33142) — D 47 duljine 2,3 km

Nerazvrstane ceste

Prema podacima Opcine Lipovljani, podru¢jem opcine prolazi 38,6 km cesta (autocesta, Zupanijske i
lokalne) te 37,7 km nerazvrstanih cesta, od kojih 3,2 km nije asfaltirano.
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Cestovna gustoéa na podruéju opéine iznosi 0,374 km/km? radunajuéi duZinu svih vrsta cesta, osim
nerazvrstanih.

Intenziviranjem ulaganja u prometnu infrastrukturu i poboljSanjem postoje¢e infrastrukture
omogucava se razvijanje specificnih oblika turizma i na medunarodnoj razini te suradnju s drugim
neposrednim mocvarnim stanistima (Crna Mlaka, Mokro polje) i Sire.

Zeljeznicki promet

Podruc¢jem opcine prolazi medunarodna Zeljeznicka pruga M 103 Dugo Selo — Novska u duljini od 10,6
km. Studijom ZPD d.d. iz 2009. godine o modernizaciji X paneuropskog koridora predvidena je
rekonstrukcija postojece trase i izgradnja drugog kolosijeka s juzne strane postojeée pruge s tim da se
na svim dijelovima trase osigura brzina vlakova od 160 km/h i izgradnja denivelirajuéih Zeljeznicko-
cestovnih prijelaza. Isto tako, ukinuo bi se postojeci Zeljeznicki kolodvor Lipovljani za kojeg je planirana
prenamjena u otpremnistvo. Planirano je uredenje te izgradnja svih potrebnih pratecih sadrzaja
Zeljeznicke pruge za putnicki medunarodni i medumjesni promet. Prijevoz putnika ¢e se odvijati na
novom stajalistu Lipovljani koje se planira izvesti sjeverozapadno od postojeceg krizanja Zeljeznicke
pruge M103 i zupanijske ceste 7Z3215.

Nadalje, modernizacijom Zeljeznice moguce je ostvariti dodatnu prometnu povezanost, razvitak
pratecih gospodarskih aktivnosti ili izletnicku atrakciju.

2.7. Analiza stanja digitalizacije

Ministarstvo turizma i sporta Republike Hrvatske razvija informaticke sustave za upravljanje turizmom,
ukljucujuci aplikacije za upravljanje destinacijama i turistickim tokovima koje ¢e biti podrska turistickim
zajednicama u odrZivom upravljanju destinacijom.

Koristit ¢e ih lokalne i regionalne samouprave, a intencija je uspostava sustava e-usluga koji ée
potaknuti digitalnu transformaciju u smjeru razvoja pametne destinacije.

2.7.1. Infrastruktura digitalne tehnologije
Podrucje opcine Lipovljani dobro je pokriveno 4G signalom za sve mobilne mreze, a besplatan pristup
internetu postoji u naseljima oko drustvenih domova i ostvaren je kroz projekt WiFi4EU.

Digitalni alati za upravljanje destinacijom trenutno se ne koriste, kao ni sustavi za praéenje i analizu
interakcije s posjetiteljima bududi da je turizam ovoga podrucja joS u zacetku, ali su prepoznati kao
vaZzni za razvoj turizma. Isto tako, ne postoje sustavi on line rezervacije smjesStaja na platformama te
namjene. Potrebna je edukacija lokalnog stanovnistva koje se bavi turizmom ili se Zeli njime baviti, u
informatickim, komunikacijskim i vjeStinama prodaje.

Unato€ izazovima koji postoje u razvoju digitalne infrastrukture destinacije Lipovljani, postoje
mogucnosti za napredak koje ée biti iskoriStene, a kroz strateske investicije, edukaciju i suradnju s
privatnim sektorom, digitalna tehnologija moZe unaprijediti kvalitetu turisticke ponude, ali i Zivota na
ovome podrucju te stvoriti mogucnosti za otvaranje novih radnih mjesta.

2.7.2. Sigurnost i privatnost

Pruzatelji usluge smjestaja upoznati su s Pravilnikom o obliku, sadrzaju i nadinu vodenja knjige gostiju
i popisa gostiju (NN 5/08, 85/15,140/15) te Pravilnikom o sustavu eVisitor (NN 43/2020), kojima je
propisan nacin prijave i odjave turista, podaci potrebni za prijavu/odjavu te nacin njihova utvrdivanja,
prikupljanja i ¢uvanja. Popis turista vodi se, a prijava i odjava turista obavljaju se putem sustava
eVisitor, kao sredisnjeg elektroni¢kog sustava prijave i odjave turista u Republici Hrvatskoj. Upravljanje
i odrZzavanje sustava eVisitor u nadleznosti je Hrvatske turisticke zajednice. Podaci iz sustava eVisitor
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predstavljaju poslovnu tajnu, a turisticke zajednice ih koriste za potrebe praéenja turistickog prometa,
istrazivanja i analiza, razvoja turisticke ponude, planiranja marketinskih aktivnosti i upravljanja
posjetiteljima.

2.8. Analiza stanja pristupacnosti destinacije osobama s invaliditetom

Budué¢i da zbog povijesne arhitekture naselja na podrucju opéine Lipovljani prilagodavanje
infrastrukture i otklanjanje arhitektonskih barijera u prostoru nije uvijek i svuda moguce, potrebno je
raditi na poboljsanju, ali i stjecanju komunikacijskih vjestina i usluZivanju osoba s drugacijim
potrebama, narocito osoba s invaliditetom.

Novouredena parkiraliSna mjesta prilagodena su osobama s invaliditetom, a u lokalnoj knjiznici u
Lipovljanima postoji i sanitarni ¢vor za osobe s invaliditetom. Kako bi se osobama s invaliditetom
olaksao pristup destinaciji, mrezne stranice knjiznice te Opcine prilagodene su osobama sa smetnjama
vida.

2.9. Analiza organiziranosti i dostupnosti usluga u destinaciji (javne usluge i servisi)
Dom zdravlja s dvije ordinacije obiteljske medicine i ordinacijom dentalne medicine te ljekarnom
djeluje u Lipovljanima, a u slucaju vedih potreba, najblize su bolnice u Sisku te Pakracu.

Nadlezna policijska postaja je Postaja grani¢ne policije Novska s ispostavom Jasenovac.

Na podrucju opéine djeluje Vatrogasna zajednica Opcine Lipovljani, a u svakom naselju i dobrovoljno
vatrogasno drustvo - DVD.

U samim Lipovljanima djeluje Djecji vrti¢ Iskrica s poludnevnim i cjelodnevnim programom kao i
predskolskim programom. U tijeku je izgradnja novog objekta vrtiéa koji ¢e ukljucivati i jaslicku skupinu.

Osnovna skola Josipa Kozarca Lipovljani obuhvaé¢a mati¢nu Skolu u Lipovljanima te pet podrucnih Skola
u naseljima: Kraljeva Velika, Piljenice, Stara Subocka, Nova Subocka i Kozarice.

U Lipovljanima djeluje Narodna knjiznica i ¢itaonica Lipovljani koja uz osnovnu djelatnost prikupljanja,
obrade, ¢uvanja i davanja na koristenje knjizne i neknjizne grade kao viziju ima informirati, educirati,
poticati i povezivati, podrZavati kulturni, drustveni i ekonomski razvoj zajednice, pruzati usluge,
osiguravati pravo na Citanje i slobodan pristup znanju. U zgradi knjiznice smjesSteni su Spomen soba
Josipa Kozarca i ured Turisticke zajednice.

Na podrucju opcine Lipovljani otvoreni su trgovacki i ugostiteljski objekti i to u Lipovljanima Konzum i
tri privatne trgovine, u Kraljevoj Velikoj trgovina Mlin i pekare, a u Piljenicama Studenac. U Lipovljanima
postoji i poljoprivredna trgovina AS-agro te Zeljezarija u kojoj je mogucée kupiti ,uradi sam“ potrepstine
i ostale proizvode. Osim navedenog, u Lipovljanima postoje i voéarnica, manja benzinska postaja te
postanski ured.

Ugostiteljska ponuda podruéja opéine Lipovljani sastoji se od manjih ugostiteljskih objekata poput
poznate slasti¢arnice Korzo u centru Lipovljana i Cetiri kafica u samim Lipovljanima te pekare i grilla
Lipovljanka, a novo je otvoren bistro restoran LuMa. Na autocesti su otvorena dva bistroa na odmoristu
Kraljeva Velika, bistro Jug i bistro Pat-mat.

U centru naselja postoji bankomat Privredne banke Zagreb, ured Hrvatske poste te dvije lokacije
paketomata.
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Na podrucju opcine Lipovljani djeluju udruge vezane uz sport, kulturu i civilno drustvo. S obzirom na to
da su Lipovljani opéina u kojoj zivi velik broj pripadnika nacionalnih manjina, vrlo su vazne i aktivne
udruge vezane upravo uz tu tematiku.

Udruge u kulturi i udruge koje okupljaju nacionalne manjine:

e KUD Lipa Lipovljani

e MijeSoviti pjevacki zbor Lira Lipovljani

o Ceska beseda opéine Lipovljani

e KPD Ukrajinaca Karpati Lipovljani

e Matica slovacka Lipovljani — upravlja Slovackom etno kuéom
e Matica hrvatska ogranak Lipovljani

e Mlinarice udruga Zena Piljenice

Sportske udruge:

e Kuglacki klub Slavonac Lipovljani

LD Srnjak Lipovljani

SRD Saran Lipovljani

SNK Slavonac Lipovljani

SNK Stari grad Kraljeva Velika
Plesno-navijacki akrobatski klub Iskrice

Udruge civilnog drustva:

e Klub tehnicke kulture Lipovljani
e Udruga umirovljenika Op¢ine Lipovljani
e UDVDR ogranak Lipovljani

2.10. Analiza stanja i potreba ljudskih potencijala

Prema Mjese¢nom statistickom izvjestaju Hrvatskog zavoda za zapoSsljavanje Podrucni ured Sisak te
Podrucéni ured Kutina, u prosincu 2024. godine ukupno je bilo nezaposlenih 126 osoba na podrucju
opcine Lipovljani, od ¢ega je 38 Zena i 88 muskaraca.

Tijekom 2024. godine najvele su potrebe na podrucju opéine Lipovljani bile za radnicima/radnicama
za pomoc¢ u kudi, a odmabh slijede potrebe za radnicima/radnicama u drvopreradivackoj industriji.

2.11. Analiza komunikacijskih aktivnosti

Turisticka ponuda podrudja opcine Lipovljani predstavljena je putem internetske stranice
www.turizam-lipovljani.hr, na stranicama drustvenih mreza, TZ Sisacko-moslavacke Zupanije i Hrvatske
turisticke zajednice.

Aktivnosti TZO Lipovljani redovito su popracene u biltenu Opéine Lipovljani koji se fizicki dostavlja na
sve adrese na podrucju opcine, a godisnje se izdaje nekoliko brojeva biltena. Povodom vaznijih datuma
poput Dana Opcine ili Lipovljanskih susreta, tiskaju se prigodni letci i plakati, a u centralnom se parku
nalazi city light pano na kojemu se redovito oglasavaju manifestacije, dogadanja i koncerti na podrucju
opcine Lipovljani. Opéina Lipovljani na svojoj Internet i Facebook stranici na kojoj ima viSe od 3100
pratitelja redovito objavljuje turisticke/promotivne najave i informacije.

Turisticka zajednica opcine Lipovljani pojavljuje se na Facebooku na kojemu ima 823 pratitelja, na
Instagramu na kojemu ima 246 pratitelja te na kanalu na Youtubeu. Promocija se vrsi na internetskoj
stranici te profilima drustvenih mreZa kao i na Facebook stranici Lipovljanski susreti koju prati 3126
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pratitelja, a za koje je prosle godine prvi put proveden ciljani digitalni marketing pod vodstvom
specijalizirane agencije te je placeno oglasavanje i izraden je newsletter. Osim najave same
manifestacije, ovim je putem iSla i posebna promocija same destinacije kroz predstavljanje prirodnih
liepota te parka prirode Lonjsko polje.

Brendiranje destinacije Lipovljani jo$ nije napravljeno, ali je napravljen Destinacijski marketinski plan
udruZene destinacije te Marketing plan manifestacije Lipovljanski susreti. Nakon provedenog
brendiranja pristupit ¢e se izradi novoga vizuala TZO Lipovljani.

Novi logo manifestacije Lipovljanski susreti napravljen je 2024. godine temeljem novoga brandbooka
manifestacije. Buduci da postoji velika zaliha promotivnih materijala, novi ¢e se tiskati kad se potrosi
ta zaliha, a novo je izradena brosSura Lipovljanski susreti — retrospektiva kao fotobroSura uz kratke
popratne tekstove. Tijekom 2025. godine TZO Lipovljani ¢e sudjelovati u pripremi turisticke
fotomonografije Lipovljana u suradnji s Ogrankom matice hrvatske u Lipovljanima.

2.12. Analiza konkurencije

S obzirom na sli¢nosti u glavnim obiljezjima destinacije, konkurencija podruc¢ju opcine Lipovljani je
podrucje opcine Vocin. S priblizno istim brojem stanovnika, priblizno istim obiljezjima prostora te
prilicno novim koracima u razvoju turizma, opéina Vocin kao opcina na rubu parka prirode Papuk
konkurira opcini Lipovljani. Opéina Vocin smjestena je uz park prirode Papuk, a u Vodinu je otvoren i
Geoinfo centar. Podruéje pokriva Turisticka zajednica Vrata Papuka. Park prirode Papuk davno je
zapoceo put razvoja u odrzivom turizmu i kao ruralna destinacija poduzeo je mnoge korake kako bi se
razvio u poZeljnu destinaciju koja i turizmom potice napredak opéina i gradova u okruzenju.

Klju¢na obiljeZja konkurentske destinacije sagledavaju se kroz orijentiranost na potrebe turista,
ponudu doZivljaja i ekolosku osjetljivost kao vrlo vaznog elementa turizma ovoga prostora. Za
poboljsanje konkurentnosti na trziStu potreban je destinacijski branding te primjena e-marketinga kao
alata za privlacenje Sire populacije turista.

Usporedujudi Lipovljane i Vocin kao sli¢ne destinacije koje su i relativno blizu te su sli¢nih gospodarskih
i lokacijskih obiljeZja, ali je turizam u Vocinu razvijeniji dok je u Lipovljanima gotovo u zacetku pa unatoc
boljoj turistickoj ponudi na podrucju opcine Voéin te vecem broju smjestajnih kapaciteta, podrucje
opcine Lipovljani mozZe ocekivati daljnji porast broja turista kao i sveukupan razvoj turizma s obzirom
na nove trendove u turizmu koji su stvoreni u doba pandemije, a uklju€uju odrZiv turizam izvan guzvi i
vreve, uskladen s prirodom.

2.13. IzvjeSce o provedenoj analizi stanja

Povoljan geografski polozaj podrucja opcine Lipovljani ovoj destinaciji osigurava klimatske uvjete
pogodne za cjelogodisnji turizam, a blizina veceg sredista poput Novske koja se razvija u centar gaming
industrije te parka prirode Lonjsko polje dodatno podupiru tu mogucnost. Susjedna destinacija Kutina
svojim turistickim proizvodima izvrsno se nadovezuje na destinaciju Lipovljani. Podrucje opdine
Lipovljani kao destinacija prometno je dobro povezana lokalnim cestama s blizZim mjestima te
autocestom s vecéim sredistima poput Zagreba i Slavonskog Broda te inozemstvom.

Smjestajni kapaciteti na podrucju opcine Lipovljani trenutno se nalaze na tri lokacije, u samim
Lipovljanima, u Krivaju te na Opekama. Ukupno broje 15 kreveta, od ¢ega je najveci broj kreveta, njih
10 na lokaciji Lipovljani. S obzirom na blizinu Lonjskoga polja kao atraktivne destinacije te financijskih
potpora Opcine za razvoj turizma, novi su smjestajni objekti u planu. Gledajuci podatke za 2023. i 2024.
godinu primjetan je porast broja noéenja u posljednjoj godini te smanjenje broja turista Sto ukazuje na
¢injenicu da se i strani radnici ubrajaju u turisticke dolaske i noéenja.
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Podaci za 2021. godinu upuduju na to da je u pandemijskoj 2021. godini broj turista bio osjetno vedi s
obzirom na iduce dvije godine, Sto korelira s trendom biranja manjih destinacija s privatnim smjestajem
u odnosu na velike destinacije, a sve zbog zastite zdravlja $to je bio prioritet u pandemijskim godinama.

Tablica 5. Nocenja turista 2021. — 2024. godine

Vrsta turista 2021. 2022. 2023. 2024.
Domadi 410 92 23 368
Strani 28 154 24 542
Ukupno: 438 246 47 910

Izvor: TZO Lipovljani, obrada SI-MO-RA d.o.o.

Tablica 6. Dolasci turista 2021. — 2024. godine
Vrsta turista 2021. 2022. 2023. 2024.
Domadi 121 37 18 42
Strani 11 38 10 12
Ukupno: 132 75 28 54

Izvor: TZO Lipovljani, obrada SI-MO-RA d.o.0.

Tablica 7. zemlje dolaska posjetitelja
DrZava 2021. | 2022. 2023. 2024.
Bosna i Hercegovina 0 33 0 1
Hrvatska 121 37 18 42
Bugarska 0 3 0 0
Slovenija 0 1 2 0
Makedonija 0 1 0 0
Srbija 11 0 1 0
Ostale azijske zemlje 0 0 0 9
Indija 0 0 0 2
Albanija 0 0 0 0
Argentina 0 0 1 0
Francuska 0 0 1 0
Italija 0 0 2 0
Njemacka 0 0 3 0

Izvor: TZO Lipovljani, obrada SI-MO-RA d.o.o0.

Gledajuci dolaske, najvise je domacih turista, s tim da do 2023. godine nije bilo dolazaka s trzista Indije,
Albanije, Argentine, Francuske, ltalije, Njemacke i ostalih azijskih zemalja, ali se taj trend poceo
mijenjati tijekom 2023. godine. Unatoc Sirenju trZista, i dalje su najbrojniji domaci turisti. Porast broja

turista s azijskih trzista i Indije korelira sa zapoS$ljavanjem stranih radnika.

Tablica 8. Nocenja 2021. — 2024. godine

DrZava 2021. 2022, | 2023. | 2024.
Bosna i Hercegovina 0 148 0 1
Hrvatska 410 92 23 368
Bugarska 0 3 0 0
Slovenija 0 2 5 0
Makedonija 0 1 0 0
Srbija 28 0 1 0
Ostale azijske zemlje 0 0 0 499
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Indija
Albanija
Argentina
Francuska
Italija
Njemacka 0

Izvor: TZO Lipovljani, obrada SI-MO-RA d.o.o0.
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Najvedi broj nocenja posljednje Cetiri godine ostvaren je dolascima iz ostalih azijskih zemalja (sezonski
radnici), a odmah iza toga slijede nocenja domacih turista. Sve to ostvareno je u 2024. godini. Godine
prije toga biljezile su pad broja noéenja u odnosu na 2021. godinu u kojoj je najveéi broj nocenja
ostvaren od strane domacdih turista.

Turisticka infrastruktura kao i ugostiteljska ponuda destinacije postoje, ali su nedovoljno razvijeni, no
s tendencijom rasta i napretka, prateéi potrebe osoba s invaliditetom te zahtjeve za odrzivim turizmom.
Ugostiteljska ponuda na podrucju opcine Lipovljani postoji u vidu kafi¢a i nekoliko objekata koji nude
hranu.

Turisticke atrakcije na podrucju opcine Lipovljani su prirodne, povijesne i kulturne. Prirodne atrakcije
vezane su uz park prirode Lonjsko polje te povijest Piljenica koja se prepoznaje kroz pjesacku rutu
Slikovite Piljenice. Osim te, postoji jos i pjeSacka ruta Lipa u Lipovljanima. Biciklisticka ruta naziva
Kraljeva ruta povezuje prirodu i sport trasom od centra Lipovljana kroz Kraljevu Veliku do pitoresknih
Piljenica. Potrebno je dalje raditi na podizanju svijesti o vaznosti oCuvanja prirodnih resursa i odrZivom
koristenju istih u turisti¢ke svrhe.

Turisticke atrakcije vezane uz ponudu sadrZaja vezanih uz kulturu i povijest su Spomen soba Josipa
Kozarca, Zupna crkva Sv. Josipa, Slovacka etno kuca, te grkokatolicka crkva sv. Ane. Gledajudi zasticena
kulturna dobra, postoji velika potreba za prilagodavanjem pristupa za osobe s invaliditetom Sto je i
potrebno uciniti kroz odredeno razdoblje.

Medunarodno poznata manifestacija Lipovljanski susreti najpoznatiji je dio turisticke ponude opcine
Lipovljani, traje tri dana i ukljuCuje etno i gastro sajam te folklorne nastupe, zabavne, sportske i djecje
sadrzaje. Osim Lipovljanskih susreta, na podrucju opéine Lipovljani odrzavaju se i brojna druga, vise
lokalna dogadanja.

Prirodni resursi osim parka prirode Lonjsko polje te dio kulturnih resursa jo$ uvijek nije dovoljno
valoriziran za bududi razvoj turizma na podrucju opcine Lipovljani, a predstavljaju temelj atraktivnosti
destinacije kao i njene odrzivosti.

Turisticka ponuda podrucja opcine Lipovljani prezentirana je kroz turisticku signalizaciju, internetske
portale, stranice drustvenih mrezZa te internetske stranice, a otisnute su i brosure s istom namjenom.
Buducdi da su Lipovljanski susreti jedna od najstarijih manifestacija ovoga kraja i okupljaju zavidan broj
posjetitelja, dodatno su uvrsteni i u zasebne reklamne materijale.

Podrucje opcine Lipovljani kao turisticka destinacija jo$ je u pocecima turistickog razvoja $to mu daje
prednost nad konkurencijom buduéi da se mogu izbjeci pocetnicke greske koje su se dogadale u slicnim
destinacijama. Gledajuci podrucje opcine Vocin koje je relativno blizu Lipovljanima i vrlo sli¢no, ali
mnogo turisticki razvijenije, potrebno je napomenuti kako blizina Zagreba kao velikog trZista ipak nosi
odredenu teZinu i daje mogucénost rasta. Ponuda destinacija poput Vocina i Lipovljana pozeljna je
modernim turistima koji traze mir, prirodu i odmak od civilizacije, a podrucje opcine Lipovljani u tom
segmentu moze dodatno iskoristiti svoj potencijal i ponuditi uZivanje u blagodatima parka prirode kroz
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boravak kako u prirodi, tako i na gospodarstvima s oCuvanim objektima koji pripadaju kulturnoj i
graditeljskoj bastini.

Ujedno, treba iskoristiti potencijal parka prirode Lonjsko polje kao i projektnog udruzivanja sa
susjednim turisti¢ckim zajednicama, kojim se stvorila Sira destinacija podrucja koja turistima moze
ponuditi kvalitetniju i atraktivniju turisticku ponudu.

3. POTENCIJAL ZA RAZVOJ | PODIZANJE KVALITETE TURISTICKIH
PROIZVODA

Turisticke su destinacije Ziv organizam koji raste i razvija se kroz vrijeme te se mijenja i prilagodava
potrebama trzista. Promatra li se razvoj destinacije podrucja Lipovljani kroz Butlerov model Zivotnog
ciklusa destinacije koji je univerzalan i na jednostavan nacin predvida promjene koje dolaze, moze se
re¢i da destinacija prolazi fazu uklju¢ivanja i veé postoje odredeni smjeStajni kapaciteti i turisticka
infrastruktura te se primjecéuje i sezonalnost. a istovremeno Lipovljani kao destinacija na putu su prema
trecoj fazi, fazi razvoja u kojoj se otvaraju dodatni smjestajni kapaciteti i raste turisticka ponuda.
Potrebno je stvoriti joS smjestajnih kapaciteta koji mogu zadovoljiti potrebe turista koji Zzele odmor
provesti u destinaciji koja moZze pruZiti istovremeno i mir, ali i moguénosti za aktivan odmor te dodatne
sadrzaje u smislu wellnessa, najma opreme i slicno.

Turizam je na podrucju opcine Lipovljani jos vrlo mlad, ali ima moguénosti i potencijala za razvoj.
Potencijal destinacije podrucja opcine Lipovljani leZi u mirnom okruzZenju, Cistoj prirodi i blizini parka
prirode, kao i u dobroj prometnoj povezanosti s velikim sredistima te inozemstvom. Moguc¢nosti za
razvoj malih obiteljskih gospodarstava koja nude turisticke usluge postoje i treba ih poticati kako bi se
¢im vise obitelji odlucilo za ovaj vid samozaposljavanja i na taj nacin si osigurala ostanak na ovome
podrucju. Osim parka prirode Lonjsko polje, destinacija podrucja opéine Lipovljani ima turisticke
atrakcije koje su relativno lako dostupne i na kojima nema guzvi, $to je u posljednje vrijeme vrlo trazeno
kod vedine turista koji se odlucuju za kontinentalne destinacije. Preporuka je da se kulturna i prirodna
bastina bolje iskoriste u turisticke svrhe, pazeéi pri tome na odrzivost kao glavni postulat razvoja
turizma. Isto tako, treba kontinuirano raditi na edukaciji lokalnog stanovnistva, ali i dionika u turizmu.
Svakako treba iskoristiti i trenutni potencijal STEM podrucja, odnosno izvrsnih uspjeha lokalne udruge
koja u Lipovljane dovodi medunarodna i drzavna natjecanja (slaganje rubikove kocke i roboticka
natjecanja) te sudjeluje na drzavnim, europskim i svjetskim natjecanjima.

Podrucje opcine Lipovljani pogodno je za razvoj novih oblika turizma poput cowboy core putovanja,
JOMO trenda, calmcationsa, nokturizma pa i zabavnih putovanja. Cowboy core putovanja inspirirana
su kaubojskom kulturom, a trend je u turizmu postao popularan kao odgovor na Zelju za autenti¢nim
iskustvima u prirodi te Zeljom za odmakom od uZurbane svakodnevice. Budu¢i da uklju¢uje elemente
povezane s ruralnim Zivotom, tradicionalnim nacinom Zivota, jednostavnoscu i kaubojskom kulturom,
na ovome je podrucju moguce na vec postojeéim imanjima koja se razvijaju u tome smjeru. JOMO je
turisticki trend koji slavi uZivanje u vlastitom drustvu i zadovoljstvo odustajanjem od pracenja trendova
i digitalne povezanosti za Sto je podrucje opcine Lipovljani gotovo idealno bududi da je pitoreskno i
mirno, na rubu parka prirode, a opet prometno dobro povezano. JOMO trend je uZivanje u sporijem,
mirnijem introspektivnijem nacinu odmora daleko od guzvi i stresa, a podrucje opcine Lipovljani
svakako mozZe razvijati ovaj specificni oblik turizma. Calmcations je trend u putovanjima koji je
fokusiran na odmor, smanjenje stresa, opustanje i duhovnu obnovu, a ukljucuje putovanja u destinacije
smjestene u prirodnim, mirnim okruZenjima daleko od buke i guzve, sto podrucje opcine Lipovljani
uistinu jest. Budu¢i da mnoge calmcations destinacije uklju¢uju wellness i spa tretmane, ovdje ima
prostora za napredak i rast. Sve popularniji trend u putovanjima je i nokturizam, trend koji se temelji
na istrazivanju destinacija i dozivljajima tijekom nocnih sati.
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Turisticki proizvod

Trenutno stanje

Potencijal

Smijestaj Malen broj smjestajnih kapaciteta. Ulaganje u razvoj smjestajnih kapaciteta u
Nedostatak visoko kategoriziranih domacinstvima.
smjestajnih jedinica. Ulaganje u razvoj tematski opredijeljenih
Nedostatak tematski opredijeljenog | smjestaja.
smjestaja. Poticanje bike&breakfast ili bed&breakfast
ponude.
Diversifikacija smjestajnih kapaciteta, npr.
kampovi
Poticanje brownfield investiranja.
Ugostiteljstvo Postoji ponuda lokalnih proizvoda. Poticanje povezivanja lokalnih obiteljskih

Otvorena moderna kusSaonica
meda.

U objektima za posluzivanje hrane
ponuda je standardna.
Nedostatak radne snage.
Nedostatak seoskih imanja koja
pruzaju uslugu prehrane.

poljoprivrednih gospodarstava i lokalnih
ugostitelja.

Organiziranje eno i gastronomskih
dogadanja i tematske ponude u objektima.
Poticanje razvoja agroturizma.

Turisticke atrakcije:
Park prirode Lonjsko
polje

Prirodno bogatstvo.
Zasticeno.
Popularno.
Autenti¢no.

Ulaganje u turisticku infrastrukturu.
Obnova i otvaranje poucne Tenine staze za
posjetitelje.

Zajednicka promocija podrucja, preporuke
posjetiteljima za susjedne destinacije.

Turisticke atrakcije:
mlin Vaclavek

Zatvoreno za posjetitelje, bez
ugostiteljskih usluga.
Atraktivno hodacima i izletnicima.

Povremeni rad u ugostiteljskoj i turistickoj
djelatnosti — inicijativa vlasnika. Prezentacija
povijesti kraja — mlinarstvo.

Turisti¢ke atrakcije:
Piljenice

Kulturna i povijesna bastina.
Pitoreskno.

Atraktivno hodacima, biciklistima i
izletnicima.

Poucna staza Tenina staza
Povijesni mlinovi.

Ulaganje u turisti¢ku infrastrukturu: mostovi,
staze, odmorista.

Promocija povijesti mlinarstva.

Otvaranje smjestajnih i ugostiteljskih
objekata — privatna ulaganja.

Kulturno-povijesna
bastina: Spomen soba
Josipa Kozarca,
Slovacka etno kuca

IzloZbeni postavi su u funkciji.

Promocija i daljnje popunjavanje zbirki.
Multimedijsko opremanje prostora.

Dogadaji lokalnog,
regionalnog i drzavnog
znacaja:

Lipovljanski susreti

Kontinuirano odrzavanje
manifestacije Lipovljanski susreti -
festival nacionalnih manjina RH

Promocija i unapredenje radi

Sirenja trzista.

Unapredenje ostalih dogadanja koja imaju
turisticki potencijal.

Turisti¢ke usluge

Unapredenije turistickih usluga i
razvoj zajednickih turistic¢kih
proizvoda udruzene destinacije.

UmreZavanje s drugim destinacijama,
poticanje razvoja agroturizma.

Suradnja s pruzateljima usluga, edukacija
lokalnog stanovnistva.

Sakralna bastina

Zasticena izvorna bastina, oCuvana i
valorizirana, ali nedovoljno turisticki
iskoristena.

Promocija sakralne bastine i poticanje
razvoja vjerskog i kulturnog turizma.

Prirodna bastina

Zasti¢eno podrucje parka prirode,
ocuvanost ostalih dijelova prirode,
podrucje zanimljivo hodacima,
biciklistima i izletnicima.

Promocija razlicitih oblika turizma, poticanje
dodatne valorizacije prirodne bastine.
Ulaganje u javnu i turisticku infrastrukturu
(staze, interpretacijski centri, odmorista,
vidikovci i dr.)

30



Komunalna
infrastruktura

Cestovna povezanost je dobra,
postoji i Zeljeznicka infrastruktura,
ali je sustav javnoga prijevoza los.
Nedostatak biciklistickih staza.

Poticanje stanovnistva na brigu o
okuénicama, infrastrukturna ulaganja koja ¢e
doprinijeti postizanju ciljeva povezanih s
energetskom ucinkovitoscu, poticanje
koristenja obnovljivih izvora energije,
poticanje razvrstavanja otpada i recikliranje.
Izgradnja biciklisti¢kih staza, povezivanje sa
susjednim destinacijama.

Digitalne tehnologije

Postojece stanje digitalne
tehnologije je zadovoljavajuce

gledajuc¢i mobilnu i fiksnu telefoniju.

Poticanje dolaska digitalnih nomada,
ulaganje u poboljsanje funkcionalnosti
mobilne mreZe.

Pristupaénost
destinacije

Nedovoljna pristupacnost
atrakcijama za osobe s

Ulaganje u prilagodbu destinacije osobama s
invaliditetom.

invaliditetom, nedovoljna
infrastruktura za osobe s
invaliditetom, nedovoljno razvijen
javni prijevoz.

Blizina javnih usluga za
stanovnistvo, udruge koje provode
razne aktivnosti kroz godinu.
Nedostatak adekvatne radne snage.

Javne usluge i servisi Poticanje drustvenih aktivnosti i razvoja

drustvene osvijestenosti.

Ljudski potencijali Poticanje dolaska studenata i volontera,
povezivanje s gaming centrom u Novskoj
radi poticanja digitalnog nomadstva.
Realizacija edukacija za sve dionike.

Jadi razvoj komunikacijskih kanala i aktivnosti

prema trzistima.

Komunikacijske
aktivnosti

Komunikacijski kanali postoje i za
odredene segmente su dovoljno
razvijeni, a ponegdje su moguca

poboljsanja.

Temeljem podataka dobivenih u analizi stanja, preporuke za razvoj razli¢itih oblika turizma na podrucju
destinacije opcine Lipovljani su:

1. razvoj aktivnog/rekreativnog turizma

Podrucje opcine Lipovljani smjeSteno je u jednoj od Zupanija s najviSe zasti¢enih prirodnih podrucja i
dijelom se nalazi i na podrucju parka prirode Lonjsko polje $to je izuzetno velika prednost za razvoj
aktivnog/rekreativhog turizma, poput cikloturizma, promatranja ptica, pjesacenja, planinarenja i
slicno. Bududi da treba razvijati smjestajne kapacitete, prijedlog je da se to radi u smjeru razvoja
odrzivih seoskih imanja koja bi u buduénosti mogla biti i nositelji EU Ecolabel oznake Sto ¢e svakako
diverzificirati smjestajne kapacitete ovoga podrucja od smjestajnih kapaciteta u slicnim podrucjima
bududi da ih u Hrvatskoj ima tek nekoliko.

2. razvoj manifestacijskog turizma

Lipovljanski susreti medunarodno su priznata i poznata, dobro posjeéena manifestacija s
dugogodis$njom tradicijom koju je potrebno oc€uvati, ali i konstantno osvjeZavati i oplemenjivati novim
sadrZajima poput prezentacija starih zanata, edukativnih radionica starih vjestina poput vezenja i
pletenja, gastro radionica i sl. Poticanje stanovnistva na ukljucivanje u manifestaciju sudjelovanjem u
vidu edukatora, promicatelja i slicno moze pomodi povezivanju lokalnog stanovnistva s destinacijom i
dovesti do viSe evaluacije destinacije kod lokalnog stanovnistva. Kod ovog vida turizma potrebno je
suradivati sa susjednim destinacijama, narocito Parkom prirode Lonjsko polje te Novskom i Kutinom
kao veéim sredistima iz kojih turisti mogu biti upuéeni na lokalnu manifestaciju. Buduci da na podrucju

postoje i druge manifestacije i dogadanja, moguce je i njih dodatno promovirati i razvijati kako bi s
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vremenom prerasle lokalni karakter, stoga treba ojacati suradnju s aktivnih udrugama, mjesnim
odborima i ustanovama koje organiziraju zanimljiva dogadanja. Potrebno je ojacati suradnju i s
lokalnim Klubom tehnicke kulture koji u Lipovljanima organizira drzavna i medunarodna natjecanja u
robotici i slaganju rubikove kocke, koja dovode znacajan broj sudionika i posjetitelja te promoviraju
destinaciju na drzavnoj razini i medunarodno.

3. razvoj agroturizma

Podrucje opcine Lipovljani pretezito je ruralno podruéje na kojemu je mogu¢ razvoj agroturizma, ali je
potrebno uloZiti dodatne napore u zadrZavanje mladog stanovnistva u manjim sredinama te omogucditi
budu¢im poduzetnicima da lakse i jeftinije pokrenu poslovanje u turistickom smislu. Za to je potrebna
suradnja Op¢ine, ali i Zupanije i drzave. O¢uvanost podrudja, mirno okruzenje i moguénost autenti¢nog
dozivljaja prirode svakako su prednost u razvoju agroturizma ovoga podrucja. Potrebno je razmotriti
mogucénost postavljanja tematskih staza koje ¢e privuéi posjetitelje, a moguce ih je povezati s
biciklisti¢kim ili pjeSa¢kim rutama.

Najvedi potencijal destinacije podrucja Lipovljani leZi u prirodnim bogatstvima buduci da podrucje
dijelom pripada i parku prirode Lonjsko polje pa je mogude razvijati i aktivni turizam, ali i promovirati
mir, odmor u prirodi te ukusnu i zdravu hranu koja se na podrucju nudi. Potrebno je dodatno poticati
stvaranje autenti¢ne ugostiteljske ponude koja ¢e promovirati zdravu, tradicijsku kuhinju, a bududi da
su Lipovljani multikulturno podrucje, moguce je razviti vrlo Saroliku gastronomsku ponudu pod
utjecajem razli¢itih narodnih kuhinja.

Kako je destinacija podrucja opcine Lipovljani jos uvijek prilicno nerazvijena, treba iskoristiti prednosti
izravne povezanosti s autocestom te pojacati marketinske aktivnosti prema zagrebackom, ali i stranim
trziStima. Marketinske aktivnosti potrebno je segmentirati i kao takve upucivati ciljanim trzistima kroz
razlicite marketinske kanale, a svakako i putem specijaliziranih portala te kroz osmisljavanje razlicitih
tematskih ruta, utrka, degustacija pa ¢ak i kulinarskih natjecanja ili nastupa. Naglasak svakako treba
staviti i na ulaganja u javnu turisticku infrastrukturu i sadrzaje za posjetitelje te poja¢anu suradnju s
projektno udruzenim turistickim zajednicama.

Klima u destinaciji je pogodna za razvoj cjelogodisnjeg turizma, a kultura i tradicija alati koji tome mogu
dosta doprinijeti, kao i manifestacije na koje turisti rado dolaze. Za uspjeSnu promociju i privlaéenje
turista razli¢itih interesa treba ciljati emitivna trzista koja pokazuju zanimanje za specificne oblike
turizma koje destinacija nudi.

Emitivna trzista za aktivni/rekreativni turizam su uglavnom trZista vise platezne modi:

e Slovenija, kao zemlja u kojoj se izuzetno cijene prirodne vrijednosti, a vrlo je blizu i lako je
dostupna

e Njemacka i Austrija su trzista koja dobro poznaju Hrvatsku, a pokazuju velik interes za
biciklizam, hodanje, planinarenje i eko-smjestaj. lzuzetno cijene EU Ecolabel oznake.

e Skandinavci — Svedska, Norveska i Danska su trzista s kojih dolaze ekoloski osvijesteni turisti
koji vole aktivan odmor u cistoj prirodi

e Francuska je trziste s kojeg dolaze turisti koji vole kampiranje, odmor u prirodi i hodanje

e Nizozemska kao trziste ima turiste koji vole kampove, bicikliranje i ¢esto promatraju ptice.

Emitivna trZista za manifestacijski turizam su:

e Hrvatska —domade trziste s kojega dolaze jednodnevni posjetitelji ili vikend posjetitelji, obi¢no
su to obitelji s djecom i ljubitelji manifestacija
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e Slovenija kao trziste za manifestacije povoljna je zbog blizine i relativno lake dostupnosti Sto u
kombinaciji s prirodom i ugodnim smjestajem privlaci posjetitelje

o Ceskai Poljska su zemlje iz kojih dolaze turisti koji rado posjecuju festivale, a kako su Lipovljani
poznati po nacionalnim manjinama, Lipovljanski susreti su manifestacija koju svakako treba
ciljano promovirati na ondasnjim trzistima

e Njemacko govorno podrucje — Njemacka, Austrija tradicionalno dolaze u Hrvatsku i cijene
hrvatsku tradiciju i bastinu

Osim Njemacke i Austrije Ciji turisti tradicionalno posjeéuju, cijene i vole Hrvatsku, emitivna trzista za
agroturizam su:

e Belgija ciji su turisti visoke platezne moci vrlo ekoloski osvijesteni, a vole seoski turizam i dobru
hranu

e Nizozemska je trziSte s kojega dolaze turisti okrenuti prirodi, bicikliranju i cijene smjestaj na
gospodarskim imanjima ili u manjim sredinama

e ltalijaje trziste s kojega dolaze sladokusci i turisti koji pokazuju interes za autohtone proizvode,
domacu kuhinju i tradicionalan nacin pripreme hrane $to je na podrucju Lipovljana jo$ uvijek
ocuvano iako nedovoljno prezentirano

e Slovenija kao nama blisko trziste cijeni domace proizvode

e Hrvatska je pogodna kao trziSte za krace izlete, grupne ili obiteljske izlete, alii kao izlete samaca
ili osoba s kuénim ljubimcima, $to je u posljednje vrijeme vrlo traZena opcija.

4. POKAZATELJI ODRZIVOSTI NA RAZINI DESTINACIJE

Pokazatelji odrzivosti turistickim destinacijama daju strukturirane smjernice za pracenje, ocjenjivanje i
poboljSanje odrzivosti Sto je kljuéno bududi da su odrzivi pristupi postali izuzetno vazni za dugorocni
uspjeh turizma u destinaciji. Plan upravljanja destinacijom mora imati obavezne pokazatelje odrZivosti
destinacije, a moze imati i specificne pokazatelje odrZivosti destinacije koji moraju biti utemeljeni na
analizi stanja destinacije i povezani s razvojnim smjerom.

4.1. Obvezni pokazatelji odrzivosti koji mjere utjecaj turizma na drustvene aspekte

odrzivosti

Pokazatelji odrzivosti daju smjernice turistickim destinacijama u sustavhom pracéenju, ocjenjivanju i
poboljsanju odrZivosti, Sto je kljuéno u vremenu u kojemu su odrZivi pristupi postali klju¢ni za dugorocni
uspjeh turizma. Plan mora sadrzavati obvezne pokazatelje odrzivosti destinacije, a moZe sadrzavati i
specificne pokazatelje odrzivosti destinacije koji moraju biti utemeljeni na analizi stanja destinacije te
povezani s razvojnim smjerom.

4.1.1. Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom

Pokazatelj Broj turistickih nocenja na stotinu stalnih stanovnika u vrhu turisticke sezone (ZL-1)

Obiljezja Definicija Pokazateljem se definira ukupan broj ostvarenih turistickih nocdenja u
pokazatelja destinaciji u odnosu na stotinu stalnih stanovnika u vrSnom mjesecu koji se
smatra glavnom turistickom sezonom $to ujedno podrazumijeva i najvece

opterecéenje kako u kontekstu infrastrukture tako i u druStvenom.
Opis Ovim pokazateljem se nastoji procijeniti tzv. intenzitet turizma, odnosno

razina objektivnog opterecenja koju turizam u periodu glavne turisticke
sezone stvara po lokalno stanovnistvo, ali i prostor te infrastrukturu. Valja
uocCiti postojanje razlike izmedu ovog pokazatelja, koji se moZe smatrati
objektivnim, u odnosu na razli¢ite pokazatelje dojma koji lokalno stanovniStvo
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ima o turizmu,
pokazateljima.

koji se s druge strane mogu smatrati subjektivnim

Metodologija
izracuna
pokazatelja

Broj turistickih nocenja na stotinu stalnih stanovnika

pokazatelj

ukupan broj noéenja turista u vr$nom mjesecu

" broj dana u vrinom mjesecu - broj stalnih stanovnika u destinaciji/100
Pod pojmom »vrsni mjesec« misli se na mjesec u kojem je ostvaren najveci broj nocenja.

Ucestalost

Jednom godisnje

mjerenja
Pocetna 2025. 2026. 2027. 2028. 2029.
vrijednost
(2024.)
0,34
Pokazatelj Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom (ZL-2)
Obiljezja Definicija Pokazatelj predstavlja procjenu udjela (%) stalnih stanovnika koji su
pokazatelja zadovoljni turizmom u destinaciji u ukupnom broju stalnih stanovnika u
destinaciji
Opis Zadovoljstvo stanovnika razvojem turizma bitan je cilj odrZivog
upravljanja destinacijom, pri ¢emu je pozitivan stav stanovnika prema
razvoju turizma jedan od klju¢nih elemenata njegove uspjeSnosti. Tamo
gdje turizam nije podrZzan moze se ocekivati otpor stanovnika prema
infrastrukturnim ulaganjima. Gostoljubivi domacini jedan su od klju¢nih
faktora u formiranju cjelokupnog zadovoljstva turista posjetom.
Podpokazatelji — udio lokalnog stanovnistva zadovoljnih turizmom kod onih koji

ostvaruju koristi od turizma
— udio lokalnog stanovnistva zadovoljnih turizmom kod onih koji ne
ostvaruju koristi od turizma

Metodologija
izracuna
pokazatelja

Udio lokalnog stanovnistva zadovoljnih turizmom u destinaciji rauna se kao omjer broja
ispitanika zadovoljnih turizmom i ukupnog broja ispitanika. Pokazatelj se racuna na ukupnom
skupu te zasebno na skupu ispitanika koji ostvaruju koristi od turizma i na skupu ispitanika koji
ne ostvaruju koristi od turizma. Udio lokalnog stanovnistva zadovoljnih turizmom i udio
stanovnika koji ostvaruju koristi od turizma u destinaciji procjenjuje se pitanjima koja su
definirana smjernicama za provodenje primarnih istrazivanja.

Ucestalost
mjerenja

Svake Cetiri godine

Pocetna
vrijednost 2025.

2029.

2033. 2037.

63,63

4.1.2. Zadovoljstvo turista i jednodnevnih posjetitelja destinacijom

Pokazatelj

Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji (2T-1)

Obiljezja
pokazatelja

Definicija

Procjena zadovoljstva turista koji borave u komercijalnim smjestajnim
objektima i jednodnevnih posjetitelja cjelokupnim boravkom u destinaciji na
skali od 0 do 100. Procjena neto spremnosti na preporuku na skali od 0 do
100, posebno za turiste koji borave u komercijalnim smjestajnim objektima i
jednodnevne posjetitelje.

Opis

Zadovoljni posjetitelji ucinkovit su alat privlatenja novih gostiju te time i
stvaranja novih radnih mjesta u destinaciji, a uz to Cesto i dulje borave te
generiraju veci prihod u odnosu na posjetitelje koji nisu zadovoljni svojim
boravkom u destinaciji. Pra¢enjem zadovoljstva posjetitelja mjere se i prate
ucinci aktivnosti na unaprjedenju turistickog proizvoda destinacije. Ne postoji
jedinstveni standard za procjenu zadovoljstva kupaca. Zadovoljstvo je slozeni
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pokazatelj koji se moze mjeriti na razli¢ite nacine, poput percepcije kvalitete,
percepcije vrijednosti i raskoraka izmedu ocekivanog i stvarnog iskustva.
Primjenom razli¢itih standarda mjerenja zadovoljstva koji ujedno
predstavljaju razlicite standarde na koje se kupci referiraju prilikom kupnje i
njihovim integriranjem u jedinstveni pokazatelj u skladu s validiranom
metodologijom Americkog indeksa zadovoljstva klijenta (eng. American
Customer Satisfaction Index — ACSI) postignut je sveobuhvatniji pristup
mjerenju kvalitete cjelokupnog iskustva posjetitelja. Neto spremnost na
preporuku smatra se jednim od glavnih standarda za vrednovanje iskustva
korisnika proizvoda/usluga u razli¢itim industrijama, a koristi se i za
predvidanje lojalnosti kupaca. Zasniva se na pitanju o vjerojatnosti preporuke
proizvoda/usluge rodbini, prijateljima i/ili kolegama. Preporuke rodbine i
prijatelja (eng. word of mouth) ujedno su jedan od najvaznijih izvora
informacija prilikom odabira destinacije putovanja te u kombinaciji s
pokazateljem o zadovoljstvu daje pravu sliku utiska same destinacije.

Podpokazatelji
(opcionalno)

— Udio (%) turista koji borave u komercijalnim smjestajnim objektima i
jednodnevnih posjetitelja koji su zadovoljni boravkom u destinaciji

— Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji u sezoni

— Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji u predsezoni ili posezoni
— Neto spremnost na preporuku destinacije u sezoni

— Neto spremnost na preporuku destinacije u predsezoni ili posezoni

Metodologija
izrauna
pokazatelja

Vrijednost pokazatelja ZT-1 —Zadovoljstvo turista i jednodnevnih posjetitelja destinacijom sastoji
se od: (i) vrijednosti indeksa zadovoljstva posjetitelja destinacijom i (ii) neto spremnost na
preporuku destinacije Vrijednosti pokazatelja mjere se pomodu varijabli/pitanja koja su
definirana smjernicama za provodenje primarnih istrazivanja, donesenih od strane ministarstva
nadleZnog za poslove turizma.

Ucestalost
mjerenja

Svake Cetiri godine

Pocetna
vrijednost
2025.

2029.

2033. 2037. 2041. 2045.

Anketa d¢e se
provestiu 2025.
godini

4.1.3. Pristupacnost destinacije

Pokazatelj

Udio atrakcija (lokaliteta) pristupacnih osobama s invaliditetom PD-1

Obiljezja pokazatelja Definicija

Pokazatelj prikazuje udio atrakcija (lokaliteta) pristupacnih
osobama s invaliditetom u odnosu na ukupan broj atrakcija u
destinaciji prepoznatim planom upravljanja

Opis

Atrakcije kao razlog dolaska u destinaciju mogu biti iznimno
raznolike i razli¢éite dostupnosti, stoga je svrha ovog
pokazatelja uvid u moguénosti obilaska atrakcija i lokaliteta od
interesa osobama s invaliditetom (osobama s tjelesnim,
intelektualnim mentalnim i osjetilnim oste¢enjem zdravlja), pri
¢emu se pristupacnost ocituje u fizickoj pristupacnosti i
pristupacnosti informacija i komunikacija.

Podpokazatelji — Udio atrakcija (lokaliteta) informacijski i komunikacijski
(opcionalno) pristupacnih osobama s invaliditetom.

pokazatelja

Metodologija izracuna

EA — broj svih evidentiranih atrakcija u destinaciji
EAP — broj atrakcija pristupacnih osobama s invaliditetom

EAP
Udio pristupacnih atrakcija = FA x 100

Ucestalost mjerenja

Svake dvije godine
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Pocetna vrijednost
2024.

2026.

2028. 2030.

0

4.1.4. Sigurnost destinacije

Pokazatelj Broj organiziranih turistickih ambulanti (SD-1)
Obiljezja Definicija Pokazatelj je broj organiziranih turistickih ambulanti u svrhu
pokazatelja provodenja mjera zdravstvene zaStite za povecani broj korisnika
zdravstvene zastite koje se pruzaju turistima.
Opis Sukladno posebnom zakonu kojim se ureduje zdravstvena zastita

turisticku ambulantu moZe organizirati jedinica podrucne (regionalne)
samouprave odnosno Grad Zagreb, jedinica lokalne samouprave,
turisticka zajednica, druga pravna i fizicka osoba koja obavlja
ugostiteljsku djelatnost i/ili pruza usluge u turizmu, zdravstvena
ustanova, trgovacko drustvo koje obavlja zdravstvenu djelatnost ili
privatni zdravstveni radnik, koji su duzni utvrditi i razdoblje rada
turisticke ambulante tijekom godine. Turisticka ambulanta organizira se
izvan mreZe javne zdravstvene sluzbe. Posebnim propisom o
normativima i standardima za turisticku ambulantu odredeni su
minimalni normativi i standardi u pogledu prostora, radnika i
medicinskotehnicke opreme koje mora ispunjavati turisticka
ambulanta.

Zbog potrebe osiguranja provodenja mjera zdravstvene zastite za
povecani broj korisnika zdravstvene zastite koje se pruzaju turistima,
jedinica podrucne (regionalne) samouprave odnosno Grad Zagreb, za
svaku sljedec¢u turisticku sezonu utvrduje minimalni broj turistickih
ambulanti za svoje podrucje na temelju broja dolazaka turista u
prethodnoj godini.

Metodologija
izracuna
pokazatelja

Pokazatelj je informacija o broju ambulanti u destinaciji, te se broj direktno preuzima i sluzi

kao pokazatelj.

Ucestalost
mjerenja

Jednom godisnje

Pocetna
vrijednost 2024.

2025.

2026. 2027.

0

4.2. Obvezni pokazatelji odrZivosti koji mjere utjecaj turizma na okoliSne aspekte

odrzivosti

Podatke potrebne za izradun pokazatelja odrzivosti destinacije turisticke zajednice prikupljaju
primarno iz javno dostupnih izvora i sluzbenih evidencija javnopravnih tijela putem integriranog

informacijskog sustava turizma. lzracun obveznih i specificnih pokazatelja obavlja se putem
integriranog informacijskog sustava turizma, a podatke koji nisu dostupni putem integriranog

informacijskog sustava turizma, prikupljaju i ¢uvaju turisticke zajednice. Ove podatke, kao i ostale
podatke koji su koristeni za izracun pokazatelja, turisticka zajednica duzna je dostaviti Ministarstvu u
elektronickom obliku pogodnom za strojno Citanje podataka najkasnije 30 dana prije roka za objavu
vrijednosti pokazatelja. Izracun vrijednosti obveznih i odabranih specificnih pokazatelja te njihova
vizualizacija objavljuje se u pravilu u svibnju tekuée godine za prethodnu godinu.
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4.2.1. Upravljanje vodnim resursima

Pokazatelj

Omijer potrosnje vode po turistickom nocenju u odnosu na prosjecnu potrosnju
vode po stalnom stanovniku destinacije (izrazeno po osobi i po no¢enju) (UVR-
1)

Obiljezja pokazatelja

Definicija Pokazatelj je omjer ukupne koli¢ine vode isporucene u
smjestajnim objektima destinacije u odnosu na ukupnu
potrosnju vode u destinaciji, koji daje uvid u
opterecenje turizma na vodni resurs destinacije.

Opis Ogranicavajuéi ¢imbenik razvoja turizma u pojedinim
destinacijama je dostupnost vode, odnosno njena
nepovoljna prostorna i vremenska raspodjela, osobito
u Jadranskoj Hrvatskoj te u ljetnim mjesecima, kao i
gubici vode u vodoopskrbnom sustavu.

Vodenje evidencije o ukupnoj finalnoj potrosnji vode
duzno je provoditi i osigurati nadlezno tijelo za
upravljanje vodnim resursima u jedinicama lokalne i
podru¢ne (regionalne) samouprave na temelju
posebnog zakona kojim se ureduje upravljanje vodama.

Metodologija izraCuna
pokazatelja

Pokazatelj se izracunava kao omjer (%) finalne potro3nje vode po nocenju turista
(m3) u smjestajnim objektima destinacije i u odnosu na potro$nju vode po
stanovniku destinacije (m3).

F;—ukupna finalna potrosnja vode u kuéanstvima i smjestajnim objektima u
kalendarskom mjesecu s najmanjim brojem noéenja
F>—ukupna finalna potrosnja vode u kucanstvima i smjestajnim objektima
kalendarskom mjesecu s najve¢im brojem nocenja
T; — broj ostvarenih turistickih noé¢enja u smjestajnim objektima u kalendarskom
mjesecu s najmanjim brojem nocenja
T, — broj ostvarenih turistickih no¢enja u smjestajnim objektima u kalendarskom
mjesecu s najveéim brojem noéenja
N; — broj dana u mjesecu s najmanjim brojem turisti¢kih no¢enja (28/29/30/31)
N — broj dana u mjesecu s najveéim brojem turistickih noc¢enja (28/29/30/31)
S — broj stanovnika u destinaciji
Ny — FiN,
TN, = TiN,
potrodnja vode po no¢enju stanovnika
1/T,F, —T)F,
= §(T2N1 - T,Nz)

omjer potrosnje vode po noCenju turista i stanovnika

potro$nja vode po notenju turista

potrosnja vode po notenju turista =

100

- potrosnja vode po notenju stanovniStva
Alternativna metoda: Anketa gospodarskih subjekata u turizmu u smjestajnim
objektima = norma potrosnje vode turista po noéenju / potrosnja vode

Ucestalost mjerenja

Svake dvije godine

Pocetna vrijednost 2024. (%)

2026. 2028. 2030.

4172

4.2.2. Gospodarenje otpadom

Pokazatelj Omijer kolicine komunalnog otpada nastale po noéenju turista i kolicine otpada koje
generira stanovnistvo u destinaciji (tone) (GO-1)
Obiljezja pokazatelja Definicija Pokazatelj prati omjer koli¢ina komunalnog otpada nastalog po

nocenju turista u smjestaju u usporedbi s koli¢inama otpada koje
generira stanovniStvo u destinaciji (tone po stanovniku, u
kalendarskom mjesecu s najve¢im brojem nocenja)

Opis

Pokazateljem se prati ostvarenje veze izmedu proizvodnje otpada u
turizmu i gospodarskog rasta te uspjesSnost sprecavanja nastanka
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otpada u destinaciji. Ukazuje na okolisni aspekti rizika u turistickim
destinacijama  gdje nedovoljno  adekvatna infrastruktura
gospodarenja otpadom u kombinaciji sa povecanom turistickom
aktivnosti moZe ugroziti konkurentnost turisticke destinacije.
Pokazatelj je vazan za atraktivnost destinacije i u slu¢aju neuredenog
ili preoptereéenog (prekapacitiranog) sustava gospodarenja otpadom
$to predstavlja ogranicavajuéi ¢imbenik razvoja destinacije.

Nocenja turista jesu svaka registrirana no¢ osobe (turista) u objektu
koji pruza uslugu smjestaja (prijavljena nocenja u komercijalnom i
nekomercijalnom smjestaju u sustavu eVisitor).

Komunalni otpad je mijeSani komunalni otpad i odvojeno sakupljeni
otpad. Javna usluga sakupljanja komunalnog otpada podrazumijeva
prikupljanje komunalnog otpada na podruéju pruzanja javne usluge
putem spremnika od pojedinog korisnika i prijevoz i predaju tog
otpada ovlastenoj osobi za obradu takvoga otpada.

Podpokazatelji | N/P
(opcionalno)

Metodologija izracuna
pokazatelja

Pokazatelj se izraCunava kao omjer koli¢ine otpada nastalog po nodenju turista u
smjestaju u odnosu na ukupne koli¢ine komunalnog otpada nastale u destinaciji u
mjesecima s najnizom i najviSom turistickom aktivnosti

F; —ukupne koli¢ine komunalnog otpada nastalog u destinaciji u kalendarskom mjesecu
s najmanjim brojem nocenja (tone)
F, —ukupne koli¢ine komunalnog otpada nastalog u destinaciji u kalendarskom mjesecu
s najve¢im brojem nocenja
T: — broj ostvarenih turistickih noé¢enja u smjestajnim objektima u kalendarskom mjesecu
s najmanjim brojem nocenja
T, — broj ostvarenih turistickih no¢enja u smjestajnim objektima u kalendarskom mjesecu
s najvec¢im brojem nocenja
S —broj stanovnika u destinaciji
N; — broj dana u mjesecu s najmanjim brojem turistickih noc¢enja (28/29/30/31)
N> — broj dana u mjesecu s najveéim brojem turistickih noéenja (28/29/30/31)
Wy — koli¢ina otpada po turistickom nocenju,
FyN, — FiN,

Wiv =T N, =T,N

2553 14%2
Win — koli¢ina otpada po nocenju stanovnika,

1/T,F, —T\F,
RN TS (TZN1 =T Nz)
Wr — kolicina otpada nastalog zbog nocenja turizma u vremenskom intervalu (mjesec s
najveé¢im brojem nocenja). Izracunava se kao umnozak broja nocenja u kalendarskom
mjesecu s najve¢im brojem nodenja (T2) i koli¢ine otpada po turistickom nocenju (W),
W'r - TZ X W'I'N‘
Wk — koli¢ina otpada od lokalnog stanovniStva u destinaciji u vremenskom intervalu
(mjesec s najvec¢im brojem nocenja). Izracunava se kao umnoZak broja stanovnika (S),
broja dana u kalendarskom mjesecu s najveé¢im brojem nocéenja (N2)i koli¢ine otpada po
nocenju stanovnika (Wkgn),
Wr =8 X N, X Wiy
omjer koliine komunalnog otpada koji su proizveli turist
u komercijalnom i nekomercijalnom smjestaju
i lokalno stanovnistvo

— Wr
(za promatrani period) = —
Wr

Ucestalost mjerenja

Svake dvije godine

Pocetna vrijednost 2024.

2026. 2028. 2030.

-15,30
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4.2.3. Zastita bioraznolikosti

Pokazatelj

Udio zasti¢enih podrucja u destinaciji u ukupnoj povrsini destinacije (ukupno i
pojedinacno po kategoriji zastite) (BR-1)

Obiljezja pokazatelja

Definicija Pokazateljem se definira udio zasti¢enih prirodnih
podrucja (dalje u tekstu: ZPP) (kopnenih i morskih) i
podrucja ekoloSke mreze Natura 2000, u ukupnoj
povrsini destinacije (jedan ili vise JLS-ova), te
njihova struktura prema kategoriji zastite.

Turizam zasnovan na prirodi brzo raste, a jedan od klju¢nih faktora za
iskustvo posjetitelja je kvaliteta okolisa. Bioraznolika podrucja privlace
turiste, posebno ona s infrastrukturom koja omogucava
pristupacnost. OCuvanje kopnene i morske bioraznolikosti klju¢no je
za ocuvanje znacajnih ekonomskih koristi koje drzave ostvaruju od
turizma. Udio zasti¢enih podruc¢ja ukazuje na aktivnosti vezane za
ocCuvanje bioraznolikosti te na ocuvanje, obnovu i odrZivu upotrebu
ekosustava i njihovih usluga.

Opis

Podpokazatelji - udio zasti¢enih prirodnih podrucja i podrucja ekoloske mreze
(opcionalno) Natura 2000 u ukupnoj povrsini destinacije
- kategorije zasti¢enih prirodnih podrucja u destinaciji

Metodologija izracuna
pokazatelja

Pokazatelj se izracunava kao udio povrsina zasti¢enih podrucja u destinaciji u odnosu na
ukupnu povrsinu destinacije i prema kategorijama zaStite temeljem zakona kojim se
ureduje zastita prirode.

Ucestalost mjerenja

Svake Cetiri godine

Pocetna vrijednost 2024.

2028. 2032. 2036.

0,01

4.2.4. OdrZivo upravljanje energijom

Pokazatelj

Omijer potrosnje elektricne energije po turistickom nocenju u odnosu na potrosnju

Obiljezja pokazatelja

elektricne energije stalnog stanovnistva destinacije (UEN-1)

Definicija Pokazatelj je omjer ukupne koli¢ine elektricne energije po turistickom
no¢enju u odnosu na potrosnju elektricne energije stalnog
stanovnisStva destinacije, a temelji se na sezonalnosti potrosnje.

Opis Ovaj pokazatelj daje uvid u opterecenje energetske infrastrukture i
potrebe implementacije odrzivih oblika energije. S obzirom na
intenzivnu potrebu za energijom tijekom visoke sezone, posebice u
Jadranskoj Hrvatskoj, vazno je razmotriti stvarno optereéenje.

Podpokazatelji N/P

(opcionalno)

Metodologija izracuna
pokazatelja

Pokazatelj se izracunava kao omjer finalne potro3nje el. energije po nocenju turista (kWh)
u smjestajnim objektima u odnosu na potrosnju el. energije po stanovniku destinacije
(kwh).

F; —ukupna finalna potrosnja el. energije u kuéanstvima i smjeStajnim objektima u
destinaciji u kalendarskom mjesecu s najmanje ostvarenim brojem nocenja

F>—ukupna finalna potrosnja el. energije kucanstvima i smjestajnim objektima u
destinaciji kalendarskom mjesecu s najviSe ostvarenih noéenja

T: — broj ostvarenih turistickih no¢enja u smjestajnim objektima u kalendarskom mjesecu
s najmanjim ostvarenim brojem nocenja

T, — broj ostvarenih turistickih no¢enja u smjestajnim objektima u kalendarskom mjesecu
s najvec¢im ostvarenim brojem nocenja

S —broj stanovnika u destinaciji

N; — broj dana u mjesecu s najmanjim brojem turisti¢kih noc¢enja (28/29/30/31)

N — broj dana u mjesecu s najveéim brojem turisti¢kih noc¢enja (28/29/30/31)
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potrosnja el.energije po notenju turista

_ BN - FN,

TN, —TiN;
potrosnja el.energije po notenju stanovnika
1 (TZF‘l S Tle)

S T2 N1 — T1 Nz
omjer potrosnje el.energije po no¢enju turista i stanovnik:
__ potro3nja el. energije po notenju turista % 100
"~ potro3nja el. energije po notenju stanovnika
Ucestalost mjerenja Svake Cetiri godine
Pocetna vrijednost 2024. 2028. 2032. 2036.
-996,23

4.2.5. UblaZzavanje i prilagodba klimatskim promjenama

Pokazatelj

Uspostavljen sustav za prilagodbu klimatskim promjenama i procjenu rizika (UPK-1)

Obiljezja pokazatelja

Definicija

Pokazateljem se utvrduje postoji li u destinaciji sustav za prilagodbu
klimatskim promjenama i procjenu rizika

Opis

Clanak 7. Pari$kog sporazuma postavlja globalni cilj »pobolj$anja
sposobnosti prilagodbe, jacanja otpornosti i smanjenja ranjivosti na
klimatske promjene«. Provedba nacionalnih i lokalnih planova
prilagodbe, izgradnja kapaciteta i tehnologije te povecani financijski
tokovi navedeni su kao klju¢ni alati za provedbu aktivnosti prilagodbe.
Sektor turizma je jedan od pet najranjivijih sektora na klimatske
promjene. Stoga je uspostava sustava za procjenu izloZenosti,
otpornosti i rizika te provedbu mjera za prilagodbu klimatskim
promjenama na svim razinama klju¢na za odrzivost turizma kao klju¢ne
gospodarske grane u Republici Hrvatskoj. Strategija prilagodbe
klimatskim promjenama u Republici Hrvatskoj za razdoblje do 2040.
godine s pogledom na 2070. godinu (NN 46/20) i Zakon o klimatskim
promjenama i zastiti ozonskog sloja (NN 127/19) reguliraju pitanje
prilagodbe klimatskim promjenama u Republici Hrvatskoj.

Podpokazatelji
(opcionalno)

N/P

Metodologija
izraCuna pokazatelja

Pokazatelj je informacija o tome je li destinacija donijela dokumente (strategiju i/ili plan
i/ili program) te koji je napredak/udio mjera u provedbi i/ili implementiranih mjera za
prilagodbu i ublaZavanje klimatskih promjena i procjenu rizika — DA/NE/udio mjera u

Ucestalost mjerenja

Svake dvije godine

Pocetna vrijednost 2024. 2026.

2028. 2030.

NE

4.3. Obvezni pokazatelji odrZivosti koji mjere utjecaj turizma na ekonomske aspekte

odrzivosti

4.3.1. Turisticki promet

Pokazatelj

Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najvec¢im opterecenjem (TP-1)

ObiljeZja pokazatelja

Definicija

Pokazateljem se definira ukupan broj dolazaka turista u destinaciji u
mjesecu koji se smatra glavhom turistickom sezonom temeljem broja
ostvarenih nocdenja Sto ujedno podrazumijeva i najvece opterecenje
kako u kontekstu infrastrukture tako i u drustvenom kontekstu.
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Opis

Priljev posjetitelja u turisticku destinaciju predstavlja obvezni uzrok
potrebe za upravljanjem odrzivos¢u destinacije. S obzirom na cinjenicu
da turizam predstavlja uglavnhom sezonalnu aktivnost, ovim
pokazateljem svakako valja uzeti u obzir razlike u priljevu posjetitelja
unutar i van turisticke sezone, pri ¢emu je priljev posjetitelja u periodu
glavne, odnosno visoke turistiCke sezone najrelevantniji podatak za
upravljanje odrzivoséu destinacije.

Podpokazatelji
(opcionalno)

N/P

Metodologija
izraCuna pokazatelja

Pokazatelj je informacija o ukupnom broju dolazaka turista u destinaciji u mjesecu s
najvecim brojem ostvarenih nocenja, te se broj direktno preuzima iz sustava eVisitor i sluzi

kao pokazatelj.

Ucestalost mjerenja

Jednom godi$nje

Pocetna vrijednost 2024. 2025. 2026. 2027.
295
Pokazatelj Prosjecna duljina boravka turista u destinaciji (TP-2)

Obiljezja pokazatelja

Definicija

Pokazateljem se definira prosjecan broj noéenja koje jedan turist ostvari
u destinaciji.

Opis

Duljina boravka, odnosno prosjecan broj nocenja koje turisti ostvaruju u
destinaciji se moZe smatrati relevantnom informacijom za upravljanje
destinacijom, poglavito u kontekstu suvremenih trendova skradenja
duljine boravka, ali i s aspekta upravljanja ljudskim potencijalima
potrebnim za odrZavanje ujednacene razine pruzanja sveobuhvatne
turisticke usluge $to se posebno odnosi na segment smjestaja.

Podpokazatelji
(opcionalno)

— Prosjec¢na duljina boravka turista u destinaciji u kalendarskom mjesecu
s najveéim brojem ostvarenih turisti¢kih noéenja

— Prosjecna duljina boravka turista u destinaciji u kalendarskom
mjesecu s najmanjim brojem ostvarenih turistickih noc¢enja

— Prosje¢na duljina boravka turista u destinaciji u komercijalnom
smjestaju

— Prosjec¢na duljina boravka turista u destinaciji u nekomercijalnom
smjestaju

Metodologija
izrauna pokazatelja

Prosjecna duljina boravka turista u destinaciji
_ Ukupan broj registriranih nocenja u destinaciji

Ukupan broj dolazaka turista u destinaciju

Ucestalost mjerenja

Jednom godisnje

Pocetna vrijednost 2024.

2025.

2026. 2027.

16,85

4.3.2. Poslovanje gospodarskih subjekata u turizmu

Pokazatelj Broj zaposlenih u djelatnostima pruZanja smjestaja te pripreme i usluZivanja hrane
(PGS-1)
Obiljezja pokazatelja Definicija Pokazateljem se definira ukupan broj zaposlenih na mjesec¢noj razini u
podrucju | Djelatnosti pruZanja smjestaja te pripreme i usluzivanja
hrane sukladno vaZzecoj nacionalnoj klasifikaciji djelatnosti (dalje u
tekstu: NKD)
Opis Buduc¢i da rad predstavlja obvezni proizvodni c¢imbenik usluznih

djelatnosti, izravno povezan s isporukom turistickog proizvoda
odnosno usluge, povecanje ili smanjenje ukupnog broja zaposlenih
osoba u sredisnjim turistickim djelatnostima (pruzanje smjestaja te
priprema i usluZivanje hrane) moze posredno ukazivati na poboljSanje
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odnosno pogorsanje poslovanja gospodarskih subjekata opéenito u
svim turistickim djelatnostima.

Podpokazatelji | — Broj zaposlenih u djelatnosti pruzanja smjestaja te pripreme i
(opcionalno) usluZivanja hrane prema satima rada

— Broj zaposlenih u djelatnosti pruzanja smjestaja te pripreme i
usluzivanja hrane po spolu, godi$nji prosjek

— Prosjek broja zaposlenih u djelatnosti pruzanja smjeStaja te
pripreme i usluZivanja hrane u odnosu na ukupan broj zaposlenih (%)

Metodologija izracuna | Podaci se preuzimaju iz sluzbenih administrativnih izvora
pokazatelja

Ucestalost mjerenja Jednom godisnje

Pocetna vrijednost 2025. 2026. 2027. 2028.
Podaci ¢e biti poznati
pocetkom 2026.

Pokazatelj Poslovni prihod gospodarskih subjekata (obveznika poreza na dobit)
u djelatnostima pruZanja smjestaja te pripreme i usluZivanja hrane (PGS-2)
ObiljeZja pokazatelja Definicija Pokazateljem se definira poslovni prihod gospodarskih subjekata

ostvaren tijekom godine u podrucju | Djelatnosti pruZzanja smjestaja te
pripreme i usluZivanja hrane sukladno vaze¢em NKD-u

Opis Poslovni prihod izravno je povezan sa sposobnosti gospodarskih
subjekata da isporuce turisticki proizvod odnosno uslugu, pri ¢emu
promjena u vremenu odnosno povecanje ili smanjenje poslovnog
prihoda moze ukazivati na poboljSanje odnosno pogorsanje poslovnog
polozaja gospodarskih subjekata uslijed internih ili eksternih razloga,
ali i neizravno upudivati na poloZaj gospodarskih subjekata u svim
turistickim djelatnostima na razini destinacije.

Podpokazatelji | —dodana vrijednost gospodarskih subjekata registriranih na podrucju
(opcionalno) destinacije ostvarena tijekom godine

— bruto dobit/gubitak gospodarskih djelatnosti registriranih na
podrucju destinacije ostvaren tijekom godine

Metodologija izracuna | Podaci ¢e na zahtjev biti dostupni u Ministarstvu
pokazatelja

Ucestalost mjerenja Jednom godisnje

Pocetna vrijednost 2025. 2026. 2027. 2028.

Podaci ¢e biti zatrazeni od
Ministarstva

4.4. Obvezni pokazatelji odrZivosti koji mjere utjecaj turizma na prostorne aspekte

odrzivosti destinacije i organizaciju turizma

4.4.1. Turisticka infrastruktura

Pokazatelj Identifikacija i klasifikacija turistickih atrakcija (TI-1)
Obiljezja Definicija Pokazateljem se vrsi identifikacija i kategorizacija turistickih resursa na
pokazatelja podrucju destinacije, ukljucujuéi prirodne (parkovi, rezervati, pejzaZi) i

kulturno-povijesne/antropogene atrakcije
(povijesni lokaliteti, muzeji, spomenici, nematerijalna bastina).

Opis Identifikacija i kategorizacija turistickih resursa klju¢na je za razvoj
odrzivog turizma jer omogucava efikasno upravljanje i oCuvanje prirodnih
i kulturnih resursa. Pruza temelj za kreiranje ciljanih marketinskih
strategija koje istiCu jedinstvene atribute destinacije, privlaceéi time
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odgovarajuce turiste. Osim toga, pomaZze lokalnim zajednicama da
razumiju i vrednuju svoju bastinu, poti¢uéi lokalno sudjelovanje i
osvjestavanje vaznosti

oCuvanja tih resursa za buduce generacije.

Podpokazatelji
(opcionalno)

— popisi kulturnih dobara (opcionalno, ukljucujuci
procjenu i naznaku ranjivosti)

— identifikacija i popisivanje nematerijalne kulturne
bastine

— popis lokaliteta i dobara prirodne bastine s
naznakom vrste, stanja ocuvanja i ranjivosti.

Metodologija
izracuna
pokazatelja

Ucestalost
mjerenja

Jednom godisnje

Pocetna vrijednost 2024.

Popis i vrsta zasticenih
kulturnih dobara

1. povijesna naselja i dijelovi povijesnih naselja Lipovljani i Piljenice

2. arheoloska nalazista i lokaliteti, 5 lokaliteta u Kraljevoj Velikoj

3. povijesno-memorijalna podrucja 3 groblja (Lipovljani, Kraljeva Velika i Piljenice)

4. pojedinacna nepokretna kulturna dobra:

- sakralne gradevine: 2 crkve u Lipovljanima

- kapele i poklonici, 3 u Kraljevoj Velikoj, Piljenicama i Krivaju

- civilne gradevine (djecji vrti¢ i vatrogasni dom u Lipovljanima i Krivaju)

- stambene gradevine u Lipovljanima 26 evidentiranih i predloZenih, u Kraljeva Velika
24 gradevine, u Krivaju 6 i Piljenicama 15

- gospodarske gradevine, 2 mlina u Lipovljanima i Piljenicama

- javna plastika i urbana oprema, 6 lokaliteta

5. parkovi i perivoji u Lipovljanima

6. arheoloski lokalitet Piljenice — Grede I, op¢ina Lipovljani — pregledom terena nadeni
su keramicki ulomci koji datiraju ovaj lokalitet u broncano doba te sredniji vijek

7. arheoloski lokalitet Piljenice — Crnave, opcina Lipovljani — pregledom terena nadeni
su keramicki ulomci koji datiraju ovaj lokalitet u srednji vijek

8. arheoloski lokalitet Piljenice — Grede I, op¢ina Lipovljani — pregledom terena nadeni
su keramicki ulomci koji datiraju ovaj lokalitet u srednji vijek.

Popis i vrsta
kulturnih dobara
nacionalnog znacaja

1. Arheolosko nalaziste Stari grad — Kuciste Kraljeva Velika
Crkva sv. Ane Lipovljani

Crkva sv. Josipa Lipovljani

Spomenik Zrtvama fasistickog terora Lipovljani
Tradicijska okuénica na kbr. 32 Lipovljani

. Tradicijska okuénica s mlinom Piljenice

U A wN

Popis i kategorija
zasticenih prirodnih
podrucja u RH

Park prirode Lonjsko polje
Ekoloska mreZza Natura 2000

2025.

Popis i vrsta zasticenih 1. Arheolosko nalaziste Stari grad — Kuciste Kraljeva Velika
kulturnih dobara 2. Crkva sv. Ane Lipovljani
3. Crkva sv. Josipa Lipovljani
4. Spomenik Zrtvama fasistickog terora Lipovljani
5. Tradicijska okucnica na kbr. 32 Lipovljani
6. Tradicijska oku¢nica s mlinom Piljenice
Popis i vrsta nema
kulturnih dobara
nacionalnog znacaja
Popis i vrsta nema

preventivno
zastic¢enih dobara
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Popis i kategorija
zasticenih prirodnih
podrucja u RH

Lonjsko polje, park prirode

2026.

Popis i vrsta zasticenih
kulturnih dobara

Popis i vrsta
kulturnih dobara
nacionalnog znacaja

Popis i vrsta
preventivno
zasticenih dobara

Popis i kategorija
zasticenih prirodnih
podrucja u RH

4.4.2. Odrzivo upravljanje destinacijom

(opcionalno)

Pokazatelj Status implementacije aktivnosti iz plana upravljanja destinacijom
(oup -1)

Obiljezja pokazatelja | Definicija Pokazatelj je definiran kao pradenje statusa implementacije Plana
upravljanja, pri ¢emu je polaziste terminski plan aktivnosti i njihove
implementacije.

Opis Postojanje Plana upravljanja preduvjet je destinacijskog razvoja za sva
odredista u Hrvatskoj, stoga je uspjeSna implementacija aktivnosti iz
Plana polaziste za odrZivo upravljanje destinacijom, te pracenja stanja
upravljackih aktivnosti.

Podpokazatelji | — Objavljeni dokument strategije i/ili akcijskog plana

destinacije

— Strategija/plan su jasno vidljivi i dostupni online
— Udio implementiranih aktivnosti iz plana
(implementirana aktivnost je aktivnost koja je u
potpunosti provedena, zavrSena te postoje
informacije u ucinku iste)

Metodologija
izraCuna pokazatelja

Omjer implementiranih aktivnosti/ukupni broj aktivnosti definiranih Planom X 100
Implementirane aktivnosti su one koje su u potpunosti zavrSene te za njih postoje mjerljivi
rezultati provedbe.

Ucestalost mjerenja

Jednom godisnje

Pocetna vrijednost 2024.

2025.

2026. 2027.

NE

4.4.3. Odrzivo upravljanje prostorom

Pokazatelj

Broj ostvarenih nodenja u smjestajnim objektima destinacije po hektaru izradenog
gradevinskog podrucja JLS (OUP-1)

Obiljezja pokazatelja

Definicija Pokazateljem se definira ukupan broj ostvarenih
nocenja u smjestaju destinacije unutar godine dana
po izgradenom hektaru zona stambene i
ugostiteljsko-turisticke namjene.
Opis S obzirom na to da se turisticka aktivnost moZe gotovo iskljucivo odvijati

u zonama stanovanja (S) i zonama mjesovite namjene (M1) te u zonama
predvidenima za odvijanje ugostiteljsko-turisticke namjene (T), sve
druge gradevinske zone nisu uklju¢ene u analizu. Nadalje, pritisak koji
proizlazi iz koriStenja prostora moze se iskljucivo evidentirati kao pritisak
na vec izgradena podrucja, te stoga u izraCun ne ulaze
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planirana(neizgradena) podrucja. U konacnici pritisak bi bilo poZeljno
evidentirati na godiSnjoj razini, ali i na razini tromjesecja, da bi se
utvrdilo pritisak u najopterecenijem dijelu godine.

Podpokazatelji N/P
(opcionalno)

Metodologija Tn — broj turistickih no¢enja unutar destinacije ostvarenih u jednoj godini

izracuna pokazatelja | Ps— povrsina izgradenog gradevinskog zemljiSta u zonama stanovanja (ha)

Py — povrsina izgradenog gradevinskog zemljista u zonama mjesSovite namjene ((preteZito
stambene namjene) (ha)

Pr—povrsina izgradenog gradevinskog zemljiSta u zonama predvidenim za odvijanje
ugostiteljsko-turisticke aktivnosti

broj turistickih no¢enja u komercijalnom
i nekomercijalnom smjeStaju

T — Sini Ty
o izgradenoj gradevin vrsini = ——————
poizg 0] gradevinskoj po Ps + Py + Pr
Ucestalost mjerenja | Svake dvije godine
Pocetna vrijednost 2025. 2027. 2029.
1,24
. Podrucje Kod pokazatelja/
Pokazatelj odrzivosti Tematsko podrucje

Broj turistickih nocenja na stotinu stalnih stanovnika ZL-1 — zadovoljstvo lokalnog stanovnistva

drustveni

u vrhu turisticke sezone turizmom
2 Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom drustveni fllj.;izz;;?:ovoljstvo Relieebneiag
3
4
5
6

Omijer koli¢ine komunalnog otpada nastale po
7 nocenju turista i koli¢ine otpada koje generira GO-1 — Gospodarenje otpadom
stanovnistvo u destinaciji (tone)
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10
1 Ukuparj brpj dolazaka turista u mjesecu s najvecim el | el s e
opterecenjem
12 Prosjecna duljina boravka turista u destinaciji ekonomski | TP-2 — Turisticki promet
13 Ukupan broj zaposlenih u djelatnostima pruzanja ekonomski PGS-1 — Poslovanje gospodarskih subjekata u
smjestaja te pripreme i usluZivanja hrane turizmu
Poslovni prihod darskih subjekata (ob ik . . .
Rl T o' gospo arsxl .su Is "f . .(o Ve.ZTI ? . | PGS-2 — Poslovanje gospodarskih subjekata u
14 poreza na dobit) u djelatnostima pruzanja smjestaja ekonomski . et
) . .. turizmu/ Turisti¢ki promet
te pripreme i usluzivanja hrane
el e o) e L evrs .. torni T
15 Identifikacija i klasifikacija turistickih atrakcija e O.ml( TI-1 — turisticka infrastruktura
upravljanje
16 Statl'Js inlplementacije aktivnosti iz plan upravljanja prosto.rni( OUD-1 — Odr¥ivo upravijanje destinacijom
destinacijom upravljanje
17 Broj ost\{aremh nocenja u'stestaju u d::nstlnacul po prosto'rnl( CUR R~ L E R e
hektaru izradenog gradevinskog podrucja JLS upravljanje

5. RAZVOINI SMJER S MJERAMA | AKTIVNOSTIMA

Glavni dionici Tko Kako su ukljuceni
Lokalne i regionalne | Gradovi, opcine, Zupanije, Oni postavljaju osnovne strateske ciljeve za razvoj
vlasti regionalne razvojne agencije turizma u skladu s politikama destinacije i osiguravaju

pravni okvir za provedbu mjera i aktivnosti.

Turisticke zajednice | Nacionalna, regionalne i lokalne
turisticke zajednice

ZaduZene su za izradu plana i koordinaciju dionika.

Privatni sektor Hotelijeri, ugostitelji, turisticke
agencije, prijevoznici i sl.

Privatni sektor pruza klju¢ne usluge posjetiteljima i
sudjeluje u kreiranju turistickih proizvoda. Njihova
ulaganja i poslovne strategije moraju biti uskladene s
ciljevima odrzivog razvoja.

Lokalno Stanovnici destinacije
stanovnistvo

Lokalne zajednice doprinose ocuvanju kulturne i prirodne
bastine te imaju veliku ulogu u stvaranju autenticnih
dozivljaja.

Njihovo sudjelovanje je klju¢no za osiguranje drustvenog
prihvacdanja turisti¢kog razvoja.

Nevladine Organizacije koje se bave
organizacije (NVO) | zasStitom okolisa, kulturne
bastine, socijalnom
ukljuc¢enoscu

NVO-ovi cesto djeluju kao glasnici zaStite interesa
lokalnih zajednica i stanovniStva te pruzaju struc¢nu
podrsku u planiranju odrzivog razvoja.

Strucnjaci Instituti, akademske institucije,
specijalizirane tvrtke i sl.

Pruzaju ekspertizu u analizi podataka, izradi studija i
istraZivanju trziSta. Njihova znanja pomaZzu u oblikovanju
strategija i provedbi plana.
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5.1. SWOT analiza

Snage Slabosti
Kulturno-povijesna bastina. Nedovoljno smjestajnih kapaciteta, posebice seoskih
Bogata prirodna bastina. domacdinstava.
Blizina sluzbenih ulaza u park prirode Lonjsko polje. Nepostojanje wellness usluga i bazena.
Blizina regionalnog parka Moslavacka gora Nerazvijena primarna i sekundarna turisticka
(potencijal za UNESCO geopark). infrastruktura.
Suradnja lokalnog stanovnistva i dionika u turizmu. Nepristupacnost atrakcija osobama s invaliditetom.
Manifestacija medunarodnog karaktera — Nedovoljna financijska snaga za razvoj turizma
Lipovljanski susreti. destinacije — posebice turisticke infrastrukture.
Multikulturalnost. Nedostatak interesa lokalnog stanovnistva za
Dobra cestovna povezanost s veéim sredistima. bavljenje turizmom — neznanje, nedostatak prihoda.
Dobar geografski poloZzaj. Nerazumijevanje uloga razlicitih interesnih skupina u
Klima pogodna za cjelogodisnji turizam. razvoju i upravljanju turizmom.

Suradnja TZ-a s Opéinom te susjednim turistickim
zajednicama - projektna udruzenost.

Prilike Prijetnje
Razvoj novih praksi upravljanja turistickom Nedostatak javno-privatnih suradnji u poslovnoj
destinacijom. praksi.
Stavljanje prirodnih resursa u sluzbu turizma. Nedovoljno koristenje modernih tehnologija.
Ulaganje u turisticku infrastrukturu. Nedostatna privatna ulaganja u turizam.
Promocija i plasman ponude kroz vise marketinskih Nemogucnost obnove i modernizacije postojecih
kanala. atrakcija dovodi do propadanija istih (novac,
Prilagodavanje suvremenim trzisnim trendovima. birokratske zavrzlame, vlasnistvo).
Razvoj ljudskih potencijala i mlade radne snage. Turizam u povojima pa je relativno nepoznat
Porast potraznje za boravkom u ruralnom prostoru i lokalnom stanovnistvu.
zasticenim prirodnim prostorima. Konkurencija sa slicnim prirodnim i kulturnim
Porast jednodnevne i vikend potraznje. sadrzajima.

Nemogucnost realizacije idejnih projekata (novac,
administracija, vlasnistvo).

5.2. Identificiranje opc¢ih nacela i ciljeva turizma

5.2.1. Analiza trzista

Analiza trzista je postupak kojim se utvrduje odrZivost proizvoda ili odredene ponude i time je vrlo
bitna za pozicioniranje na trziStu, a radi se o postupku prikupljanja podataka o trzistu unutar nekog
segmenta poslovanja. Analizom trZiSta omogucdava se sagledavanje situacije i u skladu s tim
pronalazenje prilika i prijetnji na trzistu. Dobro napravljena analiza trzZista otkrit ¢e potencijalne kupce,
njihove navike kao i veli¢inu ciljanog trzista i njegovu konkurenciju s prednostima i manama, a na kraju
i ono najvaznije, koju je cijenu potencijalni kupac spreman platiti za proizvod ili ponudenu uslugu.

Na podruéju Republike Hrvatske od lipnja 2022. do lipnja 2023. godine provedeno je nacionalno
istrazivanje Instituta za turizam TOMAS Hrvatska koje je obuhvatilo turistiCku potraznju u tom
razdoblju. To je istraZzivanje jedino kontinuirano istraZivanje stavova, zadovoljstva i potrosnje turista u
Hrvatskoj, a provedeno je na uzorku od 14 632 ispitanika koji su boravili u smjestajnim objektima u 148
mjesta u Hrvatskoj, a obuhvatilo je domace turiste te turiste s devetnaest najvaznijih emitivnih trzista.
Prosjec¢na dob turista koji su u tome razdoblju boravili u Hrvatskoj bila je 42 godine. Vecina turista bila
je srednje Zivotne dobi izmedu 30 i 49 godina starosti i to njih 60 %. Starije od 50 godina bilo je 25 %
turista, a 15 % bilo je mlade od 30 godina.

Dolazak mladih turista u Hrvatsku motiviran je zabavom, festivalima, dogadanjima i raznim
manifestacijama, a najveéi broj takvih turista dolazi iz Spanjolske i azijskih zemalja. Turisti prosje¢ne
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dobi oko 51 godine motivirani su upoznavanje ruralnih podrucja i uzivanjem u blagodatima sela, a oni
stariji od te dobi uglavnom su motivirani zdravstvenim razlozima.

Gledamo li razinu obrazovanja turista koji dolaze u Hrvatsku, njih 42 % ima fakultetsko obrazovanje, a
obrazovaniji turisti zastupljeniji su i medu gostima hotela visih kategorija.

O ponudi u destinaciji kao i o samoj destinaciji, turisti najées¢e saznaju putem interneta, njih 61 % iako
se na Internet najmanje oslanjaju domadi turisti. Drugi izvor informacija svakako je preporuka na koju
se oslanja 33 % turista, a velik broj turista, njih ¢ak 70 %, posjetilo je Hrvatsku tri ili viSe puta te im je
destinacija poznata.

Automobilski je prijevoz bio dominantan nacin dolaska turista u Hrvatsku, 82 % turista doslo je
automobilom, automobilom s kamp kucicom ili kamperom. Zra¢nim prijevozom je doslo 14 % turista.
Vedina turista je unaprijed rezervirala smjestaj, a njih 44 % je to ucinilo jedan do tri mjeseca prije
polaska.

U prosjeku su turisti ostvarili 9,1 no¢enje boravedi najéesée u samo jednom smjestajnom objektu, njih
¢ak 81 %. Najduzi boravak u prosjeku su imali turisti iz Nizozemske, Belgije, SAD-a, Njemacke i
Svicarske, dok su najkraée u istrazivanome periodu boravili turisti iz azijskih zemalja. Turisti koji su u
Hrvatskoj boravili u razdoblju od lipnja 2022. do lipnja 2023. godine bili su vrlo zadovoljni ukupnim
boravkom pa je 92 % njih iskazalo vrlo visok stupanj zadovoljstva ukupnim boravkom.

Nezadovoljstvo kod turista koji su u Hrvatskoj boravili u spomenutom razdoblju bilo je uzrokovano
prometom u mijestu, prijevozom, mogucnostima za kupnju, biciklistickim stazama i rutama te
manifestacijama, dogadanjima i no¢nim zZivotom. Gledajuci sve to, javljaju se potrebe za novim
modelima upravljanja destinacijama te novim marketinskim konceptima u turizmu buduci da se klju¢na
obiljezja suvremenog turizma odnose na potrebe kupaca, fleksibilnost, integriranost, ponudu doZivljaja
i ekoloSku osjetljivost.

5.2.2. Analiza ciljnih trZista

Svaki turisticki proizvod potrebno je na trZistu plasirati tocno odredenom potrosacu u pravom
trenutku. Ciljni marketing stoga pristupa trzistu na nacin da najbolje moguce prezentira proizvod koji
najbolje mozZe zadovoljiti potrebe kupca, a sastoji se od tri medusobno povezane aktivnosti i to
segmentacije trzista kroz koju se identificiraju trziSni segmenti te se trziste dijeli na razlicite kupce koji
zahtijevaju posebne turisticke proizvode. Prilikom identifikacije trZiSnih segmenata moze se koristiti
vise kriterija, kao npr. geografski, demografski, psihografski i slicno, a svaki je segment potrebno i
profilirati da bi se Sto bolje uvidjele karakteristike potroSaca. Proces ciljnog marketinga obuhvaca i
izbor ciljnog trZista kao postupka provjere i odabira jednog ili nekoliko trzisnih segmenata koje ce se
opsluzivati, pri ¢éemu je nuzno vrednovati definirane trziSne segmente turisticke destinacije. Treca
aktivnost u procesu ciljnog marketinga je pozicioniranje kao postupak formuliranja odgovarajuceg
konkurentskog poloZaja organizacije ili njezine ponude za svako ciljno trziste. Pozicioniranje se vrsi na
trziStima na kojima postoji konkurencija, a buduci da broj turistickih destinacija stalno raste, potrebno
je pravovremeno odgovoriti na zahtjeve trzista i turisticki proizvod pozicionirati tako da moze poluciti
ocekivani rezultat. Cilj pozicioniranja je postizanje pozitivhe percepcije i preferencija turistickog
proizvoda na trziStu. Kako bi se pozicioniranje kvalitetno provelo, treba utvrditi trenutnu i Zeljenu
poziciju turisticke destinacije na turistickom trzistu te odabrati nacin kojim ¢e se doseci Zeljena pozicija.
Pozicioniranje na trZistu odreduje se temeljem konkurentskih prednosti pa prvenstveno treba utvrditi
konkurentske prednosti turistickog proizvoda na ciljnom trZiStu, a da bi proces bio uspjesno proveden,
odabrani je koncept potrebno komunicirati odabranom ciljnom trzistu i dionicima turisticke
destinacije. Suvremeno turisticko trZiste zahtijeva stalno prilagodavanje potrebama i Zeljama
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potencijalnih turista, Sto treba uzeti u obzir prilikom definiranja i analize ciljnih trziSta. Odabir ciljnih
trzista ovisi o turistickim proizvodima i ciljevima razvoja turizma do 2029. godine, a kako se strategija
cilinih trZista odnosi na privlaéenje tradicionalnih geografskih trZista poput Austrije, Bosne i
Hercegovine, Njemacke i drugih blizih zemalja ¢iji turisti kao prijevozno sredstvo do destinacije koriste
uglavnom automobil.

U tablici 9 su navedena potencijalna trzista s opisom i potrebama prema interesnim skupinama iz ¢ega
je vidljivo da su potencijalna trZiSta za destinaciju podrucja Lipovljani turisti razlicitih dobnih skupina,
od obitelji s djecom preko aktivnih samaca do umirovljenika koji vole prirodu ili na odmoru Zele
dozivljaje vezanu uz kulturu i bastinu. Isto tako, potencijalno su trziste kako sportasi tako i rekreativci
ili pak ljudi koji samo Zele aktivno provesti odmor u mirnom okruzenju, s dobrom hranom i mogucénoscéu

dobre zabave kroz manifestacije.

Tablica 9. Potencijalna trzista s opisom i potrebama prema interesnim skupinama

Interesne skupine

Korisnici

Opis potreba

Turisti na odmoru: kulturni
turizam, prirodna bastina

Visokoobrazovane osobe oba
spola te stariji parovi bez djece, a
dobrih primanja

Osobe zrele dobi, od 50 do 65
godina

Osobe trece dobi, starije od 65
godina

Skupina nije vezana za potrebe djece,
imaju dobru financijsku podlogu za
putovanja i Zele si priustiti ugodan

odmor tijekom kojega mogu biti
intelektualno stimulirani kroz
upoznavanje kulture i bastine, a

ujedno traze kvalitetan smjestaj u
mirnom i prirodnom okruzenju.

Aktivni turisti: sportski
rekreativci: biciklisti, hodaci

Osobe mlade Zivotne dobi, od 20
do 35 godina

Osobe srednje dobi, starosti 36 do
54 godine

Parovi bez djece

Skupina koja na odmoru trazi dodatne
sadrzaje poput biciklizma i pjeSacenja,
a vazni su im kvaliteta smjestaja i
ponuda sportskih sadrZaja. Najvaznija
im je atraktivnost okolisa.

Jednodnevni posjetitelji i
izletnici

Osobe srednje i zrele dobi, od 35
do 65 godina

Turisti koji dolaze iz blizih mjesta,
uglavnom domadi turisti. Dolaze u

ljetnim mjesecima, ¢esto motivirani
manifestacijama ili dogadanjima u
parku prirode.

Ciline potrosacke segmente vazno je identificirati zbog valorizacije ukupnih turistickih resursa koji
postoje na podrucju opcine Lipovljani. S obzirom na posebnosti svake od navedenih skupina, potrebno
je uskladiti turisticku ponudu prema potraznji.

Prema obiljezjima interesnih skupina, faktori koji utjeCu na uspjeh razvoja turizma na podrucju opcine
Lipovljani mogu se podijeliti na Cetiri skupine i to: ekoloSka svijest, sadrzajnost i atraktivnost
destinacije, kvaliteta smjestajne ponude te kvaliteta prometne infrastrukture.

Turisticki proizvodi trebaju biti pojedinacni i prilagodeni razli¢itim trziSnim niSama te trebaju
naglasavati aktivnosti vezane uz cjelogodisnji turizam kao i uz prirodne ljepote parka prirode Lonjsko
polje i isticanje uZivanja u prirodi, lokalnim obicajima i kulturi te kulturnim manifestacijama. Isto tako,
turisticki proizvodi trebaju biti rekreacijskog karaktera, a manjim dijelom edukacijsko-dokoli¢arskog
karaktera te naglasavati mogucnostii potrebe za obilascima pojedinih podrucja, lokaliteta ili turistickih
atrakcija i to osobnim automobilom ili pak unajmljenim biciklom, plovilom ili nekim drugim vozilom
namijenjenim turistickoj svrsi.
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Kako bi se najbolje iskoristili postojedi resursi, turisticki proizvodi trebaju voditi racuna o stupnju trziSne
spremnosti Sto znaci da se pojacani napori trebaju ulagati u razvoj proizvoda koji se na trziSte mogu
plasirati ¢im prije i uz minimalna ulaganja.

Turisticko privredivanje iako neovisno o pozitivhim gospodarskim ucincima turizma, obiljezeno je i
odredenim procesima kao Sto je kontinuirani rast interesa turisticke potraznje koji treba biti usmjeren
na cijelu godinu, a ne samo vr$ne mjesece kako zbog iskoristivosti smjesStajnih kapaciteta, tako i zbog
odrzivosti turistickog razvoja. Ujedno, potrebno je oCuvati vitalnost Zivota na podrucju opéine na nacin
da izgradnja smjestajnih kapaciteta ne utjece na nj, kao ni na prirodno okruzenje.

Vitalnost Zivota i stremljenje cjelogodisnjem turizmu treba ocuvati, ali i poboljsati javne sadrzaje koji
¢e pak pozitivno utjecati na dolazak i boravak turista na podrucju opcine Lipovljani. Osjecaj Zivota u
destinaciji privlaci turiste vise od destinacije koja je samo kulisa pa shodno tome turizam na podrucju
opcine Lipovljani potrebno i razvijati na taj nacin.

Turisticku atraktivnost podrucja opcine Lipovljani valja promatrati kao prostor koji teZi sljubljivanju
lokalnog, kulturno-povijesnog i turistickog identiteta podrucja i u tom smislu povijesna naselja i mjesta
ovoga podrucja treba gledati kao ishodiste cjelovitog turistickog dogadaja.

Ekoloska svijest u destinaciji koja gravitira parku prirode od izuzetne je vaznosti i podrazumijeva Citavu
lepezu radnji i moguénosti, od informiranja gradana i gostiju o moguénostima smanjenja i zbrinjavanja
otpada pa do rjeSavanja pitanja odvodnje, Stednji energije kao i koriStenju alternativnih izvora energije.

Sadrzajnost destinacije mora biti usmjerena odrzivosti i podrzavati ekoloski svjesna razmisljanja, Sto ce
u krajnjoj liniji uz uredenost i opéu atmosferu destinacije, utjecati i na njezinu atraktivnost. SadrZzajnost
destinacije vidljiva je u kulturnim i prirodnim atrakcijama, Setnicama i hodackim stazama, biciklistickim
stazama, gastronomskoj ponudi, sadrZajima za djecu, ponudi izleta u destinaciji i obliznjim mjestima,
spoju kulture i bastine kroz manifestacije.

Na kvalitetu smjestajne ponude utje¢u posebnost i razliitost tipova smjestajnih kapaciteta te
atmosfera i osjeéaj autenti¢nosti mjesta. Osim toga, na kvalitetu smjestajne ponude utje€u strué¢nost i
ljubaznost osoblja, kontinuirano poboljSanje sadrzaja i usluga te moguénost prilagodavanja gostima
poput uvodenja smjestaja koji prima kuéne ljubimce ili ima posebnu ponudu za djecu sto omogucava
roditeljima da ugodnije provedu odmor.

Kvaliteta prometne infrastrukture osim na kvalitetu cesta, odnosi se i na pjeSacke zone i uspostavu istih
te na signalizaciju u prometu kao i na broj parkirnih mjesta.

5.3. Oblikovanje strateskog pravca i prioriteta

Turisticku je destinaciju potrebno promatrati kao cjelinu odredenu trziStem, a ne administrativnim
granicama jer svako uvjetovanje granica destinacije onemogucava njen daljnji razvoj. Bududi da
turisticke destinacije trebaju biti nositelji turistickoga razvoja, moraju se prilagoditi zahtjevima trzista i
definirati se u skladu s lokalno internim i lokalno eksternim mogucénostima turistickog djelovanja koja
su u svojoj osnovi uskladena sa zahtjevima trzista.

Vizija turistickog razvoja opcine Lipovljani treba, a s obzirom na pocetke turizma na ovome podrudju i
mora dati odgovore na pitanja kakav se turizam s njegovim proizvodima na ovome podrucju Zeli
razvijati, kakve vrijednosti Zeli komunicirati turisti¢kim razvojem, na koja ce se trziSta i trziSne segmente
usredotociti te na koji ¢e se nacin napraviti razlika od drugih destinacija slicnoga tipa. Dakle, odgovoriti
na pitanja Sto, gdje i kako, na koji nacin ée se razlikovati od konkurentskih destinacija, kako ¢e se
udovoljiti potrebama gostiju i konacno, koje ¢e se prednosti posebno isticati.
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Misija turistickog razvoja opcine Lipovljani treba biti opcenita i ne ukljucivati mjerljive ciljeve koji su
podlozZni promjenama jer ona odreduje nacin na koji ¢e se destinacijom upravljati na nacin da odgovori
na pitanja tko smo mi, Sto radimo i za koga to i kako radimo pa u skladu s tim misija treba dati jasne
odgovore na Cetiri grupe pitanja:

- zaSto Zelimo upravljati turizmom, koja je svrha odnosno razlog djelovanja?

- koje vrijednosti podrucja zelimo prikazati, koje su klju¢ne vrijednosti u koje vjerujemo, koja su
moralna nacela?

- koje su nase konkurentske prednosti, gdje éemo biti u buduénosti te kakva treba biti nasa
pozicija na trzistu i odnosu prema izravnim konkurentima, koje su strateske odrednice trziSnog
pozicioniranja?

- koji su standardi ponasanja koji ¢e poduprijeti odgovarajuée kompetencije, kako radimo i kako
se ponasamo, kako usluzujemo goste i koje su nase sposobnosti?

Tijekom izrade ovoga Plana okupljeni su klju¢ni dionici koji su kroz sagledavanje postojeéega stanja i
mogucénosti koje nudi ova destinacija te kvalitetnu diskusiju, postavili dugorotne smjernice za
upravljanje turistickim razvojem podrucja opcine Lipovljani. Prepoznate su bitne sastavnice koje treba
ugraditi u razvojne viziju i misiju kako bi i na taj nacin postale dugoroénim smjernicama za upravljanje
bududéim turistickim razvitkom, a one su:

1. Razvoj turizma kroz ponudu jedinstvenih, autenti¢nih i tematiziranih dozivljaja prilagodenih
interesima razlicitih skupina turista te godiSnjem dobu, a kao isticanje komparativnih prednosti
ovoga prostora.

2. RazvojodrzZivog turizma. Prostor opcine Lipovljani je lijep, nezagaden, relativno rijetko naseljen
i miran prostor uz park prirode Lonjsko polje pa je zastita okoli$a od izuzetne vaZznosti za ovu
destinaciju te se u promisljanju buduceg turistickog razvoja treba voditi nacelom odrzivosti.

3. Upravljanje turistickim razvojem uz prilagodbu trZiSnoj potraznji i trendovima, Sto znaci da
vizija turizma treba biti usmjerena na povecanje kvalitete Zivota lokalnog stanovnistva kroz
otvaranje novih radnih mjesta i povecanje razine primanja, kroz poveéanje kvalitete Zivota u
drustvenom, kulturnom i bilo kojem drugom smislu, a da bi se to ostvarilo, potrebno je
istovremeno i poticati i razvijati turisticku industriju koja je sposobna prilagoditi se trziSnim
trendovima stvarajuci dozivljaje, proizvode i usluge koje ¢e zadovoljiti ocekivanja kako lokalnog
stanovnistva, tako i ciljanih trzisnih segmenata.

4. Stvaranje poticajne poduzetnicke i drustvene klime za razvoj turizma kako bi se prepoznala
mogucénost razvoja podrucja kroz turisti¢ki razvoj i uspostavu novog sustava vrijednosti, a sve
to kroz promicanje inovativnosti u razvoju turistickih i drugih proizvoda, poticanje na
cjeloZivotno obrazovanje te razvoj partnerstava, sto ¢e u krajnjoj liniji doprinijeti boljoj usluzi,
povecanju broja dolazaka te uspostavljanju cjelovitog turistickog lanca vrijednosti.

Vizija Turisticke zajednice opcine Lipovljani kao turisticke destinacije predstavlja teznje, snove i nade
koje se u destinaciji Zele ostvariti u buduénosti pa kao takva, vizija predstavlja i polaziSte za kreiranje
novih, ostvarivih turistickih dozivljaja u cilju turistickog razvoja destinacije.

Vizija turistickog razvoja opcine Lipovljani obuhvaéa prirodne i kulturne atrakcije u ocuvanom i
pitomom okolisu, prepoznatljiv izgled manifestacija, pjesSacke i biciklisticke staze, ugodan prostor u
kojemu se moze dobro odmoriti, jesti i zabaviti na razli¢ite nacine.

Najvise turistickih proizvoda treba utemeljiti prema prednostima koje su prikazane u SWOT analizi,
odnosno iskoristiti klimatoloske i geoprometne povoljnosti, blizinu metropole, autoceste te parka
prirode kao i iskoristiti dugogodisnju tradiciju multikulturne manifestacije i sredine.
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Osim na prednostima, turisticke proizvode destinacije podrucja opéine Lipovljani potrebno je temeljiti
i na potencijalima koje destinacija ima, a to je svakako turizam koji se kao mlada gospodarska grana
moze razvijati na ovome podrucju ukljucujuci sve vise stanovnika podrucja u to, kao i manifestacije
koje s godinama postaju sve vece i posjecéenije.

Turisticki razvoj podrucja opcine Lipovljani treba usmijeriti na razvoj turistickih proizvoda temeljenih na
tradicionalnim manifestacijama, valorizaciju najvrjednijih materijalnih i nematerijalnih resursa
odnosno kulturne i prirodne bastine te na prirodne resurse odnosno turisticke proizvode temeljene na
aktivnostima u prirodi.

Temeljem svega navedenog, definirana je turisticka vizija podrucja opéine Lipovljani koja glasi:

Lipovljani su Sarmantna multikulturna destinacija u kojoj se odmara, opusta ili rekreira u prirodi,
istovremeno uzivajuci u pravoj slavonskoj gostoljubivosti.

5.4. Ciljevi razvoja turizma opcine Lipovljani

Imajuci na umu zakljuc¢ke okupljenih dionika u turizmu podrucja opéine Lipovljani, izradene SWOT
analize te uvidom u nedovoljan stupanj razvijenosti turizma ovoga podrucja, a uvazavajuci globalne
trendove u turisti¢koj potraznji kao i odrednice razvojne vizije, prepoznata su Cetiri strateska cilja:

razvoj javne i privatne turisticke infrastrukture

razvoj turistickih proizvoda

odrziv turisticki razvoj

stvaranje zajednickih konkurentskih turistickih proizvoda i promocija destinacije u suradnji s
turistickim dionicima i projektno udruzenim turistickim zajednicama.

A

Ostvarenju zadanih ciljeva trebaju teZiti svi dionici razvojnog procesa kako bi se ostvarila zacrtana vizija
turistickog razvoja. Strateski se pak ciljevi trebaju pridrZavati osnovnih razvojnih smjernica i trebaju biti
jasni i mjerljivi te korespondirati s definiranom razvojnom vizijom.

5.4.1. Stvaranje poticajnog okruZenja za razvoj turizma, unaprjedenje i diverzifikacija postojece
turisticke ponude

Razvoj turizma odredenog podrucja mora pratiti i razvoj kako javne, tako i privatne turisticke
infrastrukture, a sve u skladu s odrzivim turizmom. Stvaranje poticajnog okruzenja za razvoj turizma
izuzetno je bitno za isti pa je shodno tome potrebno poduzeti i aktivnosti u smislu kontinuirane
edukacije lokalnog stanovnistva, upoznavanja lokalnog stanovnisStva s vrijednostima, raznolikoséu i
razvojnim potencijalom postojece resursno-atrakcijske osnove te osvijestiti vazinost dodatne
promidzbe podrucja. Osim toga, potrebno je i stvoriti preduvjete za ubrzano osposobljavanje radne
snage, naroCito mlade radne snage kao i privatnih poduzetnika zainteresiranih za investiranje u
turisticki sektor.

Stvaranje poticajnog okruzenja svakako ukljuéuje i primjerenu te kontinuiranu brigu za zastitu okolisa
i kulturnih dobara, ali i povecanje znanja i sposobnosti u ljudskim resursima Sto pak ukljucuje poveéanje
menadzerskih znanja i vjestina, povecdanje razine usluge i usluzivanja radi osiguranja visoke razine
trajno kvalitetne usluge.

Diverzifikacija stereotipne smjeStajne ponude u vlasnistvu lokalnih Zitelja potrebno je oplemeniti
dodatnim sadrZajima te po mogucnosti tematizirati smjeStajne objekte u smislu povezivanja s
cikloturizmom, etno smjestajem, eko smjestajem i sl., a sve u skladu s razli¢itim turisti¢kim iskustvima
koje ovo podrucje moZe ponuditi.
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Osim u smjestajnim kapacitetima, diverzifikaciju je potrebno napraviti i u objektima hrane i pi¢a kako
bi se povecala raznolikost i raznovrsnost ponude $to ¢e podici kvalitetu iste. Ugostiteljski objekti
trebaju se medusobno razlikovati ne samo ponudom vec i ambijentom, izgledom i cjenovno, a jedino
isto treba biti visoka kvaliteta usluge.

Paralelno s razvojem novih turistickih proizvoda namijenjenih specificnim trziSnim niSama potrebno je
raditi i na proSirenju ponude u maloprodaji sto ukljuéuje ponudu proizvoda lokalnih proizvodaca, bilo
da se radi o suvenirima ili hrani i pi¢u za konzumaciju u destinaciji.

Unaprjedenje i diverzifikacija turisticCke ponude opcine Lipovljani odnosi se i na projekte vezane uz
kulturnu bastinu buduci da posjeduju odredeni stupanj prepoznatljivosti i trZziSne spremnosti odnosno
mogucnosti za turisti¢ku valorizaciju. Realizacijom projekata navedenih u ovome dokumentu turisticka
¢e se ponuda opdine Lipovljani prosiriti i postici bolju konkurentnost u odnosu na druge destinacije.

Poruka vizije destinacije Lipovljani odnosi se na jedinstven turisticki dozivljaj potaknut
multikulturalno$¢u, mirom u destinaciji i/ili aktivnostima u prirodi. Buduci da je turizam destinacije
Lipovljani tek u za¢ecima, vecina resursa jos uvijek ne sluzi privlacenju turista.

5.4.2. Prepoznatljivost na trzistu

Brendiranje je kontinuirani proces stvaranja i odrZavanja zasebnog identiteta proizvoda, usluge, tvrtke,
osobe ili destinacije, a s ciljem izgradnje pozitivne percepcije na trzistu te zahtijeva trud svih ukljucenih
u rad nekog brenda bududi da stvaranje pozitivne percepcije kod potrosaca ovisi i o kvaliteti usluge te
¢ak i o pozitivnoj korisnickoj podrsci. Kako se neke stvari kod brendiranja postavljaju u pravilu samo
jedanput, a mijenjaju se vrlo rijetko, potrebno ih je na pocetku definirati kako treba.

Brendiranje u turizmu postalo je jedno od najznacdajnijih ocekivanja u upravljanju turistickim
destinacijama u Hrvatskoj, a nije ga moguce napraviti bez odredivanja strateske vizije i izrade razvojnih
planova. U danasnjem konceptu brendiranja destinacije veliku ulogu igra imidZ destinacije koji u
konacnici biva i presudnim faktorom kako za odluku o posjetu turista, tako i za odluku o ulaganjima
domacih i stranih investitora, Sto znaci da je imidZzem destinacije potrebno upravljati aktivno i
uvazavajuci Cinjenicu da imidZ destinacije, bez obzira kakav je, utjee na konkurentsku poziciju
turistickih destinacija.

Raznolikost u identitetu opcine Lipovljani te sadasnjih kao i bududih turistickih proizvoda ove
destinacije predstavlja atrakcijsku osnovu za kreiranje imidza turisticke destinacije. Na podrucju opc¢ine
Lipovljani atrakcijsku osnovu cine bogata kulturna bastina, prirodne ljepote, multikulturalnost,
mogucnosti za miran i opusten odmor te rekreaciju u prirodi. Brendiranje je uspjeSno u trenutku kad
nastane proizvod prepoznatljiv za kupce/potrosace, a u ovome slucaju kad se stvori destinacija
prepoznatljiva turistima koji je odluce posjetiti. Potrebe i preferencije potroSaca se mijenjaju, a
trenutno potrosaci traze ukupan doZivljaj, budenje emocija izazvano dobrom atmosferom,
autenti¢noscu, ljubaznoséu i gostoprimstvom lokalne zajednice.

Primarni komunikaciji kanal destinacije Lipovljani su internetske stranice te stranice drustvenih mreza,
prilagodene komunikaciji s potencijalnim posjetiteljima. Velik dio obavijesnog kanala Cine i preporuke,
narocito za tradicionalne manifestacije poput izvrsno posjecenih Lipovljanskih susreta. Bududéi da se
mobilni uredaji danas koriste u svim fazama putovanja i Internet je glavni obavijesni kanal, mobilni
uredaji predstavljaju klju¢nu ulogu u prenosenju dojmova i doZivljaja odredene turisticke destinacije.

Sekundarni komunikacijski kanali odnose se na tradicionalno oglasavanje Sto je u ovome slucaju
oglasavanje putem plakata, brosura i letaka te opéinskog glasila. U tom se pogledu Turisti¢ka zajednica
Opcine Lipovljani usmjerila na izradu promotivnih materijala u smislu letaka, broSura i plakata koji su
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dostupni na javnim mjestima, a poseban naglasak i posebni promotivni materijali napravljeni su za
manifestaciju Lipovljanski susreti.

Promotivne su aktivnosti prilagodene ciljnim trzistima, a kako bi destinacija ostala upamcena te bila
Suvenir treba predstavljati podrucje opdine Lipovljani sa svim njegovim posebnostima i prednostima,
a osim standardnih predmeta s logom, treba iskoristiti i druge motive i simbole vezane uz manifestacije
ovoga podrucja, suvenire temeljene na starim zanatima i obicajima, kao i one koji su lagani za transport
i prilagodeni prijevozu zra¢nim prometom.

5.4.3. Razvoj turisticke infrastrukture

Najvedi broj dolazaka na podrucje opcine Lipovljani je zbog manifestacije Lipovljanski susreti, ali i
blizina parka prirode Lonjsko polje. Ugodna klima te biciklisticke i hodacke rute privlace posjetitelje.
Velik broj turista danas trazi aktivan odmor pa je sportsko-rekreacijski i cikloturizam na ovom podrucju
potrebno povezati kroz nove hodacke i biciklisticke rute i staze koje ¢e povezivati zanimljive lokalitete
ovoga podrucja. Isto tako, potrebno je osigurati sigurnost prometnica i staza, narocito dijelova
biciklistickih ruta koje nemaju zasebne staze vec idu kolnikom. Oznacavanje staza, popratni sadrzaji,
sigurnost, dostupnost smjestajnih kapaciteta prilagodenih specificnim vrstama turista trebaju biti
imperativ pri ocrtavanju pravca kretanja turizma na podrucju opc¢ine Lipovljani.

Kako bi se stvorio cjelogodisnji turizam, treba poboljsati kvalitetu i raznovrsnost smjesStajne i
ugostiteljske ponude. Raznovrsnost ponude potrebno je povedati i uvodenjem tematiziranih objekata
u smislu etno smjestaja, smjestaja s dodatnim sadrZajima za cikloturiste i slicno, ali sve u skladu s
razli¢itim turisti¢kim iskustvima koja su na ovome podrucju moguca. Osim toga, ponuda u objektima
hrane i pi¢a treba biti raznolika u smislu da se objekti medusobno razlikuju izgledom, ponudom,
ambijentom i cijenom. S obzirom na prednosti podrucja opcine Lipovljani, potrebno je da objekti ipak
odraZavaju autohtone znacajke prostora kao i posebnost Zivotnog stila ove zajednice. Veliki potencijal
su jelovnici sa specifi¢nim jelima i pi¢ima nacionalnih manjina.

U okvirima razvoja turisticke infrastrukture na podrucju opéine Lipovljani, za realizaciju u iduéih pet
godina predvideni su projekti vezani uz Josipa Kozarca i njegovo Sumarsko djelovanje te knjizevno
stvaralastvo kroz uredenje poucne Sumske staze Tenina staza te dodatno opremanje spomen sobe
Josipa Kozarca koja se planira dodatno multimedijski opremiti kako bi na Sto bolji nacin bila
prezentirana i interpretirana kulturna bastina Lipovljana. Planiran je i interpretacijski centar Slavonska
Suma koji ¢e predstavljati vazan prostor u kojemu ce se prezentirati i interpretirati specificna prirodna
bastina kraja: nizinske Sume, gljivarstvo, ornitologija, Sumske Zivotinje i sl. Osim navedenih projekata
planirani su i projekti vezani uz STEM park Lipovljani, izgradnja sportsko-rekreacijskog centra Lipovljani,
kojima ¢e se poboljsati kvaliteta Zivota na ovome podrucju, stvorit ¢e se nove mogucnosti provodenja
slobodnog vremena, organizaciju natjecanja, omoguditi nova znanja i vjestine, ali i utjecati na razvoj
turizma.

Financiranje projekata predvideno je sredstvima ESI fondova, programa EU, nacionalnih fondova,
privatnim sredstvima te sredstvima opéinskog i Zupanijskog proracuna.

5.4.4. Odrzivi turisticki razvoj

Tri su razine odrzivog turistickog razvoja — gospodarska, drustvena i ekoloska. Na gospodarskoj se razini
odrzivi turisticki razvoj odnosi na efikasnost gospodarstva, poveéanje potroSnje dobara te
konkurentniji i isplativiji nacin poslovanja. Gledajuéi drustvenu razinu, odrzivi turisticki razvoj obuhvaca
ocCuvanje kulturne bastine i razvoj turizma koji unapreduje kvalitetu Zivota lokalne zajednice. Kulturna
bastina uvijek je izazov te ju je potrebno kvantificirati, procijeniti vaznosti za turizam podrucja te naci

54



nacin da se zastiti, ali i da po moguénosti donosi prihod. S aspekta ekoloSke razine, odrzivi se turizam
ogleda u brizi za Cist okolis, o¢uvanje prirodnih resursa, smanjenje negativnog utjecaja na okolis te
poticanje bioloske proizvodnje. Ocuvanje okolisa na ovome podrucju je jos vaznije zbog blizine Parka
prirode Lonjsko polje.

5.4.5. Marketinska koncepcija

Turisticki proizvod opcine Lipovljani potrebno je integrirati u ponudu Sireg pa se stoga javlja i potreba
za uspostavljanjem osnovnog, dodatnog i proSirenog turistickog proizvoda. Osnovni proizvod su
smjestaj i parkiraliSno mjesto, a da bi iz toga mogli proizaéi dodatni i proSireni proizvod, potrebno je
omoguciti kvalitetan i ugodan boravak u ocuvanom prirodnom ambijentu u kojemu se moZze uZivati u
lokalnim obicajima i interakciji s lokalnim stanovniStvom, ako je moguce.

Razinu konkurentnosti moguée je i potrebno unaprijediti kroz podizanje kvalitete smjestajne i
ugostiteljske ponude, odnosno kroz dodatni proizvod koji se odnosi na prosireni koncept osnovnog
proizvoda, a sastoji se od proizvoda i usluga koje turistima omogucuju zadovoljenje Sirokog raspona
potreba i ocekivanja, npr. ponuda kvalitetne gastronomske ponude kroz razli¢ite koncepte u smislu
kuSaonica, restorana, agroturizma i slicno. ProSireni proizvod podrazumijeva moguénost zadovoljenja
najSireg skupa potreba i ocekivanja gostiju, a odnosi se na kreiranje doZzivljaja za turiste pa to mogu biti
obilasci kulturnih i prirodnih atrakcija, rekreativno pjesacenje, bicikliranje, upoznavanje tradicijskog
nacina Zivota, sudjelovanje i posjeta manifestacijama i slicno.

Turisticki dozivljaj i boravak na podrucju opcine Lipovljani treba biti utemeljen na prepoznatljivoj
atmosferi, kvalitetnoj turistickoj infrastrukturi te usluzi koja turistima omogucuje dozivljaj i iskustvo
posebnosti podrucja te stila Zivota lokalnog stanovnistva kao i njihove kulture. Kako bi se potaknuo
dolazak, ali i ponovni dolazak turista, sve navedene elemente je potrebno sadrzajno i organizacijski
povezati kako bi se medusobno kreirali kvalitetni, tematski zaokruzeni i trziSno diferencirani proizvodi
kao i usluge. S obzirom na blizinu ostalih op¢ina i gradova ovoga podrucja, turisticku je ponudu
potrebno povezati i umreziti u jedinstvenu ponudu s drugim destinacijama.

Kreiranje turistickih doZivljaja putem razli¢itih oblika turizma koji sadrZajno povezuju pojedine
proizvode, usluge, aktivnosti i atrakcije opcine Lipovljani u uZzem i Sirem okruZenju su sportsko-
rekreacijski, ruralni i kulturni turizam. S obzirom na identificirane potencijalne oblike turizma od kojih
su nekih jace ili slabije zastupljeni, opcina Lipovljani ima potencijala za trziSno vrednovanje tijekom
cijele godine pa se moZe pozicionirati kao cjelogodiSnja destinacija za odmor i uZivanje u o€uvanom
prirodnom ambijentu zanimljive kulturne bastine i autohtonim vrijednostima. ImidzZ destinacije igra
veliku ulogu u brendiranju destinacije, Sto je danas jedan od najutjecajnijih faktora u upravljanju
turistickim destinacijama u Hrvatskoj. Isto tako, imidZ destinacije najcesce je i presudan faktor pri
odlucivanju o izboru destinacije, ali i ulaganju domacdih i stranih investitora. ImidZzem destinacije treba
se aktivno upravljati kako zbog konkurencije koja je na turistickom trzistu globalna, tako i zbog utjecaja
na konkurentsku poziciju turistickih destinacija i drzava, ali destinaciju nije moguce brendirati bez
odredivanja strateske vizije destinacije, odnosno izrade razvojnih planova.

Da bi brendiranje destinacije proslo uspjesno, potrebno je definirati Sto jest destinacijski brend, a on
nikako nije logo ili vizual nego puno vise od toga, destinacijski brend pociva na emotivnoj i dinamicnoj
vezi izmedu posjetitelja i destinacije, on je polaziSna toc¢ka sve marketinske komunikacije. Kako bi se
ostvario dugorocan trzisni opstanak, potrebno je stvoriti prepoznatljivo odrediste kroz partnerstvo
izmedu turisticke zajednice i poduzetnickog sektora, a u svrhu kreiranja i provodenja strategije
ucinkovitog trziSnog predstavljanja destinacije te uspostaviti djelotvoran pristup marketingu i prodaji
s posebnim naglaskom na aktivaciju ciljanih trzisnih nisa i to sve kroz suvremene komunikacijske kanale
koji ukljuCuju direktni marketing, ali i e-marketing te Internet.
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5.5. Mjere i aktivnosti

Mijere i aktivnosti navedene u ovome dokumentu odnose se na razdoblje od 2025. do 2029. godine,
njihova svrha je definiranje konkretnih koraka vezanih uz prioritetne razvojne potrebe svih dionika
turizma podrucja opéine Lipovljani koje zbog turizma koji je ovdje tek u zacetku, ima moguénost
kreativno se i inovativno profilirati kao prostor u kojega vrijedi do¢i bez obzira na dob ili zahtjeve bududi
da za svakoga ima Sto ponuditi i kao takav predstavlja podrucje idealno za razvoj specificnih oblika
turizma, $to moze dovesti do razvoja ovoga podrucja u destinaciju odrzivog turizma u kojemu se spajaju
tradicija i moderno na najbolji moguéi nacin i time tvore prostor jedinstvenog i prepoznatljivog
sadrzaja.

Mjera je skup medusobno povezanih aktivnosti i projekata kojom se izravno ili neizravno ostvaruje
posebni cilj. Provedbom mjera doprinosi se i provedbi medusobno preuzetih obveza, provedbi obveza
uredenih posebnim nacionalnim propisima kao i provedbi zajednickih prioriteta Europske unije.
Aktivnost je niz specificnih i medusobno povezanih radnji unutar projekta ili nekog provedbenog
mehanizma cija provedba izravno vodi ostvarenju mjere, a neizravno ostvarenju posebnog cilja. Za
svaku se mjeru utvrduju klju¢ne aktivnosti nuzne za provedbu pojedine mjere. Projekt je niz
medusobno povezanih aktivnosti koje se odvijaju odredenim redoslijedom radi postizanja odredenog
cilia unutar utvrdenog razdoblja i s definiranim financijskim sredstvima. Pokazatelji rezultata su
kvantitativni i kvalitativni mjerljivi podaci koji omogucuju pracenje, izvjeséivanje i vrednovanje
uspjesnosti u provedbi utvrdene mjere.

Cilj: Razvoj turizma i ocuvanje prirodne i kulturne bastine

Mijera 1. Razvoj odrzivog Podrucje opéine Lipovljani ekoloski je orijentirana turisticka destinacija
turizma znacajnog potencijala s obzirom na blizinu parka prirode Lonjsko polje,
regionalnog parka Moslavacka gora te ostalih prirodnih fenomena ovoga
podrucja.

Mjera 1. Razvoj odrzivog turizma obuhvaca razvoj selektivnih oblika
turizma i turisticke ponude, poticanje promocije i plasmana turisticke
ponude i razvoj ljudskih potencijala u sektoru turizma.

Razvoj turisticke infrastrukture vaZan je preduvjet dobro planiranog i
osmisljenog razvoja turizma.

Mjera 2. Razvoj turisticke infrastrukture obuhvada razvoj turisticke
infrastrukture u smislu moguénosti razvoja primarne i sekundarne
turisticke infrastrukture kako je navedena u Pravilniku o javnoj turisti¢koj
infrastrukturi NN 136/2021.

Razvoj turistickih proizvoda izuzetno je vazan kako za brendiranje
destinacije, tako i za diverzifikaciju, ali i za samo povecanje poZeljnosti
destinacije stoga Mjera 3. Razvoj turistickih proizvoda omoguduje
osmisljavanje, razvoj i plasman turistickih proizvoda prostora opcine
Lipovljani kao turisticke destinacije.

Bududi da je Turisti¢ka zajednica Opcine Lipovljani ve¢ pokrenula aktivnosti
u vezi partnerske suradnje s turistickim zajednicama u okruzenju, Mjera 4.

Mijera 2. Razvoj turisticke
infrastrukture

Mijera 3. Razvoj turistickih
proizvoda

Mijera 4. Stvaranje zajednickih
konkurentskih turistickih

proizvoda i promocija
destinacije u suradnji s
turistickim dionicima i
projektno udruzenim
turistickim zajednicama

Stvaranje zajednickih konkurentskih turistickih proizvoda i promocija
destinacije u suradnji s turistickim dionicima i projektno udruzenim
turistickim zajednicama omogucava povezivanje razli¢itih dionika u
turizmu i donositelja odluka u svrhu lakse i ve¢e promocije i stvaranja novih
sadrzaja u svrhu promocije destinacije i njenih turistickih proizvoda.
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6. SMJERNICE | PREPORUKE ZA DIONIKE RAZVOJA

Plan upravljanja destinacijom sadrzi prijedloge smjernica te preporuke za razvoj i unapredenje
destinacije u skladu s definiranim ciljevima, pokazateljima odrzivosti i razvojnim smjerom, kako za
dionike u turizmu, tako i za dionike u sustavu upravljanja turizmom. Smjernice sluze da prikazu
zajednicki rad i aktivnosti svih ukljucenih dionika u razvoj i unapredenje turizma.

Strategijom razvoja odrzivog turizma do 2030. godine odredeno je usmjeravanje razvoja turizma
prema odrzivom i cjelogodiSnjem, a za to je neophodna zelena i digitalna tranzicija. S obzirom na
analize provedene u okviru ovoga plana, dane su kljuéne smjernice za nositelje razvoja destinacijske
ponude u razli¢itim segmentima.

6.1. Smjernice i preporuke za jedinicu lokalne samouprave

U uspjeSnom razvoju turizma podrucja opcine Lipovljani vaznu ulogu svakako igra i lokalna samouprava
kao nositelj strateskih i operativnih aktivnosti kojima direktno moZe utjecati na kvalitetu turisticke
ponude, zadovoljstvo posjetitelja i dugorocni prosperitet podrucja na kojemu djeluje. Opcina Lipovljani
je zaduzena za kreiranje dugorocne vizije razvoja kako samog podrucja, tako i turizma na njemu, a sve
u skladu s potrebama lokalne zajednice i trzista, ona razvija detaljne strategije koje definiraju ciljeve,
prioritete i aktivnosti kojima ée se postici ostvarenje vizije, a isto tako koordinira aktivnosti vezane uz
razvoj turizma na nacin da planira investicije te upravljanje resursima.

Zadaca Opdine je ulaganje u kvalitetnu turisticku infrastrukturu kao $to su ceste, parkiralista, sportski
tereni, komunalna oprema i slicno, a sve je to izuzetno vazno za poboljSanje boravka turista. Lokalna
samouprava uspostavlja i odrzava partnerske odnose s razli¢itim dionicima u turizmu kao S$to su
turisticke zajednice, ugostitelji, kulturni djelatnici, iznajmljivaci, lokalno stanovnistvo i sli¢no.

Cilj zajedni¢kog rada je postizanje sinergije i optimizacija rezultata. Duznost i odgovornost Opéine
Lipovljani je i zastita te o¢uvanje kulturne bastine i prirodnih ljepota podrucja te Opéina mora osigurati
odvijanje turistickih aktivnosti na nacin koji ne ugrozava okolis.

Zadace Opdine su takoder i sudjelovanje u organizaciji kulturnih manifestacija koje privlace turiste i
obogacuju ponudu, sudjelovanje u razvoju tematskih ruta i staza koje povezuju kulturne, povijesne i
prirodne znamenitosti, podrska lokalnim proizvodaima u promociji proizvoda i organizaciji
manifestacija koje predstavljaju eno i gastro specijalitete, razvoj digitalnih alata za promociju
destinacije, osiguranje kvalitetu usluga i zadovoljstvo turista kroz ulaganje u edukaciju turistickih
djelatnika, a sve to u suradniji s turistickom zajednicom. Gledajuéi sve navedeno, zakljucak je kako
Opcina ima klju¢nu ulogu u oblikovanju buduénosti turizma unutar vlastitih administrativnih granica
jer kroz stratesko planiranje, koordinaciju, investicije i suradnju s razli¢itim dionicima moZze doprinijeti
razvoju odrzivog i profitabilnog turizma od kojega ce cijela zajednica dugoroc¢no imati koristi.

Gledajuci primjenu digitalne tehnologije, za njenu svrhu u unapredenju konkurentnosti destinacije
potrebno je osigurati besplatan i stalan internet na klju¢nim turistickim lokacijama istovremeno vodeci
racuna o kibernetickoj sigurnosti.

Zadatak Opcine je svakako i poboljsanje pristupacnosti klju¢nih turistickih atrakcija za ranjive skupine
kroz omogucavanje fizickog pristupa javnim prostorima i turistickim atrakcijama izgradnjom rampi,
prosirenih prolaza, prilagodenih parkiraliSta te osiguravanjem prilagodenih sanitarnih ¢vorova na
vaznim turistickim tockama. Zadatak Op¢ine je i briga o privatnom sektoru i ostalim klju¢nim dionicima
turisticke ponude kroz omogucavanje financijske potpore i subvenciju prilagodbe smjestajnih i
ugostiteljskih objekata ranjivim skupinama, kao i podrska projektima koji ukljucuju izgradnju novih
pristupacnih sadrzaja. Poticati ulaganja u smjestaje s wellness uslugama.
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Kako bi se dodatno podrzali klju¢ni turisticki proizvodi, potrebno je dodatno ulagati u izgradnju i
odrzavanje pjeSackih i biciklistickih staza i ruta, a da bi se $to bolje podrzala slika podrucja opéine
Lipovljani kao zelene turisticke destinacije, potrebno je pojacati ulaganja u infrastrukturu koja smanjuje
utjecaj turizma na okolis, u smislu reciklaznih tocaka, elektri¢nih bicikala, punionice elektri¢nih vozila,
javnih bicikala i slicno. U smislu daljnjeg razvoja odrzivog turizma podrucja opcine Lipovljani, potrebno
je kontinuirano uredenje i odrzavanje poucnih i tematskih staza, izgradnja odmorista te postavljanje
dodatne smede signalizacije kao i uspostavljanje partnerstava s obrazovnim institucijama i
sufinanciranje istrazivanja i edukativnih programa kao i radionica vezanih uz o¢uvanje okolisa i zastitu
prirodnih resursa.

Potrebna je i dodatna financijska i logisticka podrska u organizaciji postojecih te osmisljavanju novih
dogadanja u funkciji povecanja atraktivnosti i konkurentnosti kljuénih proizvoda i pozicioniranja
podrucja opcine Lipovljani kao turistiCke destinacije. Kroz postavljanje dodatne signalizacije te
uredenje Setnica, parkova i parkiralista treba povecati vidljivost i pristupacnost atrakcija, a privatne
investicije poticati na usluge poput suvenirnica, tematskih ruta, najma bicikala i sli¢no te inicirati
povezivanje razlicitih dionika iz sektora kulture, obrazovanja, poljoprivrede, ugostiteljstva i tradicijskih
obrta s ciljem razvoja iskustveno bogatih turistickih dozZivljaja vezanih uz materijalnu i nematerijalnu
kulturnu bastinu.

Potrebno je ulagati stalan napor u prometnu povezanost te osigurati poticaje za otvaranje kuéa za
odmor s wellness sadrZajima kao i oznakama kvalitete Europske unije te poticati Sirenje ugostiteljske
ponude na tradicijsku i lokalnu.

Opcina Lipovljani kao nositelj strateskih i operativnih aktivnosti ima izravan utjecaj na kvalitetu
turisticke ponude, zadovoljstvo turista i dugorocni prosperitet podrucja opcine Lipovljani. Predstavnici
lokalne samouprave izuzetno su vaZzni dionici svakog razvojnog procesa zbog uronjenosti u
problematiku lokalne zajednice i dobrog poznavanja iste te su Cesto i inicijatori i lobisti razvojnih
projekata kod zZupanijskih i drzavnih sluzbenika. lako ¢esto ne raspolazu dodatnim sredstvima, jedinice
lokalne samouprave mogu namaknuti sredstva za pripremu projekata za lobiranje, a preduvjet za to je
prepoznavanje moguceg doprinosa turizma drustveno-ekonomskom razvoju podruéja pod njihovom
jurisdikcijom. Opcina koordinira sve aktivnosti vezane uz razvoj turizma i promociju destinacije te
razvoj proizvoda i usluga, a zaduZena je i za planiranje investicija u turizmu te osiguravanje
infrastrukture. Lokalna samouprava kroz zajednicki rad i partnerske odnose s razli¢itim dionicima u
turizmu postiZe sinergiju i optimizira rezultate.

6.2. Smjernice i preporuke za turisticku zajednicu

Turisticka zajednica Opcine Lipovljani njeguje manifestaciju Lipovljanski susreti te je ona
prepoznatljiva, tradicionalna manifestacija koja je vec postala i brend, a svake godine okuplja zavidan
broj posjetitelja iz cijeloga svijeta. Izuzetno je vazno nastaviti dalje njegovati tradiciju Lipovljanskih
susreta i obogacivati njenu ponudu kroz tradicijske zanate, raznovrsnost ponude i odrZivost.
Lipovljanski susreti promoviraju i simbol su kulturne bastine lipovljanskog kraja i nacionalnih manjina
koje su ovdje izgradile i ostvarile miran suzivot, medusobno postovanje i uvazavanje razlicitosti.

Uz Lipovljanske susrete potrebno je odrzavati i ostale manifestacije kroz Citavu godinu kako bi se
potaknuo cjelogodisnji turizam, ali i organizirati ostale dogadaje koji mogu promovirati kraj, obicaje i
bastinu, potaknuti na povratak u destinaciju te promovirati ekologiju, zdravlje, aktivan Zivot i slicno.
Buducdi da lipovljanski kraj zbog svoje multinacionalne proslosti ima odredene osobitosti, potrebno je
istaknuti bogatu povijest i kulturne znamenitosti poput crkava ili tradicijskih obic¢aja, moguce kroz
dobro osmisljene zanimljive interpretacijske Setnje.
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Pjesacke i biciklisticke ture i rute omogucuju posjetiteljima uzivanje u prirodnim bogatstvima
lipovljanskog kraja, istovremeno miran i aktivan odmor $to je danas Cesto trazeno u turistickom smislu.
Kroz ovakav vid turizma moguce je podrucje opcine Lipovljani promovirati kao destinaciju odrzivog
turizma u kojoj se spajaju duh i tijelo, a sve upotpunjeno mirom, odmorom i dobrom hranom u
autenticnom ekoloski prihvatljivom okruZenju. Potrebno je konstantno voditi racuna o pjesackim i
biciklistickim stazama i rutama kako bi uvijek bile aktualne i sigurne za posjetitelje.

U svrhu daljnje promocije treba aktivno koristiti moguénosti digitalne industrije u smislu razvoja
internetske stranice i aplikacija za posjetitelje, na taj nacin nuditi informacije o smjestaju, atrakcijama,
mogucénostima, lokalnim proizvodima i slicno. Na druStvenim mrezama treba aktivno koristiti
mogucnosti te dijeliti korisne i osjetilima ugodne sadrzaje, a poZeljno je stvoriti i moguénost suradnje
s influencerima i putopiscima koji ée promovirati destinaciju.

Bududi da je odrzivi turizam prioritet, potrebno je kontinuirano ulagati u odrZivi razvoj kako bi se
saCuvala prirodna i kulturna bastina. Isto tako, treba poticati i stvaranje i odrZzavanje cjelogodisnjih
ekoloski osvijestenih tura te smjestaja, a kroz promociju domacih proizvoda povezati turizam s
lokalnim gospodarstvom.

Buducdi da su turisticke zajednice donosenjem Zakona o turizmu i njemu pripadajucih pravilnika dobile
nove uloge u razvoju turizma, potrebna je kontinuirana edukacija svih dionika u turizmu.

6.3. Smjernice i preporuke za druge dionike u turizmu i upravljanju turizmom u

destinaciji
Klju¢ni dionici u turizmu podrucja opcine Lipovljani ukljucuju sve sudionike koji doprinose razvoju,
promociji i odrzivosti turizma, a oni su lokalno stanovnistvo, udruge, iznajmljivaci, poduzetnici, narocito
ugostitelji te vlasnici obiteljskih poljoprivrednih gospodarstava. Buduci da je temelj svake uspjesne
turisti¢ke destinacije uglavnom lokalno stanovnistvo, njihovo sudjelovanje u donosenju vaznih odluka
i ukljucivanje u turisticke aktivnosti je klju¢no, a izuzetno je vazno i da svi dionici imaju mogucnost
medusobne suradnje kako bi se ispunio glavni cilj — jacanje trZiSne pozicije destinacije opcine Lipovljani.
Poduzetnici koji su dio turisticke ponude podrucja trebaju biti podrZani u razvoju kvalitetnih proizvoda
i usluga buduci su neki od njih, primjerice ugostitelji i iznajmljivaci, oni koji ostavljaju prvi dojam kod
turista koji posjecuje odredenu destinaciju. Razvoj turizma podrucja opéine Lipovljani treba biti odrziv
i usmjeren na oCuvanje njegove autenticnosti, ali i i¢i u korak s vremenom i razvojem. Kroz suradnju
svih dionika i spajanjem tradicije i suvremenosti, moguce je na podrucju opcine Lipovljani stvoriti
atraktivnu destinaciju koja ée privlaciti sve viSe posjetitelja.

Za ostale dionike u turizmu podrucja opéine Lipovljani preporuke su da se konstantno ulaze u
edukacije, odrzivost turizma, interpretaciju destinacije, lokalne bastine i kulture, da se u ponudu sto
viSe uvrsStavaju domadi i lokalni proizvodi u svrhu stvaranja autenti¢ne ponude. Isto tako, potrebno je
ponuditi doZivljaje koji ¢e dati dodanu vrijednost destinaciji, poput vodenih tura, degustacija,
kulinarskih radionica i slicno te implementirati zelene prakse poput smanjenja otpada, koriStenja
obnovljivih izvora energije i uvodenja ekoloski prihvatljivih ambalaza kod iznajmljivaca i pruzatelja
ugostiteljskih usluga narocito.

Izuzetno je vazno na podrucju opcine Lipovljani odrzavati i promovirati lokalne obi¢aje, price, plesove,
glazbu, gastronomiju, zanate kroz radionice i nastupe te podrzavati kulturne, ekoloske i druge
inicijative koje doprinose dugoroc¢noj odrZivosti turizma.
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7. POPIS PROJEKATA

Plan upravljanja destinacijom kao svoj sastavni dio sadrZi popis projekata koji pridonose provedbi
mjera potrebnih za doprinos ostvarenju pokazatelja odrzivosti na razini destinacije te popis projekata

od posebnog znacaja za razvoj destinacije.

7.1. Projekti koji pridonose provedbi mjera potrebnih za doprinos ostvarenju

pokazatelja odrzZivosti

Izgradnja i rekonstrukcija pou¢ne Sumske staze Tenina staza

Opis projekta i svrhe

Ova poucna Sumska staza nalazi se unutar Parka prirode
Lonjsko polje u mjestu Piljenice, a predstavlja bioloSku
raznolikost parka te svojim nazivom sugerira na
poznatog Sumara i knjizevnika Josipa Kozarca koji je bio
upravitelj Sumarije Lipovljani i koji je napisao
pripovijetku ,Tena“. Potrebno je zavrsiti rekonstrukciju
staze sukladno projektu kako bi se stavila u turisti¢ko-
edukacijsku funkciju. Krajnja svrha je prezentacija
bioloske raznolikosti podrucja, poticanje na boravak u
prirodi, promocija prirodne (Lonjsko polje) i kulturne
bastine kraja (Josip Kozarac).

odrzivosti

Doprinos ostvarenju pokazatelja

Valorizacija bioraznolikosti podrucja, zadovoljstvo
lokalnog stanovniStva, turista i posjetitelja, odrzivo
upravljanje prostorom - kontrolirani posjeti zastiéenoj
prirodi, unapredenje turisticke infrastrukture
destinacije, povedani broj dolazaka u park prirode kao i
samu destinaciju. Povezivanje prirodne i kulturne
bastine.

Nositelji provedbe Opcina Lokacija provedbe Lipovljani
Lipovljani
Pocetak provedbe 2026. Zavrsetak provedbe 2029.

Kljucne tocke ostvarenja projekta

Izgradena i opremljena poucna staza, staza stavljena u
turisticku i edukacijsku funkciju.

Vrijednost projekta u
eurima

100.000,00

Vlastita 50 % vlastita, EU fondovi,
sredstva/sufinanciranje | nacionalni fondovi

dokumentacija

Potrebna studijska/projektna

Ishodovana je gradevinska dozvola, a sve su prethodne
aktivnosti uredno obavljene.

Multimedijsko opremanje Spomen-sobe Josipa Kozarca

Opis projekta i svrhe

Spomen-soba uredena je kao izlozbeni prostor na katu
Narodne knjiznice i ¢itaonice Lipovljani. Sobu je potrebno
dodatno opremiti multimedijskim sadrzajima kako bi se
podigla kvaliteta prezentacije  kulturno-povijesne
bastine. Svrha projekta je multimedijsko opremanje
prostora: prezentacija i interpretacija kulturne bastine
kraja kroz pri¢u o Sumaru i knjizevniku Josipu Kozarcu koji
je deset godina Zivio i radio u Lipovljanima, a smatra se
da je u to vrijeme napisao i svoja najznacajnija knjizevna
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djela te stvorio temelje modernom Sumarstvu. Nova
interpretacija obuhvatit ¢e teme knjizevnosti i
Sumarstva.

Doprinos ostvarenju pokazatelja
odrZivosti

Valorizacijom kulturne bastine destinacije projekt ce
utjecati na povecanje zadovoljstva lokalnog stanovnistva,
turista i posjetitelja, povecati ¢e turisticki promet i
unaprijediti turisticku infrastrukturu destinacije.

Nositelji TZO Lipovljani, Lokacija provedbe Lipovljani
Narodna knjiznica i

provedbe v. . .
Citaonica Lipovljani,
Opcina Lipovljani

Pocetak provedbe | 2026. ZavrSetak provedbe 2028.

Kljucne tocke ostvarenja projekta

Multimedijski opremljena spomen soba, stavljena u
turisticku funkciju za prijem turista i posjetitelja.

Vrijednost 30.000,00
projekta u eurima

Vlastita 60 % vlastita, ostalo nacionalni
sredstva/sufinanciranje | fondovi

Potrebna studijska/projektna
dokumentacija

Imovinsko-pravni odnosi su rijeSeni, a osnova za
raspolaganje nekretninom je vlasnistvo. Ostala
dokumentacija jo$ ne postoji.

Interpretacijski centar Slavonska Suma, I.

faza —izrada idejnog projekta

Opis projekta i svrhe

Trenutni  objekt gdje je planirana gradnja
interpretacijskog centra nalazi se na izvrsnoj Sumskoj
lokaciji te ¢e buduénosti predstavljati vazan
interpretacijski centar u kojem ¢e se prezentirati i
interpretirati specificna prirodna bastina kraja: nizinske
Sume, gljivarstvo, ornitologija, Sumske Zivotinje i sl.
Nazivom sugerira na knjizevno djelo Josipa Kozarca
(pripovijetka Slavonska Suma) te c¢e se interpretacija
povezati s kulturnom bastinom destinacije. Realizacija
projekta planirana je u fazama, u fazi 1 treba izraditi
idejni projekt kojim ¢e se odrediti namjena objekta te
nacin izgradnje tj. rekonstrukcije i uredenja s ciljem
stavljanja objekta u turisti¢ko-edukacijsku funkciju.

Doprinos ostvarenju pokazatelja
odrZivosti

Projekt ¢ée omoguciti znacajni razvoj primarne turisticke
infrastrukture, promovirati i valorizirati bioraznolikost i
kulturni bastinu podrucja, podici ée turisticki promet te
poslovanje gospodarskih subjekata u turizmu, ujedno ¢e
podi¢i zadovoljstvo lokalnog stanovnistva, turista i
posjetitelja.

Nositelji provedbe Opcina Lokacija provedbe Lipovljani
Lipovljani
Pocetak provedbe 2026. Zavrsetak provedbe 2029.

Kljune tocke ostvarenja projekta

Izradena idejna projektna dokumentacija kojom ce se
definirati planirana namjena objekta te planirana
gradnja/rekonstrukcija, izradene potrebne studije.

Vrijednost projekta u 20.000,00
eurima

Vlastita 100 % vlastita sredstva
sredstva/sufinanciranje
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Potrebna studijska/projektna
dokumentacija

Imovinsko-pravni odnosi su rijeSeni kao i vlasnistvo.
Potrebno je izraditi idejni projekt kojim ée se definirati
objekt i popratni sadrzaji, te izraditi potrebne studije.

STEM park Lipovljani, I. faza — izrada idejnog projekta

Opis projekta i svrhe

U Lipovljanima djeluje mlada, ali uspjesna udruga Klub
tehnicke kulture Lipovljani, a OS Josipa Kozarca Lipovljani
provela je uspjeSan STEM projekt. Stoga je na tragu
popularizacije i provodenja STEM aktivnosti, planirana
izgradnja STEM parka. Prva faza obuhvaéa izradu
projektne dokumentacije te pribavljanje potrebnih
dozvola za izgradnju. lIzgradnja STEM parka Lipovljani
dodatno ¢e popularizirati STEM podruéje, ujedno ce
sluZiti kao posjetiteljska atrakcija destinacije.

Doprinos ostvarenju pokazatelja
odrzivosti

Projekt ¢e unaprijediti turisticku infrastrukturu
destinacije, podiéi ¢e zadovoljstvo lokalnog stanovnistva
i turista, te ¢e utjecati na turisticki promet.

Nositelji provedbe Opcina Lokacija provedbe Lipovljani
Lipovljani
Pocetak provedbe 2026. ZavrSetak provedbe 2028.

Kljucne tocke ostvarenja projekta

Izradena projektna dokumentacija, pribavljene dozvole.

Vrijednost projekta u 20.000,00
eurima

Vlastita 100 % vlastita sredstva
sredstva/sufinanciranje

Potrebna studijska/projektna
dokumentacija

Vlasnistvo i imovinsko-pravni odnosi su rijesSeni. Profil
projekta i idejni projekt nisu izradeni.

Manifestacija Lipovljanski susreti

Opis projekta i svrhe

Lipovljanski susreti su festival nacionalnih manjina
Republike Hrvatske s tradicijom odrzavanja od 1976.
godine. Lipovljani turistiCku prepoznatljivost ostvaruju
kroz manifestaciju Lipovljanski susreti koji su nekada bili
najznacajnija manifestacija nacionalnih manjina na
podrucju bivse Jugoslavije, s tradicijom od 1976. godine.
Njihovo odrzavanje prekinuto je 1990. godine uslijed
ratnih zbivanja, a manifestacija je obnovljena 2010.
godine u novom ruhu. Na Lipovljanskim susretima se
prikazuje kulturna bastina vecinskog hrvatskog naroda i
nacionalnih manjina koje Zive u Republici Hrvatskoj,
izrazena kroz ples, pjesmu, narodne obicaje, nosnje,
kulinarsku bastinu, tradicionalne zanate, amatersko
slikarstvo, literarno stvaralastvo i druge oblike kulturnog
djelovanja i cuvanja izvornih narodnih obicaja brojnih
europskih naroda.

Multikulturalnost je velika komparativna prednost
destinacije, ono po ¢emu se destinacija razlikuje od
konkurencije. Uz vecinsko hrvatsko stanovnistvo, danas
Lipovljani broje deset nacionalnih manjina.
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Doprinos ostvarenju pokazatelja
odrzivosti

Projekt je trenutno najpoznatiji dio turisticke ponude
opéine Lipovljani, a daljnjim razvojem moZze potaknuti
znacajniji porast turisticke statistike te doprinijeti
promociji destinacije i svih njenih sadrzaja.

Nositelji provedbe Op¢ina Lokacija provedbe Lipovljani
Lipovljani
Pocetak provedbe 2025. Zavrsetak provedbe 2029.
Kljune tocke ostvarenja projekta Planiranje, organizacija, promocija i izvrSenje
manifestacije.
Vrijednost projekta u 500.000,00 Vlastita Vlastita sredstva, uz vecinsko

eurima

sredstva/sufinanciranje | sufinanciranje Opcine
Lipovljani i nacionalne
natjecaje.

Potrebna studijska/projektna
dokumentacija

Ne.

7.2. Projekti posebnog znacenja za razvoj destinacije

Sportsko-rekreacijski centar Lipovljani, I. faza — izgradnja kuglane

Opis projekta i svrhe

Obuhvada izgradnju objekta sportsko-rekreacijske
namjene s Cetverostaznom kuglanom, kaficem,
rekreacijskim prostorijama i tribinama, sadrzava i nove
moderne svladionice za nogometni klub. U 1. fazi planira
se izgradnja kuglane sa pristupnom cestom i
parkiraliStem. Svrha projekta je podizanje kvalitete
rekreacijskog sporta, ulaganje u sportske objekte za
javnu namjenu, natjecanja i rekreativce, dodatna
sportska ponuda za turiste i posjetitelje destinacije.

Doprinos ostvarenju pokazatelja
odrzivosti

Projekt ée znacajno unaprijediti turisticku infrastrukturu,
podiéi zadovoljstvo lokalnog stanovniStva, turista i
posjetitelja, podiéi ée poslovanje gospodarskih subjekata
u turizmu kroz povedéani turisti¢ki promet.

eurima

Nositelji provedbe Opcina Lokacija provedbe Lipovljani
Lipovljani
Pocetak provedbe 2026. Zavrsetak provedbe 2029.
Kljune tocke ostvarenja projekta lzgradena 1. faza projekta - otvorena i funkcionalna
kuglana.
Vrijednost projekta u 1.300.000,00 Vlastita 50 % vlastita sredstva, ostalo

sredstva/sufinanciranje | EU fondovi, nacionalni fondovi

Potrebna studijska/projektna

dokumentacija

Vlasnistvo i imovinsko-pravni odnosi su rijeseni. lzradeni
su profil projekta i idejni projekt te glavni projekt.
Ishodovana je gradevinska dozvola.
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8. Popis tablica
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